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ZAPISNICA ZO ZASADNUTIA PREDSTAVENSTVA
zo dia 21.03.2016
Bratislava Tourist Board, Safarikovo nam. ¢.3, Bratislava
Miesto konania: kancelaria BTB, Safarikovo nam. ¢€.3, Bratislava

Pritomni: S.Svorenova, A.Melicharova, A.Smik, M.Nad, L.Novacka, M.Volek,
P.Petrovic, J.Buocik

Nepritomny:

Za DR BTB: M.Farkas

Otvorenie: Predsednicka predstavenstva, AlZzbeta Melicharova, privitala vietkych pritomnych
¢lenov predstavenstva BTB.

Navrhla na schvalenie nasledovny programu rokovania P-BTB:

1. Odpoved na list mestskej casti Staré mesto, ktory bol na BTB doruceny 23.2.2016
2. Aktualizacia zoznamu ¢lenov, ktori poziadali o ukoncenie ¢lenstva v BTB, ktori
nezaplatili clenské

Kli¢ové produkty Bratislavy s potencialom pre rozvoj CR

Systémovy pristup ku kritériam vyberu klu¢ovych produktov — podmienky
posudzovania spoluprace

Plan komunikaénej kampane 2016

Doplnenia zoznamu ucasti BTB na veltrhoch a vystavach 2016

Informacia o VZ krajskej organizacie CR BRT

Informdcia o Ciastkovych plneniach v projekte SoolNua a prezentacii BA na IMEX
Frankfurt— (Erneker)

9. Zmena terminu planovaného zasadnutia VZ BTB z 25.5. na 24.5. alebo 31.5.2016
10. Rozne

s ¢im pritomni ¢lenovia P-BTB suhlasili.
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Bod. ¢. 1 Odpoved na list mestskej casti Staré mesto, ktory bol na BTB doruceny 23.2.2016
Uznesenie ¢. 1/21032016: P-BTB schvaluje finalnu formuldciu odpovede mestskej ¢asti Staré
mesto na ich list o prehodnoteni stanoviska P-BTB k ¢lenstvu v BTB, ktory bol na BTB
doruceny 23.2.2016. Spolupracu s mestskou castou Staré mesto BTB ponuka formou
prizyvania zastupcu mestskej ¢asti Staré mesto na rokovania P-BTB k relevantnym témam.
Vid Priloha ¢. 1

Hlasovanie: Pritomni: 7, Za: 7, Proti: 0O, Zdrzal sa: 0,

Na rokovanie P-BTB sa dostavil pan Jan Buocik.

Bod. ¢. 2 Aktualizacia zoznamu ¢lenov, ktori poZiadali o ukoncenie ¢lenstva v BTB a ti
¢lenovia, ktori nezaplatili clenské.

Predstavenstvu BTB boli na rokovanie dna 7.3.2016 predloZzené podklady z ekonomického
oddelenia, ktoré oznacovali ¢lena Juraja Berdisa sz¢o ako subjekt, ktory poZiadal o ukonéenie
Clenstva v BTB. Z naslednej komunikacie vziSlo, Ze pan Berdis nepoziadal o ukoncenie
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¢lenstva len odmietol zaplatit ¢lenské stanovené Uznesenim VZ BTB ¢. 8 z 15.12.2015. Dnes
bol predstavenstvu doruceny aktualizovany zoznam ¢lenov BTB, ktori nezaplatili ¢lenské a
ktori poziadali o ukoncenie ¢lenstva vid Priloha €. 2. Na zaklade uvedeného:

Uznesenie ¢. 2/21032016: P-BTB rusi ¢. Uznesenie €. 4A zo diia 07.03. 2016.

P-BTB berie na vedomie, Ze o ukoncenie ¢lenstva v BTB poziadali subjekty Komory €. 2, a to
sprievodcovia CR - Mgr. Vavrin¢ikova Katarina, Ponte Tour s.r.o, Ing. Jancuskova Viera, Ing.
Grancay Néra a Inessa Dukatova. Tito budu zo zoznamu ¢lenov BTB vyskrtnuti. Je potrebné
zabezpedit aj ich vymaz 1z registra ¢lenov BTB na MDVRR SR a do 15 pracovnych dni im
uvedené oznamit pisomne — zodpovedni Ing. Turan + JUDr. Kralovicova.

Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 8, Proti: 0, Zdrzal sa: 0,

r s v

Bod €. 3 Kl'icové produkty Bratislavy s potencidlom pre rozvoj CR

O kritéridch vyberu kluc¢ovych podujati Bratislavy P-BTB diskutovalo cca 2 hod. Nakolko sa
podmienky systémového pristupu ku kritéridm stdle kreuju P-BTB k uvedenému neprijalo
uznesenie.

Bod ¢. 4 Systémovy pristup ku kritériam vyberu klicovych produktov — podmienky
posudzovania spoluprace

Uznesenie ¢. 3/21032016: P-BTB preklada rokovanie o tomto bode na najbliZsie rokovanie
P-BTB.

Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 8, Proti: 0, Zdrzal sa: 0O,

Bod. 5 Plan komunikacnej kampane 2016

Uznesenie ¢. 4/21032016: P-BTB odsuhlasuje ramcovy plan komunikacnej kampane BTB na
rok 2016, vid' Priloha ¢.3.

Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 8, Proti: 0, Zdrzal sa: 0,

Bod ¢ 6 Doplnenia zoznamu ucasti BTB na veltrhoch a vystavach 2016

Uznesenie ¢. 5/21032016: P-BTB schvaluje doplnenie pldnu veltrhov a vystav BTB o UITT
Kyjev a ATM Dubaij.

Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 6, Proti: 0, Zdrzal sa: 2 ( L.Novacka, P.Petrovic)

Bod ¢. 7 Informacia o VZ krajskej organizacie CR BRT

Uznesenie ¢. 6/21032016: P-BTB rozhodlo, Ze Informacia bude predloZzena a prerokovana na
nasledujucom P-BTB.

Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 8, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod ¢. 8 Informacia o Ciastkovych plneniach v projekte SoolNua a prezentacii BA na IMEX
Frankfurt
P-BTB bolo obozndmené s materidlom v Prilohe €. 4.
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9 Zmena terminu planovaného zasadnutia VZ BTB z 25.5. na 24.5. alebo

31.5.2016

Uznesenie ¢. 7/21032016: P-BTB rozhodlo, ze VZ BTB sa bude konat dria 24.5.2016 o 15.00
hod, miesto bude upresnené nasledne po zisteni moznosti v Komore €. 1.

Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 8, Proti: 0, ZdrZal sa: O,

Bod ¢.

b)

c)

Predseda predstavenstva: Ing. AlZzbeta Melicharova

Podpredseda predstavenstva: Mgr. Peter Petrovic

10 R6zne

Informdcia o splatkovom kalendari ¢lenského BTB do BRT za rok 2015 na MDVRR SR.
PP-BTB poziadala mailom zo dnfia 11.3.2016 o stanovisko Sekciu CR MDV RR SR, (i
splatkovy kalendar ¢lenského za rok 2015 do BRT moZe ohrozit pridelenie dotécie
BTB v roku 2016. Odpoved zo Sekcie CR bola v zmysle , podla splatkového kalendara,
malo by to byt v poriadku. Komisia bude posudzovat, ¢i bolo splatené ¢lenské za rok
2014, lebo dotacia sa prideluje podla ¢lenského R-2.“

Preregistracia ¢lenov BTB bola uskuto¢nend celkovo v rozsahu 34,8 %. Z 1. komory
reagovalo 62,5 % clenov, z 2. komory 24 % ¢lenov, z 3. komory 37,5 % c¢lenov a zo 4.
komory 32,1 % ¢lenov. DR BTB navrhne v uvedenom dalsi postup.

Na rokovanie P-BTB bol prizvany pan Martin Sloboda — téma otvaracich hodin
v Starom meste a zakaz predaja suvenirov a pohladnic na stojanoch. Regulacia zo
strany mestskej Casti Staré mesto, ktord zakazuje pouli¢ny predaj je vraj kvoli réznej
kvalite stojanov a predavanych tovarov, ale nikde na svete nie je zakdzané predavat
pohladnice. BTB investuje do prijazdu turistov, ale mst. ¢ast Staré mesto vydava
nariadenia, ktoré ponuku pre ndavstevnikov skor obmedzuji. V tomto roku sa na
Hviezdoslavovom ndm. nekonaju ani Velkonocné trhy. Cena prendjmu stankov na
Hviezdoslavovom nam. je zvysena niekolkonasobne. BTB by sa malo zaujimat o to,
akd je Stratégia podpory rozvoja turizmu v Starom meste. Clenka P-BTB Sofia
Svorefiova do konca tyzdna zisti o aku regulaciu predaja suvenirov a pohladnic ide
a nasledne by sa BTB pokusilo zastupcu vedenia Starého mesta prizvat na rokovanie
P-BTB, aby sme pochopili zmysel takejto regulacie a hdjili zaujmy rozvoja CR v BA.
Rovnako Sona Svorenova pripravi analyzu VZN Starého mesta regulujuceho otvaracie
hodiny prevddzok na Uzemi Starého mesta a zisti poziciu Magistratu hl. mesta
v uvedenej téme.
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Mestska Cast’ Bratislava — Staré Mesto
Mgr. Radoslav Stev¢ik,
starosta mestskej Casti

Vajanského nébrezie 3
814 21 Bratislava

V Bratislave dnia ....

VEC: Informacia o stanovisku predstavenstva Bratislavskej organizacie cestovného
ruchu k Ziadosti mestskej ¢asti Bratislava — Staré Mesto o prehodnotenie rozhodnutia
0 neprijati mestskej Casti Bratislava — Staré Mesto za ¢lena Bratislavskej organizacie
cestovného ruchu zo dna 4. 2. 2016, ktora bola doruc¢ena dna 23. 2. 2016

Vézeny pén starosta,

v nadvdznosti na Vasu ziadost’ zo dna 4. 2. 2016, ktora bola organizacii doruc¢ena dna
23.2.2016, sa predstavenstvo nasej organizacie na svojom zasadnuti dita 7. 3. 2016 opétovne
dosledne zaoberalo moznostou vstupu mestskej Casti Bratislava — Staré Mesto do nasej
organizacie.

V prvom rade je potrebné uviest’, Ze predstavenstvo nasej organizacie ocenuje a velmi
si vazi zaujem mestskej Casti Bratislava — Staré Mesto o spolupracu s Bratislavskou
organizaciou cestovného ruchu.

Na strane druhej vSak nemozno opomenut, ze zakon ¢. 91/2010 Z.z. o podpore
cestovného ruchu v zneni neskorSich predpisov nerieSi koexistenciu hlavného mesta
Bratislavy a jej mestskych Casti v jednej oblastnej organizacii cestovného ruchu. Mame za to,
ze za ,,subjekt pdsobiaci na uzemi obce* v zmysle ust. § 14 ods. 2 tohto zdkona, ktory ma
pravo byt’ ¢lenom oblastnej organizacie, nemozno povazovat mestskl Cast’, pretoze v zmysle
ust. § 14 ods. 1 tohto zdkona sa mestské ¢ast’ povazuje za obec.

Koncepcia zakona ¢. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorSich
predpisov vychddza zo skutoCnosti, ze vyska clenského prispevku obci do oblastnej
organizacie cestovného ruchu je odvodend od vysky vyberu dane za ubytovanie. Mestské Casti
takyto prijem nemaju, preto nie je mozné naplnit’ ani tento predpoklad.

Nasa organizacia moze v zmysle ¢l. 2 ods. 2 Ustavy SR konat’ iba na zaklade ustavy,
v jej medziach a v rozsahu a spdsobom, ktory ustanovi zakon, pricom zakon aktudlne

Primacialne namestie 1, 814 99 Bratislava, ICO: 42259088, btb@Uvisitbratislava.com, www.visitbratislava.com
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neupravuje vstup apdsobenie mestskej Casti v oblastnej organizacii zalozenej hlavnym
mestom Bratislava.

Za tychto okolnosti predstavenstvo nema moznost’ rozhodnut inak, a preto zotrvava na
svojom povodnom rozhodnuti, tykajicom sa vstupu mestskej Casti Bratislava - Staré¢ Mesto
do Bratislavskej organizacie cestovného ruchu, ktoré prijalo uznesenim ¢. 9/24112015.

Predstavenstvo nasej organizacie vSak ma zaujem o spolupracu v oblasti cestovného
ruchu s mestskou castou Bratislava — Staré Mesto, a preto si tymto dovolujem pozvat’
zastupcov Vasej mestskej Casti, ktorych nominujete, na spolocné pracovné stretnutie s témou
aktualnej moznosti spoluprace v oblasti rozvoja cestovného ruchu a marketingu destinacie
Bratislava a koordinacia spolo¢nych postupov a zaujmov.

S pozdravom,

Bratislavska organizacia cestovného ruchu
Ing. Alzbeta Melicharova
predseda predstavenstv

Na vedomie:
- JUDr. Ivo Nesrovnal, LL.M., primator hlavného mesta Slovenskej republiky
Bratislavy, Primacialne namestie 1, 814 99 Bratislava,
- Ing. Viktor Stromecek, Stiatny tajomnik Ministerstva dopravy vystavby
a regionalneho rozvoja SR, Namestie slobody 6, 810 05 Bratislava,
- Ing. Ivana Magatova, generalna riadite’ka Sekcie cestovného ruchu, Ministerstva
dopravy vystavby a regionalneho rozvoja SR, Namestie slobody 6, 810 05 Bratislava.
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|potiadali o Elenstvo

|profil organizacie

RNDr. Daniela Adamcova, PhD.
Staré mesto Bratislava

fyzicka osoba podnikatel, sprievodca cestovného ruchu.

obec

|oznémili zru3enie Elenstva

|profil organizacie

Vavrincikova Katarina Mgr.
Ponte Tour, s.r.o
Jancuskova Viera, Ing.
Grancay Néra Ing.

Inessa Dukatova

sprievodca cestovného ruchu / e-mail
sprievodca cestovného ruchu / e-mail
sprievodca cestovného ruchu / e-mail
sprievodca cestovného ruchu / e-mail
sprievodca cestovného ruchu / e-mail

|nezaplati|i Clensky prispevok

[dévod

Pizza SEO s.r.o

X-cursion s.r.o

Bc. Rapcova Nikola

Ing. Roland Loureiro

Bratislava Tourist Service s.r.o ( Vetrik )
ZEMEGULA s.r.o

Juraj Berdis

prislubili dhradu

prislubili dhradu

nedalo sa skontaktovat

nedalo sa skontaktovat

prislubil Ghradu

uhradend suma 59,74 € / ¢lenské 200 €
odmietol uhradit ¢lenské

[Posledn aktualizicia 16.3.2016 10:00 hod |




Plan komunikacnej kampane na rok 2016

Medzi zakladné cinnosti organizacie patri propagacia Bratislavy na domacom a zahrani¢cnom trhu
prostrednictvom cielenych komunikaénych kampani v jednotlivych krajindch. Primarnym cielom je
vytvorit pozitivny imidZz destinacie, dosiahnut zvysenie navstevnosti, poétu prenocovani ako aj
prediZenie pobytu navitevnikov v hlavnom meste. DoleZitou stéastou je aj podpora vyznamnych
podujati, produktov a atraktivit, ktoré ovplyviiuju navstevnikov pri rozhodovani o moznej navsteve
destinacie. V poslednych rokoch je online prostredie (web, socidlne siete) povaZované za vstupnu
branu do Bratislavy eSte pred jej ndvstevou, na zaklade ktorej sa potencialni navstevnici rozhoduju
o vybere svojej dovolenky aztohto dévodu mame zaujem v roku 2016 vyrazne zlepsit spdsob
komunikacie prostrednictvom tychto online kanalov.

Trvanie:
1. faza: 1. maj—30.jun
2. fdza: 15. august — 15. november

Cielové trhy:

AT — Vieden, Burgerland, Niederdsterreich, satelitne Graz, Linz, Klagenfurt, St. Pélten (online
a offline)

BE — Brusel (online a offline)

DE — Berlin (online a offline)

Cielové skupiny a témy:
LIKE A KING/QUEEN

1. Navstevnici so zdujmom o pozndvanie, kultiru a umenie (v dvoch kategoridch: 25-55 rokov a 56+)
— korunovacné mesto, mesto kultury, mesto hudby, mesto vina a gastronémie

2. Mladi resp. fudia hladajuci nové kontakty, kultury, “scény”, cool trendy, uZivajuci si Zivot —
moderna metropola na Dunaji, mesto kultury, hudby, zdbavy, Sportu a relaxu, gastrondmie, vina a
piva

3. Rodiny s detmi (Specificka programova ponuka pre deti vo veku od 3 do 15 rokov)

4. Aktivni ludia (v dvoch kategoriach: 18 - 55, 56 +) - cykloturistika, pesia turistika, adrenalinové
aktivity

MOZNA PRIEREZOVA TEMA ME VO FUTBALE

Témy kampane/kampani spracovanie videi ¢i virdlu k téme ME vo futbale, na sociélne siete kampan,
resp. web ako taky:

- Uspesnost futbalovej reprezentacie v poslednych rokoch (MS osemfindle v Juznej Afrike,
kvalifikovanie sa na ME, hra¢i v poprednych timoch eurdpskych lig Skrtel, Hamsik, Gyomber,
SVK v top 20 v rebricku FIFA), Sportovci ako taki su Uspesni Cibulkova, Toth, Martikan,
Dukatova)

- futbal ako téma rezonuje velmi silne marketingovo v eurdpskych krajinach tiez vSeobecne
Sport

- na ME aj okolité krajiny (CR, Pol'sko, Madarsko, Nemecko), na OH v3etky 3taty sveta

- celosvetovy fenomén olympijskych hier/sledovanost



- reprezentanti SVK napr. kanoistika, beh, tenis atd’ popularne sSporty, vdacné pre viral

Vychadza sa z témy videi Like a King/Queen, vtipne poriaté premostenie od futbalu/Sportu k realnej
ponuke Bratislavy pocas leta (kamparn do a pocas ME jun)

»score/win/jump/run/swim/atd. like a king/queen” (najskor Sportovo potom realne ¢o v BA).
Nastavenie kampane:

Online: Facebook, Instagram, Twitter, Google Adwords, Youtube
- Presné cielenie na jednotlivé krajiny a cielové skupiny
- Oslovenie aj ludi, ktori vyhladavaju okolité metropoly , kradnutie turistov”
- Téma Like a King/Queen — gastrondmia, Sport, kulttra, zabava, korunovacné mesto, Téma
ME vo futbale
- Vided ( aj virdlne), fotky, sutaze, PR ¢lanky, optimalizacia klticovych slov
- Facebookova aplikacia — hra/sutaz o ceny

- Printy

- Citylighty

- Videopanely

- plagaty v MHD, na staniciach
- BusTV

Rakusko
- Vieden, Burgerland, Niederdsterreich, Graz, Linz, Klagenfurt, St. Polten
-V OBB a regiondlnej autobusovej doprave: Videoplagdty, broZira vo vlakoch, plagdty na
staniciach, BusTV, plagaty v regiondlnych autobusoch
- Vo Viedni: Citiyligty, Rolling Boardy, Plagaty v metre, videoplagaty v staniciach metra,
- Na letisku Schwechat: videoplagaty
- Inzercia v printoch (lifestyle, cestovanie)
- Online
- Téma Like a King/Queen — gastrondmia, kultira/umenie, zabava, $port, korunovacné mesto -
podla cielovej skupiny, ev. téma virdlneho contentu naviazaného na futbalovu tému
s vtipnym premostenim na Bratislavu
- Kampan bude odkazovana na web/cast webu, ktory bude prispdsobeny témam kampane
- 2 hlavné smerovania kampane :
o cielenie na domacich obyvatelov Rakusanov
o cielenie na navstevnikov a potencidlnych navstevnikov Viedne, podla Statistik
(,kradnutie turistov”), kltcové slova vyhladavania
- Podporné aktivity: TS, Newsletter, Infocesta

Dalsie moZnosti :
- Propagacia BA na tematickom podujati po¢as kampane, v centre mesta/pohybu turistov
- 3D malba na ulici ako fotopoint v centre mesta/pohybu turistov
- Videostena ako pozvanka na Korunovacné slavnosti
- Facebookova hra/sutaz o ceny
- letdky



Belgicko

Kampan v spolupraci s leteckou spolo¢nostou Ryanair, (momentalne prebieha rokovanie

o vyske spolufinancovania a vybere vhodného media mixu)

Primarne kampan v Bruseli s cielenim primarne na Belgi¢anov, sekundarne na navstevnikov
Bruselu

Maéame zaujem o vytvorenie sutaze o letenky a ubytovanie v BA

Téma Like a King/Queen — gastrondmia, kultira/umenie, zabava, $port, korunovaéné mesto —
podla cielovej skupiny, ev. téma virdlneho contentu naviazaného na futbalovd tému

s vtipnym premostenim na Bratislavu

Kamparn bude odkazovana na web/¢ast webu, ktory bude prispdsobeny témam kampane

Navrhovany media mix:

Citylighty

plagaty v MHD, na staniciach, v metre
printy

reklama na letisku

Facebook

Viralne vided

Google AD

Youtube

Instagram

Podporné aktivity: TS, Newsletter, Infocesta

Daldie moznosti :

Propagdcia BA na tematickom podujati po¢as kampane
3D malba na ulici ako fotopoint

Videostena ako pozvanka na Korunovacné slavnosti
Facebookova hra /sutaz o ceny

letaky

Nemecko

Kamparn v spolupraci s leteckou spolo¢nostou Ryanair (50% financovanie kampane)

Primarne Berlin

Mame zaujem o vytvorenie sutaze o letenky a ubytovanie v BA

Téma Like a King/Queen — gastrondmia, kultira/umenie, zabava, Sport, korunovaéné mesto -
podla cielovej skupiny, ev. téma virdlneho contentu naviazaného na futbalovu tému

s vtipnym premostenim na Bratislavu

Kampan bude odkazovana na web/cast webu, ktory bude prispésobeny témam kampane
cielenie na Nemcov a ndvstevnikov Berlina

Navrhovany media mix:

Citylighty

plagdty v MHD, na staniciach, v metre
printy

reklama na letisku

Facebook

Virdlne vided

Google AD

Youtube

Instagram

Podporné aktivity: TS, Newsletter, Infocesta



Dalsie moznosti :

Propagacia BA na tematickom podujati pocas kampane
3D malba na ulici ako fotopoint

Videostena ako pozvanka na Korunovacné slavnosti
Facebookova hra /sutaz o ceny

letaky
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Zapis z pracovného stretnutia MICE komory BTB (BCB)
BTB, Safarikovo nam
Pre Gcely predstavenstva BTB
dna 21.3.2016 o0 16.30 hod.

Projekt Sool Nua a IMEX

Tento report vychadza z workshopu so Sool nua, na ktorom boli pritomni vsetci ¢lenovia
predstavenstva okrem panov Buocika, Voleka a Smika.

Zaznam z tohto workshopu je k dispozicii na vyZiadanie.

Vystupom z workshopu boli 4 piliere komunikacie a niekolko claimov, ktoré Sool nua podrobila
testovaniu na vzorke cielovej skupiny. Vysledky boli odkomunikované v priebehu dalSieho stretnutia
so Sool nua v drioch 8., 9. a 10.3.2016.

Na stretnuti dria 8.3. sme preberali navrh scenara a wordingu na TK (ktora sa knala 10.3.) a obsah
prezentacie na HORECA Manazment konferencii.

Sool nua prezentovali 4 piliere komunikacie: Safety / Access / Innovation / Execution. Claimy sme
zatial neuzavreli, a to hned'z dvoch dévodov:

- Medialna pozornost v stvislosti s brandingom Slovenska a logom SK Pres (negativne konotiacie)
- 50:50 negativne aj pozitivne feedbacky na claims

Okrem tychto bodov sme riesili aj Specifikacie verejného obstardvania na realizaciu digitdlnej
kampane a jej patronat by Sool nua. Zhodnotené boli redlne ¢asové moznosti a odkomunikované
ocakavania z kamapne. Preberali sme viacero moznosti, na ktorych by mohla kampan stat. Vysledok
je, Ze kampan bude napomocna pri kvalifikovani hosted byuerov na fam trip. (Kvalita vs. Kvantita)

Sool nua ma do stredy 23.3. dodat prvé navrhy rozpracovania témy 4 pilierov (messaging platform),
na zaklade ktorej budu tvorené texty na web, v kampani...atd.

Na IMEX ide BTB v zloZeni:
Nina Erneker + Jana Micekova — stdnok BTB, pult, stretnutia s hosted byuers, prezentacia destinacie

AlZbeta Melicharovd, Tomas Koniar, Michal Foltyn — reprezentdcia BTB, educational, stretnutia
s inymi CVBs.

Bol vyplneny profil BCB v kalendéri IMEX, dneskom sa zaéina napliat /verejny pre hosted byuers.
FAM TRIP by Sool nua - stanovili sme termin na 18.-21.8.2016
9.3.

Konferencia HORECA ManaZment — prezentdcia / speech pana Gilligana prebehla podla dohodnutého
scecnara = kratky Uvod do MICE problematiky, nasledne chronologicka postupnost projektu s BTB
a nacrtnutie vysledkov (4 piliere, mozna propagdcia destinacie cez ,,robotiku vo VW*).

10.3.

Tla¢ovka BTB + Sool nua



BRATISLAVA

s=ss TOURIST BOARD

Vystup na youtube.com, pritomnych bolo 8 novindrov, okrem iného Pravda, Stratégie, Trend, Plus 1
den, TASR, SITA. TK splnila o¢akdvania, mame relevantny materidl pre média = baza pre buduce
media relations.

Dalsi vyvoj:

Bol zaslany email na SACR s poziadavkou na otvorenie diskusie a utvorenie konsenzu k hlavnému
vizudlu stanku na IMEXe. (Nie hrad ale vyrobna linka od VW...napr.)

Vyberové konanie na digitalnu kampar vyhrala spolo¢nost Coffee time digital, ktora spravuje online
kampane pre (napr.) martinus.sk. Dnes bola zaslana oficidlna informacia uchadzacovi o Uspesnosti
jeho ponuky a zajtra bude zaslana zmluva na podpis. Od dnes prebieha aktivna komunikacia
uchadzada so Sool nua. Kampar by mala byt nasadend od 4.4.2016.

Vyhotovila:
Ing. Nina Erneker,

21.3.2016
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