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ZAPISNICA ZO ZASADNUTIA PREDSTAVENSTVA
zo dna 17.02.2016
Bratislava Tourist Board, Safarikovo nam. ¢€.3, Bratislava
Miesto konania: kancelaria BTB, Safarikovo nam. ¢€.3, Bratislava

Pritomni: S.Svorenova, A.Melicharova, A.Smik, M.Nad, L.Novacka, M.Volek,

J.Buocik; P.Petrovic,

Nepritomny:
Za DR BTB: M.Farkas

Otvorenie: Predsednicka predstavenstva, Alzbeta Melicharova, privitala vietkych pritomnych
¢lenov predstavenstva BTB.

Navrhla na schvélenie nasledovny programu rokovania P-BTB:

1.
2.
3.

wooN R

11.

12.

13.
14.

15.

16.

Informacie zo zasadnuti komisie CRMS

Ustanovenie odbornej pracovnej skupiny pre dopravu

Informacia o zaplateni, resp. nezaplateni ¢lenského do BTB v zmysle Uznesenia VZ
BTB ¢. 8/15122015

Splatkovy kalendar ¢lenského hl. mesta BA do BTB

Splatkovy kalendar ¢lenského BTB do BRT za rok 2015

Informacia o stave aktualizacie registra ¢lenov BTB

Plan prace BTB na februar 2016

Podpora ponuky spoluprace na Cestovny lexikdn Slovenskej

Spoluprdca BTB na Slovak Press Photo

. Rozprava o vychodiskach zadania marketingovej stratégie destindcie Bratislava —

prosim o zakladny ndvrh vychodisk/osnovy

Zavery zo stretnutia pracovnej skupiny k téme ,regulacia sprievodcovskej ¢innosti
v BA“

Informacia o pldnovanom workshope a TK v suvislosti s projektom SoolNua
a priprave TouristPackages pre SK PRES

Informacia predsedu DR

Otvorenie komunikacie ohladne kreovania a podpory klté¢ovych podujati v
Bratislave 2016

Informacia o prezentdacii destindcie Bratislava na veltrhoch CR — Vieden,
Bratislava, Praha

Rozne

s ¢im pritomni €élenovia P-BTB suhlasili.



http://www.radissonblu.com/hotel-bratislava
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Bod. ¢. 1 Informacie zo zasadnuti komisie CRMS a z komor BTB
Predsedni¢ka komisie CR a MS zastupitelstva hl. mesta, pani Svoreriovd informovala P-BTB,
Ze na komisii sa prerokovaval materidl ,Ndvrh jednoduchych opatreni na podporu
cestovného ruchu v Primacidlnom palaci“, ktory sa tyka:
- umoznit vyuZivanie Zrkadlovej saly pre mensie spoloCenské podujatia na podporu
kongresového turizmu
- umoznit bezhotovostné platby za prehliadky v muzeu Primacidlneho paldca
- zabezpecit modernizaciu prezentacnej knihy/broziry Primaciadlneho palaca
- obmedzit sprevadzanie v Primacidlnom palaci len pre osobitne vyskolenych
sprievodcov.
PP-BTB informovala, Ze prezentovala na komisii plan prace BTB na februar a aktivity so
zaCiatkom realizacie februar 2016, dalej aktudlnu situdciu v hospoddreni BTB a stav uloh,
ktoré je potrebné riesit vsucinnosti s Magistratom hl mesta SR Bratislavy, ako su
smerovniky, mapy do citylightov, atd".

Bod. ¢. 2 Ustanovenie odbornej pracovnej skupiny pre dopravu

Uznesenie ¢. 1/17022016: P-BTB suhlasi s ustanovenim pracovnej skupiny pre dopravu,
v zlozeni: BDT, Tour4You, Flora Tour, ASB a za koordinatora urcuje pani Andreu Kralovi¢ovu
z Blue Danube Tours, ktora bude zastupovat BTB pri spolupraci a komunikacii s Magistratom
hl. mesta SR Bratislavy a so sekciou dopravy pre vypracovanie krokov zabezpecujucich
logistiku parkovania autobusov, zdchytnych parkovisk a reguldciu vyhliadkovych vlacikov
v silade s potrebami poskytovatelov sluzieb CR na uzemi mesta. Spomenuti ¢lenovia BTB si
mozu urdit svojho zastupcu menovite.

Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod. 3 Informacia o zaplateni, resp. nezaplateni clenského do BTB v zmysle Uznesenia VZ
BTB ¢. 8/15122015

Do zasadnutia P-BTB nezaplatili ¢lenské do BTB nasledovné subjekty:

KOMORA ¢. 1: Hotely Plus, Zemegula

KOMORA ¢. 2: Best Eastern hotels, BRATISLAVA TOURIST SERVICE, CK Hell, Granc¢ay Martin
a Nora, Ing. Jitka Spillerova — DOWINA, Ing. Roland Loureiro, Juraj Berdis, Dukatova Inessa,
Rapcova Nikola, Jancuskova Viera, MEETCENTIVES, Ponte Tour, Mgr., X-cursion,

KOMORA ¢. 3: zaplatili vSetci

KOMORA ¢. 4: Galéria mesta Bratislavy, Hudobné centrum, Pizza SEO.

Nakolko na BTB nebola od uvedenych subjektov dorudena Ziadost ozmenu terminu
splatenia ¢lenského, ide o poruSenie Uznesenia VZ BTB, predstavenstvo navrhne na
majovom VZ BTB vylucit tie subjekty, ktoré clenské nezaplatia do konca februara alebo
nepoziadaju o zmenu terminu splatenia élenského.

Uznesenie ¢. 2/17022016: P-BTB navrhne VZ BTB vylucit vSetkych ¢lenov BTB, ktori porusuju
Uznesenie VZ BTB ¢. 8/15122015, nezaplatia clenské do 29.2.2015 a nepoZiadaju
a nezdbévodnia zmenu terminu splatenia ¢lenského.

Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod. 4 Splatkovy kalendar clenského hl. mesta BA do BTB.
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Medzi BTB a Magistratom hl. mesta SR Bratislava na zaklade analyzy redlnych buducich
nakladov BTB a na zaklade Ziadosti riaditela sekcie financii pan a Kasandra vznikla dohoda
o splatkach ¢lenského hl. mesta do BTB nasledovne, z dovodu nedostato¢ného cashfloow
mesta:

1 splatka: do 15.2. vo vyske 270.000,-

2. splatka: do 31.3. vo vyske 60.000,-

3. splatka: do 31.5. vo vyske 250.000,-

4. splatka: do 31.8. vo vyske 170.000,-

Uznesenie ¢. 3/17022016: P-BTB suhlasi so splatkovym kalendarom clenského hl. mesta SR
Bratislava do BTB na 2016.

Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod. 5 Splatkovy kalendar clenského BTB do BRT za rok 2015
PP-BTB, pani Melicharovd, poziadala listom aj mailom predsedu krajskej organizacie CR, pana
Zatovic¢a o dohodu na splatkovom kalendari ¢lenského BTB do BRT 71.420,- EUR za rok 2015
v nasledovne:

a) prvu splatku v sume 20 000,- Eur do 5. 3. 2016;

b) druhu splatku v sume 20 000,- Eur do 10. 4. 2016;

c) tretiu splatku v sume 31 400,- Eur do 10. 6. 2016.
Uznesenie ¢. 4/17022016: P-BTB suhlasi s navrhovanym splatkovym kalendarom ¢lenského
BTB do BRT za rok 2015.
Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: 0,

Bod. ¢. 6 Informacia o stave aktualizacie registra clenov BTB

Pisomne informovala pravna zastupkyna BTB, JUDr. Kralovicova, Ze na vyzvu k aktualizacii
registra ¢lenov BTB doposial reagovalo 17 ¢lenov. Zo vSetkych aktualizovalo svoje informacie
62,3 % Clenov 1. komory; 16,2 % ¢lenov 2. komory, 0 % ¢lenov 3. komory a 3,6 % clenov 4.
komory. Predstavenstvo bolo informované, Ze ¢lena Eurovea v BTB zastupuje hotel Sheraton,
preto je tento subjekt v Komore €. 1.

Uznesenie ¢. 5/17022016: P-BTB ukladd $éfom komor BTB zabezpecit aktualizaciu
registracnych Udajov vSetkych ¢lenov najneskor do 10.3.2016. Pokial sa tak neuskutocni, nie
je mozné kontrolovat hlasovanie a splnomocnenia na VZ, a preto predstavenstvo navrhne
¢lenov, ktori neaktualizovali svoje registracné udaje na vylucenie z BTB.

Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: 0,

Na zasadnutie predstavenstva BTB sa dostavil pan Volek.
Na zasadnutie predstavenstva BTB sa dostavila pani Novacka.

Bod. €. 7 Plan prace BTB na februar 2016

Plan prace BTB na februar a aktivity, ktorych realizacia zacina vo februari 2016 prezentoval
vykonny riadite BTB, pan Koniar. Plan aktivit je plne v sulade s Planom prace BTB, ktory
schvililo VZ BTB dna 15.12.2015. Vsetci pritomni kladli k jednotlivym bodom planu prace
otdzky, tlmocili otdzky z komér BTB. Zamestnanci BTB vycéerpdvajuco odpovedali. Na
zasadnuti sa komunikovali aj otazky k planu prace z jednotlivych komér. K tomuto bodu boli
prizvani i veduci jednotlivych Usekom marketingu, PR a MICE.
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Uznesenie €. 6/17022016: P-BTB berie na vedomie informaciu o plane aktivit BTB na februar
2016.
Hlasovanie: Pritomni: 7, Za: 7, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Na zasadnutie predstavenstva BTB sa dostavil pan Nad'.

Bod ¢. 8 Podpora BTB pri uverejneni informacie o OOCR Bratislava Tourist Board v
pripravovanom aktualizovanom vydani ro¢enky o slovenskom cestovnom ruchu -

v Lexikon Slovakia.

Na rokovanie bol pozvany pan Kolnik z vydavatelstva ASTOR Slovakia s.r.o., ktory Ziadal
o podporu na Cestovny lexikon Slovenskej republiky 2016/2017. Jeho Ziadost aj s podkladmi
bola vSetkym ¢lenom P-BTB zasland v dostato¢nom predstihu. Z marketingového hladiska P-
BTB nepovaZzuje publikaciu za natolko prinosnu, aby bolo moiné uvaZovat o podpore
ponukanej spoluprace pri zverejneni informacii o BTB vo vyske 5.000,- EUR bez DPH.
Obdobné, sice faktograficky urcite cenné, ale marketingovo nepouZitelné publikacie
celoslovenského zamerania by mali v prvom rade podporovat statne institucie. BTB méze
v publikacii objednat inzerciu pre kampane BTB.

Uznesenie €. 7/17022016: P-BTB rozhodlo, Ze Ziadost pana Kolnika vo vztahu k Lexikonu vo
vySke 5.000,- EUR bez DPH nepodpori.

Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 6, Proti: 0, Zdrzal sa: 2 (Novacka, Petrovic)

Po bode ¢. 8 z rokovania BTB odisiel pan Buocik.

Bod. 9. Spolupraca BTB na Slovak Press Photo

Ziadost o participaciu BTB na Slovak Press Photo 2016 aj s podkladmi bola preposlana
vSetkym ¢lenom P-BTB. Diskusia k uvedenému projektu trvala takmer hodinu. V zavere boli
naformulované nasledovné konstatovania. P-BTB zaujimaju vystupy Zurnalistov, ktori sa
zUcastnili Slovak Press Photo 2015 — média monitoring zahraniénej tlace, ktory suvisi
s prezentaciou BA pocas SPP. Podujatie konané v Bratislave nie je uvedené ani na stranke
http://www.worldpressphoto.org/exhibitions.

BTB ma zaujam participovat na sprievodnom programe zahrani¢nych Gcastnikov podujatia
zameranom na zvysSenie povedomia o Bratislave ako destinacii CR.

Uznesenie ¢. 8/17022016: P-BTB suhlasi, Ze bude rokovat o finan¢nej participacii BTB na
zabezpedeni sprievodného programu, ktory organizatori navrhnd, pripadne BTB zapoji do
pripravy takého programu svojich ¢lenov.

Hlasovanie: Pritomni: 7, Za: 7, Proti: 0O, Zdrzal sa: O,

Bod €. 10 Rozprava o vychodiskach zadania marketingovej stratégie destinacie Bratislava —
prosim o zdkladny navrh vychodisk/osnovy

P-BTB sa dohodlo, Ze k uvedenému sa stretne pracovnd skupina (¢lenovia predstavenstva,
ktori maju zaujem 3.3.2016 0 9.30 hod v priestoroch BTB.

Bod. ¢. 11 Zavery zo stretnutia pracovnej skupiny k téme ,regulacia sprievodcovskej
¢innosti v BA”


http://www.worldpressphoto.org/exhibitions
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Predseda komory €. 2 pan Volek informoval ¢lenov P-BTB, Ze ndvrh bude dopracovany do
jedného materialu, ktory bude predloZeny na P-BTB do konca marca 2016.

Bod. €. 12 Informdcia o planovanom workshope a TK v stvislosti s projektom SoolNua

a priprave TouristPackages pre SK PRES.

Informaciu o pripravovanom wokshope predniesla P-BTB pani Erneker. Zaroven poziadala P-
BTB, aby oslovili svojich ¢lenov, ktori maju v ponuke garantované turistické prehliadky
a vylety, aby jasne zadefinované a nacenené produkty poskytli BTB, ktora tieto zverejni na
svojej webovej stranke (samostatny banner) do 30.5. tak, aby po jednom kliknuti sa otvorila
celd ponuka réznych poskytovatelov (CK a A) a dalsim klikom si ju zdujemca mohol rovno
kupit od poskytovatela. Ide o poZiadavku MZV SR pre Gcastnikov SK PRES, ktori budu mat cas
a zaujem o spoznanie BA a okolia. Nasa stranka bude vtom pripade prezentovana aj na
v komunikacii MZV SR.

Uznesenie ¢. 9/17022016: P-BTB Ziada predsedov komor informovat svojich ¢lenov
o potrebe zaslat na BTB do konca aprila ponuku vyletov a programov pre navstevnikov
v anglickom jazyku, kde podmienkou zverenia je stanovenie jednoznacnej ceny za balik
sluZieb.

Hlasovanie: Pritomni: 7, Za: 7, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod. ¢. 13 Informacia predsedu DR

Predseda DR informoval, Ze dozorna rada aktivne funguje avzdjomne komunikuje.
Informoval, Ze si od veduceho ekonomického oddelenia BTB vyZiadal ndmatkovo vybrané
doklady a urobil kontrolu v nich, ¢i boli dodrzané vSetky postupy. Touto ndmatkovou
kontrolou vybranych decembrovych dokladov neboli zistené Ziadne nedostatky. Takéto
kontroly planuje robit pravidelne.

Zaroven informoval pritomnych, Ze podla jeho subjektivneho nazoru plati BTB premrstenu
sumu za pripojenie na internet a spravnym obstaranim internetu by mohlo BTB v buducnosti
rocne usetrit niekolko tisic EUR. Faktom vsak je, Ze internetové pripojenie je zmluvne viazané
na este viac ako jeden rok dopredu, ¢ize dovtedy sa s tym neda nic robit. Obstarané bolo
predchadzajucim vedenim.

Informoval pritomnych, Ze planuje svoju Ucast na kazdom zasadnuti Predstavenstva, pokial
mu to ¢asové moznosti dovolia.

Po bode ¢. 13 z rokovania BTB odisla pani Melicharova.

Ostatni clenovia P-BTB esSte diskutovali s vykonnym riaditeflom BTB, panom Koniarom
o réznych moznych témach tykajucich sa rozvoja turizmu v meste a dojmu, ktory navsteva
Bratislavy v turistoch zanechdava. Clenovia P-BTB sformuluju urcité témy v ktorych by BTB
mala poziadat o sucinnost Magistrat hl. mesta SR (bezdomouvci v historickom centre, istota,
eticky kédex pre taxikarov a dalsie).

Rokovanie bodov 14 a 15 sa presuva na nasledujice zasadnutie P-BTB.

Bod ¢€. 16 Rozne
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Dalgie stretnutie P-BTB sa bude konat 7.3.2016 o 15.00 hod a predbeine aj 14.3. 0 15.00 hod
v priestoroch BTB na Safarikovom nam. €. 3 s navrhovanym nasledovnym programom:
1. Schvdlenie projektu na dotaciu od Ministerstva dopravy, vystavby a regionalneho
rozvoja pre rok 2016
2. Otvorenie komunikacie ohladne kreovania a podpory klt¢ovych podujati v Bratislave
2016
3. Informdcia o prezentdcii destinacie Bratislava na veltrhoch CR — Vieden, Bratislava,
Praha
4. Schvalenie doplneného materialu — pravidla/systém systému podpory
podujati/produktov/projektov
5. Schvalenie planu ¢innosti na marec 2016
6. Schvalenie navrhu komunikacnej kampane pre rok 2016

Predseda predstavenstva: Ing. Alzbeta Melicharova

Podpredseda predstavenstva: Mgr. Peter Petrovic




Plan marketingovo — komunikacnych aktivit (oddelenie
marketingu a eventov, PR a komunikacie a MICE)
februar 2016

Material na rokovanie predstavenstva BTB 16.2.2016

lTl'I BRATISLAVA
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1. Pokracovanie zimnej kampane Like a King

socialne siete: Facebook a Youtube, ktora su prepojena s ponukou na webovej stranke visitbratislava.com (doznievajuce fasiangy, plesy, baly, eventy, Sport atd.) a
odkazuju na nu.

Trvanie: Do 18. februdra, Cielenie: 24 — 55 (produktivny vek — fudia ktorf si sami uréuju kam a kedy pdjdu), Krajiny: Raktsko, Nemecko, Cesko, Spanielsko, Madarsko,
UK, Francuzsko (miesta s priamym spojom do BA).

Suma: 2 000 EUR (cena za januar a februar) polozka 1.3

2. Nova komunikacia na socialnej sieti Instagram — aktivne pridavanie fotiek, ako pozvanku do Bratislavy. Instagram je Coraz CastejSie vyuzivany za Ucelom propagacie
destindcii prostrednictvom pridavania typizovanych fotografii a videi. / komunikacné oddelenie

3. Pracovné rafiaky so Sool Nua 23.-24. 2. 2016 v Bratislave / MICE segment
(interny meeting, agenda podla zmluvy, workshop so stakeholdermi = pracovne ranajky
suma: cca 500 EUR, polozka 1.5.3.

4. Priprava Ucasti BTB na veltrhoch zameranych na kongresovy turizmus v kooperacii so Sool Nua,
IMEX Franfurkt nad Mohanom/ Nemecko , The Meetings Show /London 14 — 16.jun 2016
suma: cca 5000 EUR, polozka 1.5.3.

5. Prezentdcia projektu BTB a kozultaénej spoloénosti Soolnua /na Trend konferencii/
09. - 10. marec 2016 - Donovaly
zamer: oboznamit odbornu verejnost o danej problematike, vyvolat k téme diskusiu
suma: 1000 EUR, poloZka 1.5.6.

6. Holiday World — Praha : termin: 18.-21.02.2016

BTB spolo¢ne so SACR bude sucastou 25. veltrhu cestovného ruchu Holiday World, ktory je tradi¢nou a prestiznou akciou svojho druhu a prehliadkou cestovnych
kancelarii, ndrodnych turistickych central cestovného ruchu a dalsich sluzieb turistického priemyslu v strednej Eurdpe. Veltrh je zamerany predovsetkym na B2C a je
¢leneny na Cast pre verejnost odbornu a verejnost laicku. Ciel: prezentdcia Bratislavy a okolia

suma: 700,57 Eur, polozka 1.2.3

8.Utaszas — Budapest : termin: 03 -06.03.2016 Utazas

BTB spol¢ne so SACR bude sucastou aj 39.roc¢nika tohto veltrhu. Pocas predchadzajluceho rocnika zaznamenali organizatori viac ako 300 vystavovatelov z celého
sveta a pocet navstevnikov atakoval hranicu 40 000.

suma: 432,30 EUR, poloZka 1.2.3
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9. Priprava podkladov a realizacia VO.
pre tlac, grafiku a kreativu - velké sutaze, priprava malych sutazi (tzv. nevyhnutna podpora) : grafika, tla¢, preklady, prezentaéné materidly, Donau salon — Berlin,
software, technické zabezpecenie a vyroba kariet - Bratislava City Card

10. Press tripy - zabezpecenie infocesty v Bratislave pre kdrejsku televiziu UMAX, blogerov atd.

V spolupraci so SACR na zaklade Ziadosti MZV. Cielom je pripravit 40min dokument o Bratislave a zapadnom Slovensku. V roku 2015 boli zorganizované 2 infocesty pre
kérejskych novindrov a touroperatorov a toto je dalSia vyznamna moznost ako odprezentovat Bratislavu na Coraz dblezitejSom azijskom trhu.

Priprava a zabezpe&enie parcialnych ¢asti infocesty pre mienkotvornych blogerov zo Slovinska a Spanielska s ciefom oslovit ¢oraz va¢siu skupinu fudi ktori sa rozhoduju
o svojej dalsej dovolenke prave na zaklade referencii mienkotvornych blogerov.

Suma: 1 800 EUR, polozka 3.1

11. Priprava komunika¢nej kampane na ¢eskom, rakuskom, nemeckom a anglickom trhu.
Predbezny zaujem je vytvorit komplexnd 2-3 mesacnu komunikaénu kampan, ktora bude zamerand na vyuzite aj online aj offline prostredia. Témou kampane bude Like

a King, pricom vychadzame uz z vytvorenych propagacnych videi a fotografii. Klu¢ovou témou bude ,TASTE LIKE A KING/QUEEN“ z ktorej budu odvodené iné dolezité a
nosné témy pre 3 cielové skupiny — rodiny s detmi, mladi a ludia v post produktivnom veku (eventy, korunovacie, SK PRES, gastro, Sport... ),
Suma: do 90 000 EUR, polozka 1.3

12. Priprava zmluvy na zabezpecenie novych funkcionalit a servis webovej stranky a mobilnej aplikdcie. V mobilnej aplikacii je potrebny novy modernejsi dizajn,
doplnenie trasovania a dalSich uzito¢nych funkcionalit. Na webe je napriklad potrebné vytvorit novy modul na prepojenie relevantného obsahu a zefektivnit tak

prehladavanie stranky, Predbezny prieskum trhu na vyber vhodnej spolo¢nosti na SEO audit - optimalizacia pre vyhladavace (je to subor technik na zlepsenie

navstevnosti webstranky z organickych - neplatenych vysledkov vyhladavania v internetovych vyhladavacoch). SEO zahfiia analyzu kltu¢ovych slov, linkbuilding,
linkbaiting, social media marketing, viralny marketing, on-line PR v kombinacii so sémantickym kdédovanim webu. Pre lepsiu komunikaciu na online prostredi je
nevyhnutné mat webovu stranku spravne optimalizovanu. Update a face-lift webovej stranky www.bratislavaconventionbureau.com

10 000 EUR, polozka 1.3

14. Pripra produktovych broZur: zadani pre autorské sgravcovanie textov a dodanie fotografii
februar: MUzea a galérie, marec, april: Rodiny s detmi, Sport, Gastro, pivarne + nocny Zivot,
7 000 EUR, polozka: 1.1.1

15. Koordinaéné stretnutia BTB a marketingu hl. mesta SR k predsednictvu SR v rade EU:
témy: tlac, aktivity, prezentacie, 3D mapping, Summit vyboru regidonov, branding mesta, informacno-navigacné systémy, event na tému Dunaja a obnovenia nabrezia
20 000 EUR polozka, 3.1.8, 25 000 EUR, polozka: 3.1


http://www.bratislavaconventionbureau.com/
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16. Priprava komplexného rozpoctu a planu aktivit pre rok 2016 /marketig, komun. BTB, MICE, TIC

17. Otvorenie komunikacie ohfadom kreovania a podpory kftc¢ovych eventov v Bratislave:

Napr.: Bratislava Goes Classical, CSOB Maratén, Beh Devin — Bratislava, Korunovaéné slavnosti, Viva Musica, Bratislavské leto a hradné slavnosti, Biela noc

polozka 3.1.

18. Nastavenie komunikacného systému podpory najvyznamnejsich podujati v Bratislave
19. Inzercia v publikdcii 101 Tipu na vylety (nejen) po Cesku

Casopis vychadza v Ceskej Republike v naklade 60 000ks bez remitendy (vypredd sa) s dosahom &itanosti cez 300 000 [udi. Priestor na propagdciu Bratislavy je
v rozsahu 2 stran, kde by sme umiestnili ¢lanok s pracovnym ndzvom ,,TOP 10 v Bratislave”.

Suma: 400 EUR, polozka 1.3

20. Projekt Bratislava City Card — hlavny komunikaény ndstroj BTB smerom k navstevnikom mesta. Projekt nastupuje do svojej 10. jubilejnej sezony. februar — april: VO
na softwérové vybavenie dodavku a konfiguraciu kariet, sietovanie partnerov, zmluvné vztahy, spracovanie trojjazycnej brozury pre drzitelov karty a Sestjazyéného
letaku, zadanie na grafické spracovanie a tla¢, predstavenie administracie projektu na personifikacnych a akceptaénych miestach. Prieskum trhu na administrativno -
technickd podporu softwéru — zber a spracovavanie Udajov na Statistické Gcely BTB. Rozsirovanie siete proviznych predajcov, zmluvné vztahy. Kapitola: 1.4.4., 1.1.4,,
6.1.3.

21. Informacno-navigacné systémy: februar — jun - Prieskum trhu na graficky navrh, vyrobu a instaldciu 2 ks podsvietenych ,,i“ na budovu TIC na Klobucnickej ulici 2,
zabezpecenie realizacie vyssie uvedenych prac. Katalogizacia existujuceho znacenia v meste — minismerovniky a citylighty — navrh na repasaciu a doplnenie v spolupraci
so Slovenskou spolo¢nostou sprievodcov CR, vymena mapovych podkladov v citylightoch, postupenie ndvrhu na Magistrat hl. mesta SR za i¢elom odkomunikovania a
realizacie spolo¢nostou J.C.Decaux. Kapitoly: 1.1.1.,1.4.3., 2..1.1, 5,1.1.




Vazeni ¢lenovia predstavenstva BTB.
MZV nas oslovilo s prosbou o pomoc pri vyrieseni nasledovného problému:

Pocas predsednictva bude BA plna delegétov a ich partnerov, ktori by si uréite radi prediZili pobyt
a pripadne videli nie¢o z BA a okolia = zakupili si balik .

Vyzaduje sa vSak jednotna platforma v kontexte s marketingom destindcie = idedlne by bolo pouzit
stranku BTB www.visitbratislava.com.

Zamyslali sme sa nad vykonatelnostou a praktickostou tohto ,,projektu” a prisli sme na nasledovnu
variantu.
Prosim, berte tento navrh ako ...navrh....

Na stranke www.visitbratislava.com zriatit podstranku, napr.
www.visitbratislava.com/leisurepackages
Na tejto podstranke by bolo ca 8-9 balikov v napr. 3 kategdriach
1) prehliadka Bratislavy so sprievodcom (jedna pre ddmy s prizvukom na fashion, dining a pod,
dalsia napr. s vlacikom, dalsia napr. retro tour...)
2) wine tasting & traditional dinner (jedna napr. vino Malé Karpaty, pivo v pivovare XY, UFO
napr...)
3) Okolie (Danubiana, Devin, Cerveny kameri....?)

IM

Kazdy z tychto balikov by ,,obhospodaroval“ niekto z ¢lenov BTB.

Ako by vyzeral samotny proces: napr. dve manzelky delegatov si vyberu prehliadku BA s vla¢ikom ,
klikni na More info, zobrazi sa im popis package a kontaktné info napr. Flora tours = Dal$i POS proces
rieSi uz priamo s Flora tours.

Odstrani sa tym administrativny proces obstaravania, garancii, objedndvania v predstihu a operativy,
na ktoru BTB nem3 kapacity.

Zaroven sa prostrednictvom jednotlivych balikov budi prezentovat sami ¢lenovia = predavaju svoj
brand = rucia za kvalitu oni svojim menom..

Vyber konkrétnych balikov a ¢lenov v tomto kroku nerieSim, prosim, povaZzujte tento navrh za
zékladny krok v procese = ano / nie.

Vopred dakujeme za vasu pozornost

S pozdravom,

Ing. Nina Erneker


http://www.visitbratislava.com/
http://www.visitbratislava.com/
http://www.visitbratislava.com/leisurepackages
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