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ZAPISNICA ZO ZASADNUTIA MIMORIADNEHO PREDSTAVENSTVA
zo dna 07.12.2020 — zaciatok 16:00
Bratislava Tourist Board, Primacialne nam €. 1, Bratislava
Miesto konania: online

Prezentujuci sa = pritomni: M. Debnarova, P. Hochschorner (16:24), V. Grezo, T. Koniar, R. Krizan,
L. Novacka (16:57), P. Petrovi¢, S. Svoreniova, M. Volek,

Za DR BTB: M. Farka$

Nepritomni=ospravedIneni:

Program predstavenstva:

1. Otvorenie
2. Prerokovanie navrhov a doplnkov do rozpoctu BTB na rok 2021
3. Zaver

Bod ¢&. 1: Otvorenie.
PP-BTB privital vSetkych prihlasenych. Skonstatoval, Ze je vel'mi rad, ze sa do pripravy rozpoctu BTB na rok
2021 zapojili aktivne vsetci ¢lenovia BTB a d’'akuje VR a timu kolegov, ktori podnety komor spracovali do
kvalitného materialu.

Bod ¢. 2: Prerokovanie navrhov a doplnkov do rozpoc¢tu BTB na rok 2021.

PP-BTB otvoril diskusiu k navrhu systému vyhodnotenia bodovania projektov ¢lenmi P-BTB. Po diskusii
zhrnul spolo¢né pristupy, z ktorych vyplynul navrh na zaradenie do vyberu a finalnu diskusiu - projekty,
ktoré maji od 20% bodov vyssie, z mozného maxima (¢o je od min 16 bodov a viac). O ostatnych projektoch
je mozné otvorit’ diskusiu a zaradit’ ich po hlasovani, ak to navrhne ktorykol'vek z ¢lenov P-BTB.

Aktivita €. 1 — Marketing a propagacia.

PP-BTB vyzval ¢lenov P-BTB, aby sa vyjadrili k prvej aktivite — Marketing a propagacia. Podl'a obodovania
¢lenmi P-BTB postupili projekty v r. 3-11 s obodovanim 34-16.

Clenovia P-BTB sa informovali ako to bude napriklad s boostovanim, infocestami, fam a press tripmi, tladou
prospektov... VR odpovedal, ze tieto polozky patria medzi zakladny balik, ktory bol podla planu a navrhu VR
V rozpocte uz naplanovany a netreba ich riesit’ samostatne.

P. Debnarova sa informovala na projekty s mapou s QR koédom a profesionalne video o Bratislave
S primatorom, medzinarodne znamymi umelcami a $portovcami. Ostatnym c¢lenom P-BTB sa tieto dva
projekty pacili a su za ich zrealizovanie.

Uznesenie ¢. 1/07122020: P-BTB schval'uje princip prijimania projektov s bodovym ohodnotenim od 20%
vysSie vratane, projekty, ktoré spadaju do zakladného balika aktivit a projekty individudlne schvéalené.
Pritomni: 7

Hlasovanie: Za: 7; Proti: 0; Zdrzal sa: 0

Uznesenie ¢. 2/07122020: P-BTB schval'uje projekty ¢. riadku 3-11 aktivity ¢. 1 — Marketing a propagacia

s doplnenim o boostovanie, video o Bratislave s primatorom (kofinancované s magistratom mesta) v hodnote
10.000€, balik MICE, tla¢ prospektov, mapu s QR kddmi.

Pritomni: 8

Hlasovanie: Za: 8; Proti: 0; Zdrzal sa: 0

Aktivita €. 2 — ¢innost’ TIC.

PP-BTB vyzval ¢lenov P-BTB, aby sa vyjadrili k druhej aktivite — Cinnost’ TIC. Podl'a obodovania ¢lenmi P-
BTB postupili projekty v r. 34-39 s obodovanim 59-23.

Uznesenie & 3/07122020: P-BTB schvaluje projekty ¢&. riadku 34-39 aktivity &. 2 — Cinnost’ TIC.

Pritomni: 8

Hlasovanie: Za: 8; Proti: 0; Zdrzal sa: 0
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Aktivita €. 3 — Tvorba a podpora udrzatelnych produktov.

PP-BTB vyzval ¢lenov P-BTB, aby sa vyjadrili k tretej aktivite — Tvorba a podpora udrzatelnych produktov.
Podla obodovania ¢lenmi P-BTB postupili projekty vr. 43-49 sobodovanim 53-17.
P. Debnarova doplnila informacie k projektu z riadku ¢. 45 — Majstrovska Eurdpy v hadzanej muzov 1/2022 —
ze ide o propagéciu tohto podujatia koncom roka 2021. Na zdklade tychto informacie bude tento projekt
stiahnuty z tejto aktivity a pridany do aktivity ¢. 1 — Marketing a propagacia.

Uznesenie ¢. 4/07122020: P-BTB schval'uje projekty ¢. riadku 43-49 aktivity ¢. 3 — Tvorba a podpora
udrzatel'nych produktov S vyiatim projektu z riadku €. 45 — Majstrovstvd Eurdpy v hadzanej muzov 1/2022

a zaradenim do zakladného balika v aktivite ¢. 1 — Marketing a propagacia.

Pritomni: 8

Hlasovanie: Za: 8; Proti: 0; Zdrzal sa: 0

Aktivita €. 4 — Podpora atraktivit danej lokality.

PP-BTB vyzval ¢lenov P-BTB, aby sa vyjadrili k $tvrtej aktivite — Podpora atraktivit danej lokality. Podl'a
obodovania ¢lenmi P-BTB postupili projekty v r. 54-59 s obodovanim 37-19.

Clenovia P-BTB sa vyjadrili k nasledujiicim projektom:

Riadok ¢. 57 - Doplnenie turistickych informécii na zastavkach MHD — zmena sumy na 2.000€

Riadok ¢. 54 — Skvalitiiovanie sluzieb — bezbariérovost’ — zmena na mediacny bod

Riadok ¢. 59 — Drobna infrastruktira — budovanie socialnych zariadeni — zmena na Analyza potrieb
vybudovania socialnych zariadeni v blizkosti vystupist’ turistickych autobusov v sume 500-1.000€ - presun
do aktivity €. 6 — Strategické, koncepcné, analytické dokumenty.

Riadok ¢. 61 — Zvysenie turistickej atraktivnosti vyznamnych historickych objektov v Starom meste — zmena
na Spolupraca so MC Staré Mesto na projekte nasvietenia historicky vyznamnych pamiatok. MC Staré Mesto
musi dodat’ vypracovany projekt do 15.3.2021. Clenovia P-BTB odporuéili nasvietenie budovy Fajnorka.
Uznesenie ¢. 5/07122020: P-BTB schval'uje projekty ¢. riadku 54-59 aktivity ¢. 4 — Podpora atraktivit danej
lokality s doplnenim projektu z riadku ¢. 59 v sume 500-1.000€ a projektu z riadku ¢. 61.

Pritomni: 8

Hlasovanie: Za: 8; Proti: 0; Zdrzal sa: 0

Aktivita ¢. 5 — Infra§truktiura CR.

PP-BTB vyzval ¢lenov P-BTB, aby sa vyjadrili k piatej aktivite — Infrastruktira CR. Podl'a obodovania
¢lenmi P-BTB postupili projekty v r. 72-79 s obodovanim 49-17.

Clenovia P-BTB sa vyjadrili k nasledujicim projektom:

Riadok ¢. 72 — Rozvoj potencialu Dunaja a nabrezia pre CR- presun do aktivity ¢. 3 — Tvorba a podpora

udrzatel'nych produktov

Riadok ¢. 80 — Doplnenie drobnej infrastruktary do ZOO — stojany na bicykle by boli ako podpora
ekologickej formy dopravy — v sume 2.000€

P. Debnérova navrhla zriadit' databazu projektov, ktoré neprejdii do tohto roéného rozpoétu. Clenovia P-BTB
s danym navrhom suhlasia a ziadaji VR o zavedenie databazy v sprave BTB.

Uznesenie ¢. 6/07122020: P-BTB schvaluje projekty ¢&. riadku 72-79 aktivity ¢. 5 — Infrastruktara CR
s presunom projektu z riadku ¢. 72 — do aktivity ¢. 3 — Tvorba a podpora udrzatel'nych produktov a s doplnenim
projektu z riadku ¢. 80 v sume 2.000€.

Pritomni: 8

Hlasovanie: Za: 8; Proti: 0; Zdrzal sa: 0

Aktivita €. 6 — Strategické, koncep¢éné, analytické dokumenty.

PP-BTB vyzval ¢lenov P-BTB, aby sa vyjadrili k Siestej aktivite — Strategické, koncepcné, analytické
dokumenty. Podl'a obodovania ¢lenmi P-BTB postupili projekty v r. 111-115 s obodovanim 57-20.
Clenovia P-BTB sa vyjadrili k nasledujiucim projektom:
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Riadok ¢. 114 — Pilotny prieskum vy¢islenia a vyhodnotenia ekonomickych impaktov CR v podmienkach hl.
mesta Bratislava — presun do databazy projektov — na rok 2022
Riadok €. 115 — Prieskum so zameranim na sc¢itanie ndvstevnosti Lesoparku — doplnenie sumy 5.000€
Uznesenie ¢. 7/07122020: P-BTB schval'uje projekty ¢. riadku 111-115 aktivity ¢. 6 — Strategické, koncepéné,
analytické dokumenty s presunom projektu z riadku ¢. 114 do databazy projektov do rozpoctu na rok 2022 a s
doplnenim sumy 5.000€ v projekte z riadku ¢. 115.
Pritomni: 7
Hlasovanie: Za: 7; Proti: 0; Zdrzal sa: 0

Aktivita €. 7 — Systém kvality sluzZieb.

PP-BTB vyzval ¢lenov P-BTB, aby sa vyjadrili k siedmej aktivite — Systém kvality sluzieb. Podl'a
obodovania ¢lenmi P-BTB postupili projekty v r. 117-118 s obodovanim 56-27.

Clenovia P-BTB sa vyjadrili k nasledujicim projektom:

Riadok €. 117 - Zaviest’ systém hodnotenia kvality sluzieb poskytovanych v CR — Mystery shopping ku
kvalite sluzieb vyhliadkovych vozidiel — znizenie sumy na 5.000€.

Riadok ¢. 118 — Zaktpenie softwaru na rezervaciu vstupov pre turistické autobusy — na takuto aktivitu BTB
nema kompetenciu, ani podporu v zakone — projekt bol vyluceny.

Riadok €. 117 - Zaviest’ systém hodnotenia kvality sluZieb poskytovanych v CR — Mystery shopping ku
kvalite sluzieb vyhliadkovych vozidiel — Giprava uz zniZenej sumy na 3.000€.

Uznesenie ¢. 8/07122020: P-BTB schval'uje projekt ¢. riadku 117 aktivity ¢. 7 — Systém kvality sluZieb so
znizenim sumy na 5.000€. Uznesenie zruSené uznesenim ¢. 9/07122020.

Pritomni: 7

Hlasovanie: Za: 6; Proti: 0; Zdrzal sa: 1 (Novacka)

Uznesenie ¢. 9/07122020: P-BTB schval'uje projekt ¢. riadku 117 aktivity ¢. 7 — Systém kvality sluzieb s
upravou sumy na 3.000€ z dovodu chybného vykladu obsahu hlasovania. Tymto uznesenim sa rusi uznesenie
¢. 8/07122020.

Pritomni: 7

Hlasovanie: Za: 6; Proti: 0; Zdrzal sa: 1 (Volek)

Aktivita €. 8 — Vzdelavacie aktivity.

PP-BTB vyzval ¢lenov P-BTB, aby sa vyjadrili k 6smej aktivite — Vzdelavacie aktivity. Podl'a obodovania
¢lenmi P-BTB postupili projekty v r. 119-125 s obodovanim 51-18.

Clenovia P-BTB sa vyjadrili k nasledujiucim projektom:

Riadok ¢. 123 — MICE DAY - znizenie sumy na 10.000€ - nasledne prehodnotené s prihliadnutim na
hybridné-streamované prevedenie na sumu 15.000€

Riadok ¢. 124 — Jazykové vzdelavanie pre zamestnancov BTB — doplnit’ o odborné $kolenia a navysit’ sumu
Riadok ¢. 119 — Odborné vzdelavanie z medzinarodnych konferencii CR — zmena sumy na 15.000€

a doplnenie systému pridel'ovania ¢lenom

Riadok ¢. 122 — Digitalne zru¢nosti a poradenstvo — doplnenie sumy 5.000€

Uznesenie ¢. 10/07122020: P-BTB schvaluje projekt ¢. riadku 123 &. 8 — Vzdelavacie aktivity so znizenim
sumy na 10.000€. Uznesenie zrusené uznesenim ¢. 11/07122020.

Pritomni: 7

Hlasovanie: Za: 6; Proti: 0; Zdrzal sa: 1 (Volek)

Uznesenie ¢. 11/07122020: P-BTB schval'uje projekt ¢. riadku 123 aktivity ¢. 8 — Vzdelavacie aktivity s
upravou sumy na 15.000€ z dévodu chybného vykladu obsahu hlasovania. Tymto uznesenim sa rusi
uznesenie ¢. 10/07122020.

Pritomni: 7

Hlasovanie: Za: 7; Proti: 0; Zdrzal sa: O

Uznesenie ¢. 12/07122020: P-BTB schval'uje projekty ¢. riadku 119-125 aktivity ¢. 8 — Vzdelavacie aktivity
S0 zmenou sumy V riadkoch €. 119 na 15.000€ a riadok ¢. 123 na sumu 15.000€, s doplnenim v riadku ¢&. 124
0 odborné¢ skolenia a zaroven navySenie sumy.

Pritomni: 8

Hlasovanie: Za: 8; Proti: 0; Zdrzal sa: 0
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Uznesenie ¢. 13/07122020: P-BTB prijima material ako celok. VR ho posle spracovany 9.12.2020 ¢lenom
predstavenstva.
Pritomni: 8
Hlasovanie: Za: 8; Proti: 0; Zdrzal sa: 0

Bod &. 3: Zaver.

PP-BTB pod’akoval zi¢astnenym ¢lenom P-BTB za intenzivnu pracu na priprave projektu nového systému
tvorby rozpoétu BTB. Clenovia P-BTB p. Volek, p. Debnarové, p. Novacké vyjadrili spokojnost’ nad novym
systémom a otvorenost'ou pripravy rozpoctu ako aj nad zaradenim poziadaviek komor do rozpoctu 2021

a intenzivnou pracou ¢lenov P-BTB a back office na rozpocte.

Termin nadchadzajiuceho P-BTB: v §tvrtok 10.12.2020 o 16:00 hod., spdsob: online
Zapisala, N. Kyselova, BTB

Predseda predstavenstva: Ing. Vladimir Grezo

Clen predstavenstva: Mag. Martin VVolek, MBA




Navrhy aktivit z komor a mesta k 07. 12. 2020, 10:00 hod.

KaZdy ¢len prideli 1-10 bodov pre max. 10
projektov v kaZdej z 8 kapitol — aktivit.

L , 7. Vyuzitelnost pre
3. Typ aktivit 6. Merateln: i L
T odl";p§ 29 od: 4. Zaradenie k |5. Synergicky efekt aktivity z red oklad:n j [Siroku verejnost 8. Napojenie na SPOIu
vp. ) Zdroj| P.¢&. [1. Nazov aktivity 2. Struény popis P . 0 ) y 8 V. .. Y p ) P Y |4 nsvitevnikov s existujlice 9. Rozpocet TK K1 [K2|K3| K4 [VG| MD | SS |PH poEet
aktivity 10 zdkonao [téme pohladu destinacie prinos pre .
. dihodobym produkty CR bod
podpore CR destinaciu c oaov
Ta Stranke VIsToratslava.com updatovat sekciu Covid, Zjleanodusente pristupy K harakterom
ktora bude v SK a ENG jazyku zhrnovat uplne infomacie informaciam o dostupnosti
na jednom mieste (bez mnozstva preklikov) na cudzie Bratislavy v tomto Covid obdobi
stranky o restrikciach od otvaracich hodin atrakcii, cez 1. marketing a podporuje aj doveryhodnost
K1 1. |Web -Covid Sekcia hygienicke a kapacitne pravidla, po info o pristupe do . opa a’cii destinacie ako takej, Zaroven 5000,00f A 10 7 3 8 9 37
krajiny s aktualnym Covid testom (aky test a aky stary) a Propag; ucelena informacia bez mnozstva
pod. Na tento web sa potom budu obracat nielen turisti preklikov zjednodusi hotelom a
ale aj samotne hotely pre ucelenu informaciu na jednom MICE firmam poskytnutie
mincta inf, ia nreid h ad Ll
Tvorba video obsahu 1. marketing a
K2 | 4. " Predstavenie subjektov v CR A 15000,00 A 9 6 4 10 8 37
pre &lenov propagécia
analyza klu¢ovych slov pre jednotlivé trhy /Rakusko, zvysenie
K2 9. Optimalizécia webu BTB [Nemecko, S.Iove‘nsko, Cesko, Anglick?/, SE‘O Stratégia a 1. marketlin.g El or‘g?nickej . 950000 A 7 9 9 6 31
pre Google zapracovanie vystupov na web, analyza dat z webu a propagacia ndvstevnosti
odporuéania webu
destinacné video pre MICE,video z redlanej akcie a video | 1. marketing a
(S || 12 |IEESCIED s incentivnou tematikou propagacia B A z 4 z ° &
JE U TENu KanT sd UDETdJU WEDY VO SVETE. CTET ZVYSETTE
. . emailovej databazy BTB a naslednd praca s fou. S L
ST ého navitevnika webu spravit neanonymného. 1. marketing a WRI R e
K2 | 11. [Automatizacia a anonym_ne "y X _p L Y . . . .g navstevnik web 14 500,00, A 10 | 10 5 25
Ry 75% turistov/spotrebitelov od firiem o¢akava propagécia ,
personalizacia webu X ., L ) 5 stranky
personalizovanu komunikdciu, 78% pouZzivatelov
Sé?lg't M"elb daldi 3 mutdcie (cesky,
) 'S'tk raF'S ava/({ a ?'e Na zdklade Martinovych informacii zo seminara doplnit 1. marketing a madarsky
SS | 28. jazy/ ove rnutacle (nie . |najéastejsie hlfadané informacie pre jednotlivé cielové : . .g polsky) x A 8 10 18
pIné verzie webu, aspor P propagacia L.
L L trhy aj v ich jazykoch. potrebny pocet
podstatné informacie, .
) podstranok
10-30 podstranok, tak
lepsi "user
- . - . PP . AT a . experience",
Nové jazykové mutacie |Ponulknut lepsi obsah v materskom jazyku navstevnikom | 1. marketing a
k2 | 6 b P b= o~ dihsie udzanie A | 8 1 1 7 17
webu webu, napr. v HU, RU.. propagacia . y
navstevnika na
webe
E3te pred uvedenim linky do prevadzky - Ucast BIB na ¥ = uplantni sa na v3etky organizacie na vietky Tetenka, doprava
i ) bratislava L . |cez ukazovatel Lo N
workshope v Petrohrade na spropagovanie Bratislavy ako rekvanivo posobiace v cestovnom ruchu. Prilev ocet priletov a produkty, ktoré su|v RU, ubytovanie
Podpora novozavedenej |cielovej turistickej destinacie. Petrohrad disponuje 1. marketing a P ) P turistov, ktori vyuZiju sluzby hotelov, P P relevantné pre VvRU,
K4 | 18. ] ) ) N ) L blizko a L L cez uazovtel o, L. A 3 7 3 3 16
linky do Petrohradu solventnou klientelou, ktora by mohla nastartovat post propagacia bratislava na reStauracii, sprievodcov a vietkych napojenia na zahrani¢ného propagacné
Covid cestovny ruch celého bratislavského kraja. 5 ostatnych subjektov pdsobiacich v ) p L X navitevnika materidly v RU
5 P E o . 72 hodin X ) visit Bratislava X X X
Vzhladom k sii¥asnim onatreniam nie ie stanaveny teito obhlacti leisuire ai MICE iazvku
vytvorit interaktivnu X
. L . . . X % 1. marketing a
SS | 31. [mapu pamiatok na web |Klikacia mapa, kde sa mi otvori popis pamiatky na stranke ropagicia 7? A 9 1 6 16
stranke VisitBratislava ]
Sponzorovany obsah na L . L 1. marketing a zdsah novej
K2 | 8. publikdcia a boost produktov CR jednotlivych ¢lenov Y s X 5000,00f A 6 4 4 14
Facebooku propagacia cielovej skupiny
VZNTadom na IEtecKe SPojentie s VIOSKVOU, KToTe v FoKu
2019 bolo Uspesne vytazené (priblizne 90 000 pasaZierov 72 hodin v
8T8 web v ruskom na linke BTS-Moskva obojsmerne), a taktiez s ohladom na 1. marketing a meste,
K4 | 21. e pldnované letecké spojenie s Petrohradom odporudéali by | ropa a’cii Bratislava A 1 2 6 3 2 14
1 = sme pripravit web stranku BTB v ruskom jazyku. Nie som BISReE prekvapiivo
. si ista, ¢i BTB disponujete spracovanymi propagac¢nymi blizko a smart
iAlmaiae risclbam insulas v nvinada cnuictania
Propagacné materialy vo viacerych jazykovych mutaciach
m ku atrakciam - muzea, galérie, Zeleznicné muzeum, 1. marketing a | marketing a
a MD | 24. [Propagacia a reklama Vajnorsky fudovy dom, Vinohradnictvo, mapy (po vzore . ropa écii ropa a'c?a 20000,00 A 5 9 14
r CBS), vajnorsky ornament, DVD o vajnorskych krojoch, (el LRSS
K Divokd voda
1. marketing a [marketing a
e MD | 26. |Propagécia a reklama Mapa lesoparku aj so vetkymi atrakciami v fiom ,I .g I, g 1500,00 A 6 8 14
propagdcia__|propagécia
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Letisko sa bude sa snazit o udrzatelnost vietkych

Bratislava

Obdobne ako v predchadzajicom

odporucali by

Podpora udrzatelhosti |leteckych spojenti, ktoré boli prevadzkované v roku 2019, A, EEinga prekvappito  |bode, prilev turistov, ktori vyuZiju sme stanovit na
K4 | 19. |existujucich leteckych  [ale momentalne nevieme identifikovat, ktoré konkrétne 'propagécia blizko a smart, |sluzby hotelov, restauraci, zéklade nakladov 8 2 14
spojen. letecké spojenia bude potrebné marketingovo podporit, 72hodin v sprievodcov a vSetkych ostatnych vynaloZenych na
avsak ocakavali bv sme nésobenie asboil na troch trhoch. Bratislave subiektov nésobiacich v oblasti predchadzaiticic
orientaciu na web v 2021
Navrhujeme presunut 50% zdrojov z 1.7 do 1.8. Venovat poviZUJeme.za zalja?d.nu pnl | 142 000
Online marketing vs prioritu SEO, podporit web visitbratislava.com, ako 1. marketing a (TR IS B existujucich plus
K1 | 3. . L - X . ) o Nas nazor je, ze portal . 10 10
Media hlavny zdroj informacii pre turistu o atrakciach a ich propagacia 71 000 zo sekcie
. . oo visitbratislava by mal byt maximalne
rezime pocas Covid restrikciach 1.7
posilneny vo vyhladavacoch cez
SEQ a_ostatne online aktivitv. silna
VYSTAVY a VELTRHY |IMEX Frankfurt, IBTM Barcelona, Conventa, redukovany | 1 marketing a
3 | 16. e Sefea ] P ing 18 000,00 2 10
2021 pocet podujati ale s vyraznym budgetom, aby ucast BA propagécia
bola vyrazne zapamatatelnd. Mozno aj post fair tripy
. hlavnymi aktérmi budd zndmi herci, $portovci a primator,
bclouenie ktory predstavi Primacidlny palac ako sidlo primétora a 1. marketing a [marketing a
MD | 22. [profesiondlneho videao| . vPp ) N VP ) N P ., ) . .g ) g 150 000,00 10 10
Bratislave niektoré pamiatky, lesopark, vodné atrakcie, prirodu, propagdacia  [propagacia
lanovku, hotely, restauracie, zmrzlinu, jedlo, divadlo, ...
i i sponzorované kampane ako aj content marketing., ) i
| 13, Online a, ?ffllne X > nem 1 marketlln.g El 50 000,00 9
propagécia udovanie brandu BA ako MICE destinacie propagécia
podTa zdravotnej situacie, virtualny fam trip (prva )
k3 | 17. In.focesty, fam a press polovica 2021) klasicky fam trip resp. press trip (druha 1 marketlln.g a 25 000,00 9
tripy polovica 2021) [ICEEEER
Aby emaily boli doruc¢ené nie ako spam, je dolezité pri 1. marketing a Jwiienie
K2 7. |Email marketing velkosti databdzy BTB, aby boli doruéitefné emaily, na to ) . .g v .. . 4 000,00 8
1 e T I S propagécia otvarania mailov
sa pouzivaju sofistikované odosielacie platformy
Spojenie dopravnej mapy s turistickou v jednoduchej . .
1. marketing a [marketing a
MD | 27. [Propagicia a reklama  [tlagene]j forme po vzore Viedne a zaroven aj ako QR kéd ) .g . g 1500,00 7 8
. . ) propagdacia [propagacia
na stiahnutie mapy do mobilu
M&I, Meeting Space, Break the Ice a iné propagacné a 1. marketing a
K3 | 14. |B2B féra e G .pA . BRI . .g 25 000,00 7
predajné podujatia a stretnutia propagécia
CRM pore potreby celého BTB, bidding na zaklade 1. marketing a
K3 | 15. |Bidding a CRM s p Vp U g . .g 35 000,00 6
iniciativy ¢lenov propagacia
odporudili, aby kampar 72 hodinova Bratislava / 72 72 hodin v
hodinové mesto bolo spracované aj v anglickej verzii pre . meste,
) . - q 1. marketing a )
K4 | 20. |72 hod. mesto v Al a RU [turistov na vzdialenejsich trhoch, pripadne v ruskom ropagécia Bratislava 4 6
jazyku ako pripravent jazykovi mutdciu pre trh v (IR prekvapivo
Petrohrade. blizko a smart
klast vacsi doraz na
prezentdciu na ? Martin urcit
s | s socidlnych sietach VSeobecny déraz na online, a pokracovanie videi o meste | 1. marketing a Eudz ved‘ijetc € 5 5
" |a web stranke aj v mimosezonnom obdobi, so zapojenim sprievodcov propagécia oradit
odporucanie zvysenia P!
aktivit prostrednictvom
) Offline ve.llml dt?le1|ty, nle)/setk\'/ uel}oye skuelny L EEinga
K2 5. |Tla¢ prospektov konzumuju online marketingové aktivity. Tla¢ prospektov ropagicia 2
v SJ, Al, NJ, aby ich bol dostatok AR
objem
. 1.11 Ak boli nejake zaplatene ucastnicke poplatky na X predplatenych
Ucastnicke poplatky na 1. marketing a
K1 2. kY vystavy a veltrhy v 2020 a presunuli sa do 2021, tak je . _g prostriedkov 1 1
vystavy .. propagécia )
mozne o to znizit rozpocet na 2021 nevieme
gdbadout
inovacia, zasah
Spotify - hudobna 1. marketing a otenciondlnych
K2 | 10. Py ) . vyskusat novy marketingovy nastroj na rakiiskom trhu . .g i . ¥ 10 000,00 1]
streamovacia sluzba propagacia rakuskych
turistov
Propagacné materialy . .
& 1. marketing a [marketing a
MD | 25. |vo viacerych jazykowych |Zelezniéné mizeum Vychodné - Raca i e 1000,00 0
Y propagédcia |propagécia
mutdcidch
online event
prezentacie Bratislavy 1. marketing a
SS | 30. pre partnerov BTB Online MICE day (?) ——— 0
(kontakty z veltrhov a
— Prenajom informacnych ploch na propagaciu ;
D | 23. 1. marketing a 0

Propagécia a reklama

najvyznamnejsich podujati

propagdcia




Podpora vyznamnych
podujati

Podpora vyznamnych
podujati mesta v spolp.
s mestskymi
organizaciami /GMB,
BKIS, MMB, ZOO,
MUOP, STARZ, ML a
dal./

Podpora vyznamnych
podujati

Kvizy pre mladez

jstrovstva sveta - Divoka voda

V praxi aplikujeme spracované vystupy socio-
ekonomickej Studie vyznamnu eventov a festivalovych
podujati pre turizmus. Na zékald Stidie nastavime
spolupracu a podporou vyznamnych projektov a
festivalov pre turizmus na rodiel od doméacih
regiondlnych projektov s minimalnym potencidlom pr
turiszmus, ktoré budu podporované len okraiovo.

Majstrovtva sveta - Starz

Kvizy v digitdlnej verzii, ktoré budu zébavnou formou
prezentovat ponuku hlavné mesto Bratislava pre mladez
15 - 19 rokov s ciefom PR Bratislavy a ukrytym
vzdeldvacim aéinkom na konkrétne témy ( Bratislava -
politické centrum SR, centrum umenia napr. vytvarneho,
hudobného, dramatického, centrum architektury,
osobnosti Bratislvy a pod.

3.tvorbaa
podpora
udrzatelnych
produktov

3.tvorbaa
podpora
udrzatelnych
produktov

3.tvorbaa
podpora
udrzatelnych
produktov

3.tvorbaa
podpora
udrzatelnych
produktov

marketing
propagacia

72 hodin v
meste

Posilnenie produktu CR, previzanie a|3tqdii je
sietovanie na existujdcich dokazatelny
organizatorov, vstupom BTB médme |vplyv eventov
moznot ovplyvnovat zadanie, na navitevnsot
poziadavky a $tandardy projektov. |destinacie,

Kvizy zabavnou formou "podporia"
mladého ¢loveka rozmyslat o
hlavnom meste SR, zaujimat sa o
hlavné mesto Bratislava. V pripade
zverejnenia na web visit Bratislava a
socidlnych sietach visit Bratislava
prinesie novu databazu
potencidlnych navstevnikov mesta.

boostovania

kvizy mdzu byt
zaujimavé ako
uputavka aj pre
potencidlne stredné
Skoly

festivaly generuju
prenocovania,
sprievodnu
spotrebu v

inAcii

4 kvizy x 2
000,00=8 000,00

napojenie na
vietky relevantné
produkty, ktoré
vhodné pre vladez

15 - 19 rokov odbornikmi z

uvedenych
disciplin alebo
ucitelov zo




P . oo 3. tvorbaa
® Podoora wznammvch Festival frankovky modrej - primacidlne d odbora
MD | 49. p' ., ¥ v namestiezapoZi¢anie stanov, standby stolov, p6dium, p? po'r? P p. ) 7 500,00 10 4 4 27
r podujati P . a . udrzatelnych [podujati
ozvucenie, osvetlenie, hudobnd produkcia
a produktov
3.tvorbaa
" o | 2. Podp_ora! vyznamnych Kt.)runova'(:né-slévnosti, Festival Frankovky modrej, p?dp?r? podp.ora' 7500,00 8 5 10 24
podujati Vinobranie, Biela noc, .. udrzatelnych [podujati
d produktov
r 2 hry x 10000,
3 Napojeni EUR = 20000
z , , ., 3. tvorba a Virualna hra je predpripravou a 16 tisic hry budi na web VapOJeme na ,
. L Kreativne hry formou IKT, ktoré budud zabavnou formou , , Yy . Yy . - . vietky relevantné |EUR, 2 hry x
a Kreativne virtualne hry . L ) podpora 72 hodin v uputavkou pre navstevu Bratislavy |navstevnikov z |visit Bratislava a .. _
N K4 | 41. . prezentovat ponuku atraktivit pre deti a hravou formou . ) . , ., produkty, ktoré si|3000 EUR= 6 17
pre deti nenih et e Gy udrzatelnych [meste zo strany segmentu a) deti 10 - 14 a |celého budu boostované na vhodné pre deti | 6000EUr, spolu
e produktov rodiny s detmi Slovenska socidlnch sietach 10 - 14 rokov 26000 EUR,
I pozndmka
r’\ Vytvorenie novej 3. tvorba a
M | as. atrak.melku kultdrnym fotz{)stenya s ot\l/oroml na hIavt'Jvna podujatia - Vajnorské p?dp?r:la fjrobf\a ) 700,00 5 5 14
c podujatiam - fotosteny s|kroje (narodné kultdrne dediéstvo) udrzatelnych [infrastruktura
h Vajnorskymi krojmi produktov
3.tvorbaa
Podpora mestskych ) . " podpora podpora
MD | 51. |, Bitka pri Lamac¢ » ) " 1 000,00
Casti ttka pri ! udrzatelnych [podujati 1 3 6 13
° produktov
" 3.tvorbaa
mp | s0. Ijod;?ora mestskych poc.lpora tradlcn%ho poduj_atla s alegorickycm p?dp(?r? podpf}ra' 3.000,00 3 7 12
u Casti sprievodom - DoZinky - Vajnory udrzatelnych [podujati
k produktov
t premdval by pocas sezdny, idedlne prepojenie s SEERE
Rekonstrukcia ! podpora budovanie
MD | 44. i ymi kciami jenie historickych iatok 2
) historického autobusy |V 12CETYMi atrakciami, prepojenie historickych pamiatok, v udrzatelnych |atrakeii 00 000,00 2 3 5
v style hopon
produktov.
4. podpora .
e M ox aa S e n q - . |budovanie
MD | 58. |Skvalitriovanie sluzieb |bezbariérovost galérii, verejnych priestranstiev atraktivit danej atrakl 10| 9 6 4 37
lokality
Propagécia a reklama - | prenajom lesenia a osadenie velkej plachty s uvitacim o o marketing a
MD | 3. | ropagaciaare IR ! ) L LTS atraktivit danej i 5000,00 9 5 7 33
vnimanie Bratislavy bannerom v mieste starého amfitedtra Devin lokality propagécia
|nova?|el Frezent§C|e Ylnfznradnlckgn? r_nuz_ea » 24Kladné prepojenie dvoch P naviteva
kombindciou klasickej vystavy s aplikaciou informaénych 4. podpora 72 hodin v vinohradnickych subjektov Zvéz potet platiacich |vyutitelny pre vinohradnickeho
K4 | 52. |1 kti (\ jenia navs il ktivi j ; : i ‘ 2
nteraktivny program techt\ologu s CIE|-Om kr.eatl\,/neho zapOJen.la n'avstevnlka atra tlwt‘danej — vinohradnikov a vinérov a Mizeum  [14vztvnikov Hiatdvardicsta) ||mimes, 000,00 6 10 2 27
do vystavy a spojenia virtualneho poznania vina s lokality vinohradnicta a vinarstva, moznost —— aciliediamesa
achutniukan kankrdtnuch uin Ao o
skvalitnenie
Doplnenie turistickych |vytvorenie viacjazyéného cestovného poriadku s pokynmi 4. podpora ropagacia a informovanosti reprava medzi
MD | 66. |informdcii na zastavkach|pre turistov na zastavkach MHD a ak by sa dalo doplnenie| atraktivit danej pmarie%in cestujucich o par:iatkami 200 000,00 7 1 10 23
MHD aj o mapu so zakreslenymi atrakciami, bolo by to super lokality E poskytovanych A
sluyhich a
4 Prepojenie 4. podpora budovanie
MD | 56. |vzdialenejsich atrakcii v |prendjom vla&ika po&as sezény ako prepojenie atrakcif atraktivit danej atrakei 12 000,00 7 8 22
rdmci aredlu ZOO lokality
Drobné infrastruktdra - 6
el S ||;|frastrf1ktura Vybudovanie socialnych zariadeni v blizkosti vystupist 4 p.oc?pora . |drobna
P MD | 61. |budovanie socidlnych o atraktivit danej | _ . . 10 19
) , turistickych autobusov 3 infrastruktira
o zariadeni lokality
d Umelecke diela s trvalou hoanotou "VITAT V
BRATISLAVE" - na Hlavnej stanici ¢i stanica v Petrzalke, na
P etrzalskom nabrezi pri Pe¢nianskom lese - ktoré by b R marketing a
® MD | 64. |Propagécia areklama  |° Y S : atraktivit danej L 8 5 15
pomohli navstevnikom identifikovat sa v tom, kde sa Jokalit propagacia
r ocitli, kam smeruju a sltzili by ako fotopoint. Mdzu to byt 4
a 2i zoland 2N nicmani hunrand 7 ractlin &i arafitov . niadn
Zvysenie turistickej
atraktivnosti Pamiatky v Starom meste, sochy v parkoch (zoznam 4. podpora drobna
a MD | 62. [vyznamnych dodam- skola Hlboka, Fajnoroovo nabrezie socha, vtacia | atraktivit danej |. Y . 26 000,00 9 14
A1 . 2 . infrastruktara
t historickych objektov v |fontana, busta...) lokality
r Starom Meste
& Vytvorenie siete soch -Doplnenie soch s nejakou
Vytvorenie siete tématikou, napr. slavny roddci v priestore, pripadne 4. podpora .
k 3 iokv S i i . » , " . |budovanie
MD [ 69. |tématickych séch ako  |doplnit pamatné tabule hudobnikom - konkrétne atraktivit danej atrakeif 4 11
t nducného chodnika Ernstvon Dohnanyi a pam.tabula by mala byt na Klariskej lokality

10 kde sa naradil (tu ie adhadom niklad 5 000€) socha




Vindrska elektricka - rekonstrukcia starej elektricky na 4. podpora
v Podpora o . . ) " - . [podpora
. MD | 67. ( . . . ., |elektricku s pipou a jej nasadenie na trasu Petrzalka - atraktivit danej L 10 10
i vinohradnickych tradicii . . h , 3 podujati
Raca v ¢ase Vinobrani lokality
t vytvorenie novej
Zriadenie turistickej 4. podpora budovanie atrakcie v Bratislavsky hrad,
d MD | 53. . g zhotovenie repliky mobiliaru do lekdrne Salvator atraktivit danej » davy fudi denne |priestoroch pred hotelom 150 000,00 1 6 7
atrakcie - Salvator 3 atrakcii ,
a lokality historickej lekarne, |Devin, Eurovea
ktord ma obrovsky
. Podpora Advent v Raci - séria ochutnavkovych vikendov, Devinsk S EL[ER odpora
e MD | 65. [ 2P . I ) ) o et ) s DEVINSKY 1 raktivit danej R ; dupl 6 6
i vinohradnickych tradicii |ribezlak - zriadenie lokélnej linky medzi vinnymi pivnicami lokality podujati
4. podpora .
A e T Tt budovanie
MD | 54. |Komplexna revitalizacia atraktivit danej » 4 4
I . atrakcii
lanovky lokality
o Obnova atrakcie pre turistov a navstevnikov
k najoblubenejsieho rekreaéného tzemia v Bratislave —
- ) e i 4. podpora )
a Vytvéranie produktov a |Zelezna studnicka. Ciefom je oprava existujticej stavby . . |budovanie
MD | 57. .. e . " L atraktivit danej . 3 3
1 sluZieb slziacej ako zazemie pre obsluhu ¢Inkovania, nakup 5ks lokalit atrakcif
i ¢Inov, zabezpedenie obsluhy. Ide o obnovu jednej z v
bvvalvch vvchvtenvch atrakcii este 7 éias Rakiisko
4. podpora .
7 q P 2 . . |budovanie
y MD | 68. [Rekonstrukcia Gerulaty |k tomuto ma projekt Mestské muzeum atraktivit danej atrakeif 1 1
lokality
Revitalizacia hordrne, ktord sa nachadza v exponovanej
rekreacnej lokalite Peknd cesta — Hordren Krasriany.
Revitalizacia Horarne Revitalizacii bezprostredného okolia pre zvysenie kvality 4. podpora bud )
MD | 55. |Krasitany v lokalite kratkodobej rekredcie a podporu udrzateiného atraktivit danej |- :",a,"'e 40000,00 0
Peknd cesta prirodného turizmu. Projekt sa nachadza v jednej z lokality gliarel
najnavstevovanejsich nastupnych bodov v mestskych
lesoch v Bratislave, v okoli je mnoZstvo turistickych
4. podpora I:::::iair;le
MD | 59. [Oprava vtacej fontany |rekonstrukcia starej vtacej fontany atraktivit danej drobnd 0
lokalit
Y infrastruktura
. 4. podpora
Vyzdoba na
MD | 60. Y . . kvetinova vyzdoba na korunovacnej trase atraktivit danej 8 000,00 0
korunovacnej trase :
lokality.
Projekt ma silny icky efekt Narast vyu7iti jeni
: : . w . ) I'DJEV mafl ny synergic ye_e : ?ras vyuzi |a> O o o napo]enlg na
Rieka Dunaj ma silne nevyuzity potencial pre cestovny pretoZe spaja doteraz nespojené vyznamu Dunaja benfity pre cestovny stravovacie
Rozvoj potencialu ruch v Bratislave. Zdmerom je zaéat s podporou 5. infragtruktira posobenie sluZieb a projektov pre cestovny ruch SY’J P t/ prevadzky,
VG | 75. |Dunaja a nabrezia pre |produktov vyuzivajucich rieku, prostrednictvom : R naviazanych na rieku Dunaj ako ruch, vznik Inohodnotne eventy, projekty 45 000,00 7 10 10 7 49
cestovny ruch. Prezentacného vikendu atrakcii a produtov spojenych s stravovacie prevadzky, atrakcie na  |novych atrakci, Eenefit aire na nabreziach,
celym tokom a ndbrezim v bratislavskej ¢asti Dunaja. rieke a v dotyku s riou, verejné zvysenei kvality ob vat:l’o{/ — galérie, muzea,
priestranstva a podujatia v nich. existujucich. b " |projekty &lenov.
ide o problem Stareho mesta, kde
turisti pouzivaju hotleove toalety
) . . " . namiesto verejnych, kedze ako
Chyba podla hotelov navigacny system k verejnym 5. infrastruktdra
K1 | 71. |Verejne toalety e e Y tvrdia, ze verejne toalety v Starom 5 000,00 10 6 5 2 40
toaletam CR . " A
meste nie su. Ale oni su. Znacenie
by malo pomost turistom sa
zorientovat.
A ! X 7 a - Zamer ] pOSTINIT Tento Segment ZVysSente
Zamerom je rozvoj medzinarodného propojenia ‘x . - ‘v . a -
: ) N X . navstevnikov halvne zo zahranicia a |navstevnosti, Vysoké vyuZitie pre
Podpora cykloprojektov [cykloprojektov v hlavnhom meste a zvySovanie kvality a X L " 2 s
. M . . L . benefity z cykloturistiky s dorazom |narast rekreadciu X
[LOCEITELY Rl er e I AT R NI 5. infrastruktara na potencial prihrani¢nej spolupréace|zaujemcov o Bratislavcanoy, TSy
VG | 72. |spolupraci s cyklokord. a|projekte cyklotrasa z Trojhrani€ia, a to nadviazanim na : L N . 5 . ) .. |atrakcie, gastro 24 000,00
" ) (el v 4 CR a jej rozvoj s Rakuskom. Podla atrakcie, dlhodobé posilnenie E 8 7 10 1 39

ood. Magistratu a
sekciami Mag.

mestom realiovanu viziu a to spracovanim projektovej
dokumentacie pre cyklotrasu z Trojhrani¢ného bodu do
Bratislavy.

doterajsich hodnoteni Bratislava
malo vyuZiva potencial

indha o hlauna

podpora ¢lenov
a prostredia
A

pozicie Bratislavy
ako cyko destinacie.

sluzby




"~ L = -3

Taxikari na hlavnej

vyriesenie problemu s taxikarmi na Hlavnej Stanici, ktori
uctuju 40 EUR do centra. Potrebna tabula o oficilanych

5. infrastruktdra

staznosti hosti na taxikarov na
Hlavnej stanici pretrvavaju roky a
skodia imidzu Bratislavy ako takej.
Hotely su prave miesta, kde na to
navstevnici Bratislavy poukazuju

KL 70| o taxi sluzbach a telefonych cislach (aj s QR kodmi na @ ! ) 3000,00 10 10 3 34
stiahnutie ich aplikacii, ak maju) tiez informacia, ze v najviac. I'<ec.ize v Bratlsla.v?
meste funguje Uber a Bolt neexistuje jednotna politika v
cenotvorbe taxi sluziieb, ktore vozia
klientov z letiska, vlakovych ci
autnhucowvuch ctanic ia natrahna
Podpora vzniku novej atrakcie. Do |Zvy3enie napojenei na
V nadvaznosti na obnovu historického objektu kipelov objektu Grosslinngovych kipelov navstevnosti, historicku
Revitalizacia verejnych |Gossling a vznik novéje turistickej atrakcie, rozvindt 5. infragtruktiira budu investovné vyrazné finanéné |zlepsenie Bratislavu a silné
N uKtu! <
VG | 73. |priestorov. V Spolupréci |prostredie v bezprosterdniom dotyku, a to par¢ik na R zdroje z mesta. Okolité prostredie  |rozlozenia Ano. napojenie na 35 000,00 5 10 33
s MIBom,. Medenej pripadne iny turisticky potencidlne atraktivny nema charakter turisticky kvalitného |navstevnoti na porodukty v
verejny priestor. nastupného prostredia k novému nové lokality, lokalite turisticky
ohiektii nre navéteunikov nodnara atraktivnehn
vybudovanie cyklistického a turistického zazemia na
Devinskej Kobyle pri rozhladni, ako je cyklostojan, 5. infrastruktdra |drobnd
MD | 81. [Drobnd infradtruktira UL LESS AT EE, ELO IS M s . 7 9 24
rozsirenie mobilidru, lavi¢iek a altdankov, vybudovanie CR infrastruktara
bezpeénvch ohnisk a kamennvch grilov.
2Zvysenie kvality,
podpora znacky
Bratislavy a
. - . . . " Zvysenie Standardu a vybavenia pre | , v . PInohodnotné napojenie na -
- ” , Doplnenei drobnej infrastrukry ako prazsko-bratsislavskaj ) » . y ., ) navstevnosti .. . .
Drobna infrastruktura . . . " . N 5. infrastruktara turizmus, ktoré sa prepoja na L vyuzitelné pre eventy, atrakcie,
VG | 74. lavicka, drobné smart infrastruktdrne prvky, relaxacno L, destinacie, . . .. 15 000,00 4 23
do centra mesta . oy . CR existujuce a dlhodbo postupne X X obyvatelov mesta aj|gastro, muzea,
informaéné body a pod. , cielenie na .y ., L .
budované. . navstevnikov. galérie
kvalitnejsiu
narocnejsiu
klientelu.
zaviest a doplnit dalSie
ss | 101 !azykov%m’uta0|e na tam kde uZ oznacenie je, doplnit jazykovl mutéciu v 5. infrastruktara 210-15 KS tabuil 7 7 17
-linformacné tabule nemeckom jazyku CR
k muzedm a pamiatkam
Z00 - stojany na bicykle, lavicky, odpadkové kose na . . . ,
MD | 84 TS ClE i trieden lJ)d \;d wifi yrekonétrulZcia thu nej bran b Rl [T 10 000,00 6 11
" |infrastruktary do ZOO R ERAUI, (A y, CR infrastruktdra ’
doplnit toalety do priestoru
Drobnd infrastruktura, 5. infrastruktdra
MD | 97. " [Revitalizacia campingu na Zlatych pieskoch (Starz
skvalitfiovanie sluZieb e e ¢ ) CR 6 10
Vyélenit financie na o
. . zlepSenie
postavenie verejnych o . » . . . o
. Pri v3etkych diskusidch o moznom umiestneni . . . user .
WOC s dostato¢nou ) . . . 5. infrastruktara . " podla prieskumu
SS | 104. . . zachytného parkoviska je klu¢ova otdzka dostatocného experience 8 8
kapacitou na miestach, N X . CR . ¥ na PHZ
PP poctu toaliet na parkovisku. navstevnika
ktoré maju slazit na
; mesta
nastupovanie/vystupov
Vyl?ut.10\/'an|e trocy:h , 5. infrastruktira |budovanie
MD | 76. [turistickych rozhladni v » 6
CR atrakeii
Lesoparku
doplnit lavice na oddych pozdlz cyklotras - 2 pitne 5. infrastruktdra |drobnd
MD | 88. |Drobna infrastruktdra P . Y p‘ 7 g y. A 2 — o 2 6
fontany na nabrezi - doplnit chybajuce infotabule. CR infrastruktdra
Doplnenie turistického R A . .. Y . L . s
. . ) doplnit chybajtce orientaéné znacdenie pre turistov s 5. infrastruktura [turistické
MD | 93. |znacenia smerovnikov N " %oni 6
. orientdciou na Slavin CR znacenie
na Slavin
Vytvaranie produktov a |Zriadenie expozitury - Muzea dopravy v objekte 5. infrastruktara | Dopravny
MD [ 96. ") , ) ) 5 5
sluzieb Dopravného podniku CR podnik
Vybudovanie chodnika nad Racou cez atraktivne tzemie
vinohradov, ktorym sa prepoji Peknd cesta s
e e exponovanym rekreacn\(m arealolm horarne_Krasn?ny..
. Podstatou je vybudovanie chodnika, osadenie znacenia, . 9 .
vinohradov s . . " L i 5. infrastruktdra
MD | 77. — . informaénych tabul a prvkov rekreacnej infrastrukttry 70 000,00 4 4
rekreacnym aredlom " ) . . CR
. (lavicky, altanky, stoly, oddychové miesta, moznost
predaja vina a domacich lokélnych produktov). Projekt
prepaja vinohradnictvo a rekreaciu v Malych Karpatoch. budovanie
Prepoienie vinohradnictva bod Upitim MalVch Karpét a atrakei
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Cyrilometodsky naucny 5. infrastruktdra "
b | 79. |2V , Y NAUCY |, ontaktovat Tana Mikusova ! UKHra 1y dovanie
chodnik CR -
atrakcii
doplnenie bratislavskych lavi¢iek k vyznamnym atrakcidm | 5. infratruktdra NI
MD | 95. [Podpora mesta P ., .. y. , ¥ Y . zoznam miest 30 000,00
(verejné obstardvanie je hotové) CR .\
doda MIB
Drobnd infrastruktura - 5. infrastruktdra
PH |108.| .~ ! Uit inteligentné lavicky, separacné kose, free wifi ! Uk vietky 3
Divoka Voda CR
o | 87. Drobnfi infrya§tr'uktl]ra, Pre_néjom |e§e’nia popri hradnej skale - bezpeénost 5. infrastruktara .drob?é ) 4800,00
bezpecnost turistov turistov - Devin CR infrastruktura
Prvky drobnej infrastruktiry na Zeleznej studnicke / Na
zéklade vysledkov architektonickej sttaze sa predfzi
5 promenéda na Zeleznej studni¢ke od kontajnerového
Doplne.n!e pr\!kov ) bufetu az po dolnd stnicu lanovky. Pre turistov sa 5, et e
MD | 83. |drobnej mf.rastrulftury vybudujd atraktivne prvky rekreécie — méla na rybnikoch, CR il
na Zeleznej studnicke |\ vhiiadkové miesta, edukativne prvky pre deti, detské
prvky na hranie, chodniky a cyklotrasy. Osadi sa novy
mobiliar — lavicky, pristresky, smetné nadoby,
oznacit/vyriesit P ¢
5. infrastrukt
SS | 103. [organizaciu parkovania |vid Monika N raZRru ura
pod hradom Devin
Lokalita Koliba — Kamzik patri k turisticky
najatraktivnejSim miestam v Bratislave. Nachadzaju sa tu
rozne atrakcie ako sedackova lanova dréha, bobova
Vybudovanie draha, lezecka draha, viacero restauracii, televizna veza s s infratruktiira | bud )
MD | 78. |bezpe&ného pristupu na |vyhliadkou, drevend rozhladna na Bratislavu, lyZiarsky LT [T ov;a/me 300 000,00
; o b . CR atrakcii
Kamzik svah a podobne. Lokalita je pristupnd asfaltovou cestou a
neupravenymi lesnymi cestami. Absentuje tu chodnik,
ktory by Siel popri osvetlenej vozovke od zachytného
parkoviska na Kolibe. Zdmerom je vybudovat tento
osadit koSe a smart lavi¢ka pri Lamaéskom Pantlovi, . " . n
ARo(] a e . » B 5. infrastruktdra |drobna
MD | 80. |Drobnd infrastruktira |pamétnu tabulu deportacidm na LA stanici, infotabule o X " .
A e A T CR infrastruktara
atraktivitach v okoli, priestorovd navigécia, mapa
Doplneni isiek k
opinenie popiste doplnenie lavic / galerijné sedenie, popisky k obrazom a | 5. infradtruktura [drobna
MD | 82. [obrazom v " 3 o
) W L. pod. CR infrastruktira
Primacidlnom paldci
Doplnenie drobnej q - en
) P » . ) , . |Doplnenie lehdtok a sinecnikov v ¢asti Vakelaku, . . . ,
infrastruktary na Zlatych L " . . ) 5. infrastruktdra |drobna
MD | 85. [ . . prendjom smart kosov na triedenie, pristup do vody - X M . 4 000,00
pieskoch - zéna Wake . ) CR infrastruktara
vybudovanie méla
lake
Doplnenie drobnej
mp | 86. infraét‘r’uknjry k ; c/loplnlenie wifi lavi¢iek a smart koSov k atrakciam na jeho | 5. infrastruktira .drob:\a' ) 7500,00
atrakciam v lokalite uzemi CR infrastruktara
Lesoparku
urgentne rieSenie potrebuje pristup na hrad,
zatraktivnit,skraslit novo-pomenovany Podchod paméte 5. infrastruktiira |drobn
MD | 89. [Drobnd infrastruktira |a okolie Schodov rabina ArminaFriedera mozno nejakym - Infrastruktdra X o f‘a , 7 000,00
o T - o , - CR infrastruktara
umeleckym dielom na Zidovskd tematiku, mozno
popinavou zelefiou okolo, a tu by bol asi aj priestor na
Mapa s presahom do lesoparku- umiestnenud na
, . ovidi i lkost i . Vi i 5. infrastruktudra |marketing a
MD | 90. |Propagécia a reklama Vrancowfwu ul|cnj| velkost neylem Viem si to I g 1700,00
predstavit tu, ako je to zabradlie (ktore chceme dat prec CR propagécia
toto je tieZ super
treba pobehat celé
Informacné tabule / . o - " AP g 5. infrastruktdra | turistické P o
MD | 91. . . . doplnenie tabul' k pamatnym tabuliam aj v inych jazykoch . . mesto a zistit kde
Turistické znacenie CR znacenie .
viade to treba
mp | 92 Informaéné tabule / Informacna tabula o kaplnke Sv. Rozalie Lamac - vo 5. infrastruktdra | turistické
" | Turistické znagenie viacerych jazykovych mutacidch (velkost City lightu) CR znacenie
aujimava
Mesto Bratislava by rado osadilo pamiatkovi tabulu na 5. infragtruktdra | turisticke ‘ riuj:)mi‘;nka aiz
MD | 94. |Informacné tabule dom na Jozefskej ulici, v ktorom Janko Matuska zlozil . . . prip ) 2 700,00
CR znacenie pohladu domaceho

slovenskd hymnu Nad Tatrou sa blyska.

cestovneho ruchu.



https://goo.gl/maps/sCSFH2N75qo1nUTo7
https://goo.gl/maps/sCSFH2N75qo1nUTo7
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smart kose, nabijacie lavicky, propagacia, free wifi Divoka

5. infraStruktira

MD | 98. |Di 4 infra3 i
robnd infrastruktura voda R 0
5. infrastruktura
MD | 99. [Drobna infrastruktira |Villa Rustika, Hordnska studfia Dubravka ! CRu . 0
A Aot a 5 5. infrastruktdra
MD | 100. [Drobnad infrastruktdra |bunkre Petrzalka R 0
Revitalizacie campingu | . . 5. infrastruktura
SS | 102. id Monik:
na Zlatych pieskoch M CR 0
Bezpetnostné A o (lr e T AT r=yad P é
exteriérové kamery - prevencia kriminality v areali pocas | 5. infrastrukttra | .
PH | 105.|zab ¢enie - Divoka ) ) W= L v 2 vietky 3 0
- Majstrovstiev sveta v kanoistike CR
spolupraca s incommingovymi
CLTSTEELE) apen':]rami odpora zg'E‘gﬂa octu
konferencna rozsirenie ponuky o kvalitnejsie konferenéné sluzby a 5.infrastruktura| ¢ ,’p '3 ) A B
PH |106.|. . . ) o ) . . vsetky 3 prenocovani, zvySenie komfortu 0
infrastruktira - Divoka |ubytovacie moznosti CR L 7
vrcholovych $portovcov v priprave a
Voda . 9
pocas Maistrovstiev sveta
Revitalizacia a Y . ., L. . . . . . . . spolupraca s incommingovymi
lektrickych K, ke h| 5. infrastrukt:
PH | 107.|dobudavanie kempingu -| WEPRIREIE GRS (AL RlEL, CHEEEE LE T ThESwE INfrastruktara vsetky 3 agenturami, podpora zvysenia poctu 0

Divoka Voda

ploch, terénne prace, doplnenie drobnej infrastruktury

Zaviest systém

Mystery shopping ku kvalite sluZieb v cestovnom ruchu -

CR

prenocovani, podpora cykloturizmu

vytvorenie
systému kvality,
ktory by bol pod

navstevnici by sa
vdaka zavedenému
systému kvality

spracovat systém hodnotenia kvality poskytovatelov i i lepéi
MD | 115. lnerlieiient (el sl[:ﬁieb v ceZtovnom ruchu, ako naptizlad zyhliadkové Ry systémy ite;:;l;o; Br.:z;\e :;or::;l:’,:?v [FREERS 20 000,00 10 | 10 10 10 10 56
S e E Y vozidla, restauracie, hotely, atrakcie, podujatia, taxiky, il udel’ov:la bod v esEkeukero '
cestovnom ruchu o ! ’ ’ 4 . ly |poskytovanych
sprievodcoy, ... (korunky) sluzbach a tak by si
kvality, ktoré by |vedeli lepSie vybrat
ci iadnntlivi Ltard clishy
el APEiE SR TE zavedenie systému na rezervaciu vstupov do zakazov 7. systém kvality prepojenie s
MD | 116. |rezervéciu vstupov pre ) systémy 8 000,00 9 9 9 27

turistické autobusy

vjazdu - pri hradnom mdure, na devine a na slavine

sluZieb

mestskou kartou
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Odborné vzdelavanie z

(9

. vzdeldvacie

K2 | 117.|medzinarodnych Vstup na online prednésky z veltrhov /napr. ITB etc./ aktivity 3000,00 10| 9 10 8 7 51
konferencii CR
K2 |118.|V2deldvanie pre Soft skills GHILELIEED 1500,00 9 (9|7 ]| 9 6 44
sprievodcov aktivity
zasah cielovej
. Préca so strednymi/vysokymi $kolami, Public relations: . skupiny v
Projekt: Velvyslanectvo . . X . 8. vzdelavacie
K2 |120. mlajd ch 57 pre pracu v cestovnom ruchu /a BTB/, $tudenti musia SKiivity segmente 5 000,00 8 8 3 4 10 5 a4
v prezentovat projekty z CR strednych a
vvsokvch Skol
Digital ¢nosti 8. vzdelavaci
k2 |119.| 'Blteine zrucnostia Online marketingové poradenstvo pre ¢lenov vedetavacie 10 6 3 7 8 42
poradenstvo aktivity
8. vzdelavaci
K3 |121.|mICE DAY 2 a7 3 podujatia, pripadne ako hybridné - streamované v:k;;::ue 40 000,00 7 6 | 10 5 9 42
Dobra Jlazchval zdatnost je klicom ; 5 Znalost cudzich
. ku kvalitnym vystupom a Podla poctu . )
72 hodin v oa q a5 A 7 . |iazykov je Ayt
. P " ) materidlom BTB. Zamestnanci BTB |zudastnenych a [Jazykové kurzy su 4800 euro, zavisi
A P Jazykové vzdeldvanie v anglickom a nemeckom jazyku s . . |meste, A P g - 5 5 predpokladom na »
Jazykové vzdelavanie o . . . . 8. vzdelavacie . tak mozu aktivnejSie pracovat s tieZ podla benefitom pre .. L od poctu
K4 |[123. prihliadnutim na vyzvy a problémy cestovného ruchu - Bratislava : X . L realizaciu aktivit X . 7 8 6 10 33
pre zamestnancov BTB ) aktivity ; dokumentami v cudzom jazyku a vstupného a vietkych . realizovanych
(online alebo osobne) prekvapito . e ., o . L - . cestovného ruchu .,
" tym prinasat progresivne myslienky [vystupného zlcastnenych . _ |hodin
blizko a smart . > na pozadovenej
v oblasti cestovného ruch zo testu . )
drovni.
zahranicia.
Podla podtu Znalost cudzich
72 hodin v V cestovnom ruchu ja kvalita ™ 2 . . . |iazykov je iy
. . . » . L zUcastnenych a [Jazykové kurzy st 4 800,00, zavisi
3 —— Jazykové vzdeldvanie online formou pre ¢lenov BTB v « _ . |meste, ovladdania cudzich jazykov ] 3 . predpokladom na =
Jazykové vzdeldvanie . C e q o 8. vzdelavacie ) ) tiez podla benefitom pre . .. |od poctu
K4 |[122. . oblasti cudzich jazykov s prihliadnutim na odborné témy - Bratislava predpokladom napripravu . Y realizaciu aktivit 5 . 5 6 4 18
pre ¢lenov BTB . aktivity . L L o vstupného a vietkych . realizovanych
a vyzvy v cestovnom ruchu prekvapivo ponukanie a realizaciu kvalitnej . . Ly . cestovného ruchu .
" . vystupného zUcastnenych . . |hodin
blizko a smart |sluzby. i~ na pozadovenej

urovni.




