LICENCNA ZMLUVA
uzatvorena podl'a § 65 a nasl. zakona ¢. 185/2015 Z.z. — Autorsky zakon
(d’alej len ako ,,Zmluva®)

.
Zmluvné strany

Objednavatel’: Bratislavska organizacia cestovného ruchu
sidlo: Primacialne nam. 1, 814 99 Bratislava 1
ICO: 42 259 088
DIC: 2023399455
IC DPH: SK 2023399455
registracia: Ministerstvo dopravy a vystavby SR
¢. registracie: 28351/2011/SCR a 16789/2012/SCR
bankové spojenie: CSOB, a.s. Bratislava
Cislo uctu: SK72 7500 0000 0040 1620 6829
SK83 7500 0000 0040 1524 0996
v mene ktorého konaju: Ing. Vladimir Grezo, predseda predstavenstva
Mag. Martin Volek, MBA.., PhD, podpredseda predstavenstva
kontaktné osoba Ing. Michal Foltyn

(d’alej len ako ,,Objednavatel)

a
Dodavatel’: PS:DIGITAL, s.r.o.
sidlo: Sustekova 5, 851 04 Bratislava
ICO: 47 585 439
DIC: 2024008140
Registracia: OR OS Bratislava I, oddiel Sro, vlozka ¢. 95596/B
bankové spojenie: Tatra banka a.s.
¢islo uctu: SK2911000000002942038888
Vv mene ktoré¢ho kona: Ing. Peter Sebo, konatel

(d’alej len ako ,,Dodavatel*)

1.
Uvodné ustanovenie

Objednavatel’ planuje v roku 2021 realizovat’ marketingovii kampan na propagaciu Bratislavy
doma av zahrani¢i (Cesko, Nemecko a Rakusko) pocas a po koronakrize. Dodavatel' bol
identifikovany ako uspeSny uchadzac verejného obstaravania na dodanie kreativneho navrhu a
konceptu tejto kampane.

V zmysle § 29 zikona €. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorSich
predpisov poskytuje Ministerstvo dopravy a vystavby SR Objednavatel'ovi ako oblastnej
organizdcii cestovného ruchu dotéciu na realizéciu aktivit na podporu rozvoja cestovného ruchu
Vv destinacii, na tvorbu a podporu produktov cestovného ruchu. Predmet plnenia tejto Zmluvy
sa realizuje s finan¢nou podporou Ministerstva dopravy a vystavby SR.

1.
Predmet plnenia



Dodavatel'’ vypracoval ako sutazny podklad do verejného obstaravania realizovaného
Objednavatelom na zaklade zadania, ktoré je prilohou &. 1 k Zmluve (Specifikicia
predmetu zakazky), kreativny koncept marketingovej kampane na propagaciu Bratislavy
doma a v zahrani¢i (Cesko, Nemecko a Rakusko) podas a po koronakrize, ktory bol na
zaklade stanovenych kritérii verejného obstaravania vyhodnoteny ako uspesny (d’alej len
ako ,,Kreativny navrh®).

Zmluvné strany sa dohodli, ze Kreativny navrh bude dopracovany a sfinalizovany podl'a
pokynov Objednavatel’a, na zaklade konzultacie s Dodavatel'om. Specifikacia je v Prilohe
¢. 2.

Zmluvné strany sa dohodli, ze Dodavatel je povinny Kreativny navrh v stlade s touto
Zmluvou dopracovat’ a sfinalizovat’” a spolu s licenénymi pravami na jeho pouzitie
Objednavatel'ovi (d’alej len ako ,,Predmet plnenia‘““) dodat’ v sulade s touto Zmluvou.

V.
Prava a povinnosti Dodavatel’a

Dodavatel’ sa zavdzuje za podmienok uvedenych v tejto Zmluve Kreativny navrh
dopracovat a sfinalizovat pre Objednavatela. Dodavatel je pri dopracovani a
sfinalizovani Predmetu plnenia povinny postupovat’ samostatne V sucinnosti s
Objednavatel'om.

Dodévatel’ sa zavdzuje, ze bude pri plneni tejto Zmluvy postupovat’ s odbornou
starostlivostou, bude dodrZiavat’" vSeobecne zavdzné pravne predpisy, poZiadavky
Objednavatel’a a ustanovenia tejto Zmluvy.

Dodavatel’ zodpoveda za to, ze je vyluénym nositelom autorskych prav k Predmetu
plnenia a zodpoveda za to, ze vytvoreny a odovzdany Predmet plnenia na zaklade tejto
Zmluvy je v stlade s platnymi pravnymi predpismi, najmé Autorskym zakonom. Predmet
plnenia musi respektovat’ platné pravne predpisy, a to najmé o ochrane osobnosti, ochrane
osobnych udajov, prava duSevného vlastnictva, autorské prava, prava priemyselné¢ho
vlastnictva a d’al§ie prava tretich osob garantované Ustavou a zdkonmi Slovenskej
republiky. Dodavatel' sa zavdzuje nahradit Objednavatelovi vSetky naklady, ktoré
Objednavatelovi vzniknl uplatiiovanim narokov tretich oséb v suvislosti s Predmetom
plnenia a jeho pouzitim na zaklade licencie v zmysle ¢l. VI. tejto Zmluvy.

Dodavatel je povinny vytvorit’ Predmet plnenia v stlade s touto Zmluvou a odovzdat’ ho
Objednavatel'ovi v prevadzke Objednavatela na Safarikovom nam. &. 3 v Bratislave do
31. 3. 2021 prostrednictvom online sluzby wetransfer.com na emailova adresu
foltyn@uvisitbratislava.com;

Odovzdanie a prevzatie Predmetu plnenia bude potvrdené v Protokole o odovzdani a
prevzati plnenia, ktory podpiSu opravneni zastupcovia oboch zmluvnych stran.

Navrh Predmetu plnenia je Dodavatel’ povinny zaslat’” Objednavatelovi minimalne 2
pracovné dni pred odovzdanim findlneho Predmetu plnenia na spripomienkovanie.
Dodavatel’ je povinny akceptovat pripomienky Objednavatela a vykonat pozadované
zmeny.

V.
Prava a povinnosti Objednavatel’a



Objednavatel sa zavidzuje riadne vytvoreny Predmet plnenia prevziat a zaplatit
Dodavatel'ovi dohodnuti odmenu v zmysle ¢l. VII tejto Zmluvy.

Objednavatel je opravneny reklamovat’ vady Predmetu plnenia, realizovaného na zaklade
tejto Zmluvy.

Objednavatel’ je povinny po prevzati Predmetu plnenia do 1 pracovného dna oznamit
Dodavatel'ovi svoje vyhrady, prip. poZiadavky na opravu alebo tpravu Predmetu plnenia.
Dodavatel’ je nasledne povinny vytknuté nedostatky odstranit’ bez zbyto¢ného odkladu,
najneskor do 48 hodin.

VI.
Sposob pouzitia Predmetu plnenia a rozsah licencie

Dodavatel’ je vyhradnym nositelom autorského prava k Predmetu plnenia ako celku.
Predmet plnenia ma status zamestnaneckého diela v zmysle ust. § 90 Autorského zakona
(zakon ¢. 186/2015 Z. z.).

Dodavatel’ tymto udel'uje Objednéavatel'ovi v zmysle ustanovenia § 19 ods. 2 Autorského
zdkona vyhradny suhlas na pouzitie Predmetu plnenia dodaného na zéklade tejto
Zmluvy. Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, Ze licencia udelena v tejto Zmluve je
vyhradna a vzt'ahuje sa na cely Predmet plnenia aj ktortkol'vek jeho Cast’.

Dodavatel’ udel'uje Objednavatel'ovi sthlas na kazdé pouzitie Predmetu plnenia alebo
jeho cCasti, ato  najmd vramci vSetkych foriem propagacnych, informacnych
a edukacnych aktivit uskutocnovanych Objedndvatel'om prostrednictvom webu, inych
elektronickych a propaga¢nych médii. Dodédvatel’ udel'uje Objednavatelovi suhlas na
editaciu Predmetu plnenia alebo jeho Casti.

Objednavatel’ je opravneny udelit’ tretej osobe suhlas na pouzitie Predmetu plnenia,
vratane Gpravy Predmetu plnenia, v rozsahu udelenej licencie, s ¢im Dodavatel’ vyjadruje
svoj stuhlas. Objednavatel’ je tiez opravneny posthpit’ licenciou na tretie osoby, s ¢im
Dodéavatel’ vyjadruje svoj stihlas, priCom nevyzaduje, aby ho Objednavatel’ 0 postipeni
licencie na tretie osoby a osobe postupnika informoval.

Dodavatel' udel'uje Objednavatelovi licenciu vo vecne neobmedzenom rozsahu, bez
moznosti jej odvolania, na izemie Eur6py a obdobie do 31. 3. 2023.

VII.
Odmena

Zmluvné strany sa dohodli na celkovej odmene za Predmet plnenia v sume 8.000,- EUR
plus DPH, t.j. spolu 9.600,- Eur (d’alej len "Odmena"). Dodavatel je platca DPH..

Zmluvné strany sa dohodli, ze Dodavatel’ bude odmenu fakturovat’ Objednavatel’'ovi po
odovzdani Predmetu plnenia Objednavatel'ovi, pricom lehota splatnosti je do 30 dni odo
dna dorucenia Predmetu plnenia, nie vSak skor ako po odstraneni nedostatkov a vad
Predmetu plnenia vytknutych Dodavatel'ovi v zmysle ¢1. V. bodov 3. a 4. tejto Zmluvy.



Dohodnuta odmena je kone¢na a zahiha vSetky naklady Dodavatel'a na vytvorenie
Predmetu plnenia a poskytnutie licencie na Predmet plnenia.

Odmenu uhradi Objednavatel’ bezhotovostne na bankovy ucet Dodévatel'a uvedeny v ¢l.
|. tejto Zmluvy. Faktura Dodavatela musi spiiiat’ vietky naleZitosti dafiového a uétovného
dokladu v zmysle v§eobecne zavaznych pravnych predpisov, prilohou faktury musi byt
Protokol 0 odovzdani a prevzati Predmetu plnenia v zmysle ¢1. IV. bodu 5. tejto Zmluvy.

VIII.
Trvanie Zmluvy

Aj nie je v tejto Zmluve uvedené inak, taito Zmluva je uzatvorena na dobu do riadneho
a v€asného dodania Predmetu plnenia a vSetkych jeho Casti bez zavad. V Casti udelenia
licencie na pouzitie Predmetu plnenia (¢l. VI. tejto Zmluvy) ju nemozno zrusit'.

IX.
Sankcie

Ak ma Predmet plnenia vady, méze Objednavatel’ od tejto Zmluvy odstupit, ak ich
Dodavatel' neodstranil v primeranej lehote, ktort mu Objednavatel na tento ucel
poskytne. Ak ma Predmet plnenia opakované vady alebo vadu, ktora predstavuje
podstatné porusenie tejto Zmluvy, méze Objednavatel’ od tejto Zmluvy odstupit’ i bez
poskytnutia primeranej lehoty na odstranenie.

Ak sa Dodavatel' dostane do omeskania s odovzdanim Predmetu plnenia, je povinny
zaplatit’ Objednavatel'ovi zmluvnil pokutu vo vyske 0,05 % z celkovej Odmeny v zmysle
¢l. VII. bodu 1. tejto Zmluvy ato za kazdy den omeskania. V tomto pripade je
Objednavatel’ opravneny tiez odstupit’ od tejto Zmluvy.

X.
Zavereéné ustanovenia

Zmluvné strany sa zavizuju dodrziavat’ vSetky povinnosti vyplyvajice z GDPR, najma
zabezpec€it' ochranu prav osob, ktorych osobné udaje st predmetom spracovania
Vv suvislosti s plnenim tejto Zmluvy.

Tato Zmluva nadobuda platnost’ dilom jej podpisu a t€innost’ dilom nasledujucim po dni
jej zverejnenia v zmysle ust. § 5a zakona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe
k informaciam v zneni neskorSich predpisov a ust. § 47a ods. 1 Ob¢ianskeho zakonnika.

Pravne vztahy v tejto Zmluve neupravené sa riadia ustanoveniami Autorského zakona,
Obchodného zdkonnika a inych vSeobecne zaviaznych pravnych predpisov.

Ak zmluvnd strana neozndmi druhej zmluvnej strane int adresu, zmluvné strany
komunikuju prostrednictvom adries uvedenych v ¢l. I tejto Zmluvy.

Zmluvné strany sa dohodli, ze akékol'vek spory tykajice sa prav a povinnosti
vyplyvajucich z tejto Zmluvy budi riesit’ primarne mimosudnou cestou - dohodou.

Neoddelitel'nou sti¢astou tejto Zmluvy su jej prilohy, a to:
Priloha ¢. 1 — Specifikacia predmetu zakazky,



7.  Tato Zmluva je vyhotovend v dvoch vyhotoveniach, pricom kazdd zmluvna strany po jej
podpise oboma zmluvnymi stranami dostane jedno vyhotovenie.

8.  Zmluvné strany vyhlasujt, Ze tito Zmluva plne zodpoveda ich skuto¢nej voli, ktora
prejavili slobodne, vazne, urCite a zrozumitel'ne, bez omylu, bez akéhokol'vek
psychického alebo fyzického natlaku.

9.  Zmluvné¢ strany prehlasuju, ze si Zmluvu precitali, jej obsahu porozumeli a na znak
stihlasu s jej obsahom ju vlastnoru¢ne podpisali.

V Bratislave dna 25.03.2021 V Bratislave dna 25.03.2021
Objednavatel’: Dodavatel’:
Bratislavska organizacia PS:DIGITAL, s.r.o.

cestovného ruchu

Ing. Vladimir Grezo, Ing. Peter Sebo,
predseda predstavenstva konatel’



Priloha é. 1 — Specifikacia predmetu zakazky
1. Co? (¢o robime?)

Kreativny koncept kampane na propagéciu Bratislavy doma a v zahrani¢i (Cesko, Nemecko
a Rakusko) pocas a po koronakrize. Cielom je postupne nastartovat cestovny ruch

v Bratislave V roku 2021 vhodnou inovativhou komunikaciou, ktora by mala potencial az
viralneho zasahu v domacom a zahraniénom prostredi. Obsah kampane by mal byt
prispésobeny na komunikaciu Bratislavy, ako celoro¢nej destinacie. Kreativny koncept musi
obsahovat relevantné témy viazuce sa na cestovny ruch aj z ramcového dokumentu Plan
Bratislava (link nizSie pri bode €.6). Najma sa jedna Cast ktora rozobera viziu a komunikaciu.

2. Prec¢o? (Aké su ciele, €¢o chceme dosiahnut?)

- Cielom je nastartovat cestovny ruch v Bratislave poc¢as a po koronakrize. Motivovat
ludi z ciefovych trhov prist’ do Bratislavy, ubezpecit ich Ze Bratislava je bezpecné
a fahko dostupné mesto na citybreak. Motivovat ich prist' na 2 a viac noci s vyuZzitim
produktov a sluzieb &lenskej zakladne BTB. (Bratislava Tourist Board chce zaroven
pomdct svojim Elenom, aby nemuseli zruSit' svoje sluzby, ale vedeli ich poskytovat' aj
nadalej)

- Hlavné obsahové piliere su: bezpecnost, dostupnost, autentickost, alternativa k
velkym mestam s masovym turizmom, ,liveability“ mesta, lokalnost, jedineény genius
loci, atmosféra, udrzatelnost...

- Hradame vhodnu komunikaciu / claim ktory by sme vedeli vyuZit' aj pri inych formach
propagacie Bratislavy v ¢ase koronakrizy a tesne po nej

- vedlajsim zamerom dostat potencialnych navstevnikov na destinacny web
(visitbratislava.com), kde budu jednotlivé komunikované témy rozpracované

Poznamka: kampane miest po covide maju Specifické znaky, drobné prvky z ktorych je jasné
Ze kampari reaguje na skdsenosti z prvej viny; drobné napady ,vSetko sme pripravili® viac
ako inde*, ,bezpecnost neobmedzuje”

3. Co je za tym? (Aka je stratégia?)

Cestovny ruch je celosvetovo najviac postihnutym odvetvim hospodarstva pandémiou
koronavirusu a mnohi poskytovatelia sluzieb v cestovnom ruchu su bez prijmov uz niekolko
mesiacov. Ludia vyrazne obmedzili cestovanie, €i uz z vlastnej iniciativy, alebo vzhladom na
opatrenia. ZvacSa sa zamerali na cestovanie len v ramci svojej krajiny.

Verime Ze pocas hlavnej letnej sezény bude mozné cestovat aj mimo hranice danych krajin
(obdobne ako v roku 2020) a pre to je pre nas dblezité pozyvat do bezpecnej, lahko
dostupnej destinacie s mnozstvom zelene akonahle to bude mozné a vhodné (spustenie
kampane pravdepodobne od jula 2021).

K hlavnym prednostiam (najma oproti konkurencii susednych miest — Budapest, Praha,
Vieden) patri:

- kompaktnost mesta: lfahka dostupnost, v8ade sa da dostat’ peSi, vSetko je na dosah

- lokalnost: na rozdiel od inych miest, tu stale stretnete Bratislav€anov v centre na kave/vine,
to je to Co turista dnes hlada, vidiet ako mesto skutoCne zije

- autentickost/jedine€nost’: z histdrie mix kultdr, nabozenstiev, vplyvov, rezimov. Tento mix
ovplyvnil, architekturu, kultdru, gastronémiu ap. to je ta rozmanitost strednej Eurdpy
koncentrovana na jednom mieste



- alternativa velkomestam: netreba tu ¢akat' v radoch na listky do muzea/galérie, netreba sa
tlacit v davoch, cestovat v preplnenej MHD, Clovek si tu vychutna pohodu a zaroven je tu
vSetko €o aj v inych mestach

Bratislava zacala v roku 2020 komunikaciu ako 72 hodinové mesto. Vzhladom na pandémiu
koronavirusu sme museli vSak viaceré marketingové aktivity prerusit alebo obmedzit. Tému
72 hodinového mesta by sme dalej radi rozvijali avSak v prispdsobenej ,,covid verzii®,
povedzme len ako doplnkovy claim/brand (72hourcity.com).

4. NajdoélezitejSia vec, ktori chceme povedat’ (len jedna, hlavna sprava)

Sme bezpecna, fahko dostupna a autenticka destinacia s mnozstvom zelene (v Bratislave
nie je ani zdaleka tolko turistov ako v okolitych mestskych destinaciach, ¢o méze byt
aktualne konkurenéna vyhoda).

5. Komu ¢o hovorime?

Kampan budeme cielit na ludi, ktori maju zaujem o cestovanie aj napriek aktualnej situacii
a zaroven nie su v najviac ohrozenej skupine. Cielové trhy st Rakusko, Nemecko, Cesko a
Slovensko.

30-60 rokov, (dvojice/pary alebo rodiny s detmi)
Nakolko je cielova skupina celkom Siroka, je potrebné pripravit koncept ktory spaja obe
generacie a bol teda vhodny pre mladsiu aj strednu generaciu.

Komunikacia na Slovensky trh by mala byt prispésobena s ohladom na iné vnimanie
Bratislavy, ako turistickej destinacie. Je potrebné najst’ spésob ako realne motivovat’
Slovakov aby navstivili svoje hlavné mesto.

Pri zahraniénych krajinach musi byt komunikacia v ich rodnom jazyku.

VSeobecné cielové skupiny Bratislavy v zmysle Komunikaénej stratégie:

Relax (mlada generacia cestovatelov, city breaks, rodiny s detmi, aktivni fudia)
Témy: ,vSetko po ruke®: historické pamiatky v centre, reStauracie, kaviarne, muzea,
namestia.

Posolstvo: pokojna atmosféra, chill out.

Z Casu na Cas potrebuje vypadnut zo svojho stereotypu, dva-tri razy do roka sa vyberie na
vikend niekam do iného mesta. Hlada vyhodnu ponuku leteniek a ubytovania. O Bratislave
toho vela nevie, od jej navstevy vela neoCakava, no sfubuje si aspon relax, ,vypnut®, prist na
iné my$lienky. Cez Google si pozrie zopar obrazkov. Pacgi sa mu, Ze je v meste vSetko ,po
ruke®. Prejst sa ulickami starého mesta, vyjst hore na hrad i nechat sa zviezt Cervenym
vlacikom. Snad tam bude aj moznost’ nejakej kultliry — a vraj je tam lacna ale za to kvalitna
gastronémia. Na Bratislave ocefiuje, Ze je blizko a Ze tam nehrozi bezprostredné

nebezpecenstvo ako vo velkych destinaciach.

Objavovatel’ (navstevnici so zaujmom o kulturu, mlada progresivna generacia cestovatefov,
aktivni ludia)

Témy: Industrialne budovy, komunitné projekty, socialisticka architektura, mestské kaviarne,
kreativny priemysel, jedalne a bistra. Posolstvo: Unikatne, ba aZ bizarné miesta v lokalite.



Vychytava trendy a miluje zazitky. Od Bratislavy oCakava pribehy, ktoré bude hovorit
kamoSom pri pive. Nevaha odboéit’ z turistickych chodni¢kov. Pokojne sa vyberie aj do
SirSieho centra alebo byvalej tovarne. Putovanie mestom zacina vyhladavanim slov “secret
places” a “hipster spots” vo svojom iPhone. Rozhoduje sa na mieste. Ked nadobudne pocit
bliziaceho sa zazitku, nevaha zaplatit.

Poznavacé (stredna generacia)

Témy: zaujem o historiu a historické pamiatky, muzea, galérie, tradi¢nu kuchyriu, ubytovanie
VvV centre mesta

Do Bratislavy prichadza, lebo sa zaujima o histériu Strednej Eurépy. Uz navstivil Prahu, bol
vo Viedni i Budapesti. Ma za sebou uz aj Krakow — teraz je na rade Bratislava. Ma toho
pomerne vela nastudovaného — pozna historiu Habsburgovcov, chcel by pochopit
komunizmus. Od navstevy Bratislavy si sfubuje rozSirenie vedomosti.

6. Insajdy

Silna konkurencia inych destinacii, ktoré maju ¢o ponuknut celoroéne turistom aj poas
pandémie. Koronavirusu. Ludia aktualne vo vSeobecnosti preferuju skér prirodu, oddych pri
vode a Sport ako citybreaky. Chceme navodit pozitivny imidz bezpecnej Bratislavy. Zvysit
celkové povedomie o Bratislave a jej lahkej dostupnosti . Spravit’ Bratislavu ,rozliSitelnou® a
identifikovatelnou.

Zoznam ¢lenov BTB:
https://www.visitbratislava.com/sk/btb-clenovia/

Marketingova a komunikacna stratégia BTB:
https://www.Visitbratislava.com/sk/media/strateqgia/

Plan Bratislava — treba si nastudovat informacie o komunikacii
https://issuu.com/teamvallo2018/docs/issue planb 05-2018 165x240mm

minulé komunikacie:
https://www.youtube.com/channel/lUCzHxoEia29LodMxTCagsgNTO

7. Prostriedky

Do 8 300 EUR bez DPH (9 960 EUR s DPH)

Budget je len za kreativny koncept.

Produkciu budeme rieSit' s uspeSnym uchadzacom az na jar 2021 samostatnou zmluvou.
Maximalny rozpocet na produkciu je planovany na 33 500 EUR bez DPH (40 200 EUR

s DPH). Média a nasadenie obsahu rieSi samostatne BTB.

8. Média

Print, online, radio, praca s influencermi

Ku kampani by sme predbezne chceli mat: vizualy, videa, radiové spoty a pripadne PR
¢lanky, &i spolupracu s influencermi. Vyber jednotlivych marketingovych nosicéov je
samozrejme zavisly od kreativy a konceptu. OOH kamparn (billboardy/citylighty)
neplanujeme v tomto roku.

Licencia konceptu podfa cielovych krajin (online cela EU) na 2 roky.

9. Dodanie


https://www.visitbratislava.com/sk/btb-clenovia/
https://www.visitbratislava.com/sk/media/strategia/
https://issuu.com/teamvallo2018/docs/issue_planb_05-2018_165x240mm
https://www.youtube.com/channel/UCzHxoEia29LodMxTCgsqNTQ

Do 5.3.2021

V cenovej ponuke je potrebné uréit’ presné mnozstvo a rozsah dodanych vystupov

v ramci konceptu a orientaénej ceny za produkciu (napriklad na zaklade konceptu by
bolo v ramci produkcie vytvorenych xy videi, xy vizualov a podobne). Po vyhodnoteni
verejného obstaravania bude musiet’ vitazny dodavatel sfinalizovat’ koncept

s pripadnymi pripomienkami obstaravatela uz aj s ukazkami / nahFadmi vizualov,
storyboardu videi, textaciami grafiky ¢€i radiovych spotov (zavislé od navrhu
produkcie).

Finalny vitazny koncept musi byt konzultovany s lokalnou marketingovou agenturou,
alebo odbornikom na merketing v danej krajine (Cesko, Raktisko, Nemecko), aby bola
zabezpecena vhodnost’ dodanej kreativy v danej krajine.



Priloha ¢. 2 - finalizacia konceptu

Na zaklade dohody Objednavatela a Dodavatela sa urcili tieto body na finalizaciu
konceptu:

~

10.
11.
12.
13.

14.

Navrh vizualov pre tematické skupiny podla Specifikacie v briefe — aspon 3 typy
Navrh online HTMLS5 bannerov pre tematické skupiny podla Specifikacie v briefe -
ukazka 1 storyboardu

Navrh storyboardu a voiceover kratkej 15/6 sekundovej verzie videa pre zahranicie

a pre Slovensko

Navrh zakomponovania peSich mapiek na web 72hourcity.com, resp. spracovanie inej
alternativy doplnenia na web 72hour city v ramci konceptu

Navrh zakomponovania brandu 72 hour city do vizualov, resp. prepojenie s témou 72
hour city. Nie€o ako ,,72 hodinové mesto na vlastné nohy“ Ukazka vizualu v prilohe

a ukazka videa: https://www.youtube.com/watch?v=M3A7T8ulHhs

Navrh prepojenia na tému Turistom vo vlastnom meste. (je to komunikacia na
motivaciu Bratislav€anov spoznat’ svoje mesto) Ukazka vizualu v prilohe a ukazka
videa: https://www.youtube.com/watch?v=vgGjXbMQGQY

Navrh konceptu prace so Slovenskymi a zahrani¢nymi influencermi

Struény navrh konceptu s MatuSom Vallom — Bratislava na vlastné nohy. Spracovanie
podla jeho Stylu komunikacie.

NieCo ako ,Primator prezentuje mesto na vlastné nohy*.

Navrh ¢o by malo byt na landing page kampane pre Slovakov a zahranicie podla
vySSie spisanych bodov

Navrh doplnkovej komunikacie cez IG — posty/stroy/reels/ TV, resp. akukolvek inu
doplnkovu komunikaciu v ramci koncpetu

Navrhnut aspon 3 variacie claimu na témy histéria, rodiny s detmi, green city
spracovanie claimu do jazykovych mutacii (ENG/DE/CZE)

Navrh explicitného odliSenia (vizualne aj obsahovo) komunikacie na zahrani¢nych
(ako odkomunikovat’ Bratislavu pri ich koncepte ako neobjaveny city break)

Navrh prepojenia konceptu na ¢lenov BTB — ngjdenie vhodného rieSenia ako
komunikovat jednoducho ,ponuku ¢lenov na vlastné nohy“. Zoznam ¢lenov BTB
(hotely, reStauracie, cestovky, sprievodcovia, muzea a galérie, atrakcie

a podobne): https://www.visitbratislava.com/sk/btb-clenovia/



http://72hourcity.com/
https://www.youtube.com/watch?v=M3A7T8ulHhs
https://www.youtube.com/watch?v=vgGjXbMQGQY
https://www.visitbratislava.com/sk/btb-clenovia/

