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ZAPISNICA ZO ZASADNUTIA PREDSTAVENSTVA
zo diia 06.09.2016
Bratislava Tourist Board, Safarikovo nam. ¢.3, Bratislava
Miesto konania: kancelaria BTB, Safarikovo nam. ¢€.3, Bratislava

Pritomni: A.Melicharova, M.Volek, M.Nad, P.Petrovic¢, A.Smik

Nepritomni — ospravedIneni : L.Novacka, S.Svorenova, J.Buocik

Za DR BTB: M.Farkas

Otvorenie: Predsednicka predstavenstva, AlZzbeta Melicharova, privitala vietkych pritomnych
¢lenov predstavenstva BTB.

Navrhla na schvalenie nasledovny program rokovania P-BTB:

1. Marketingovy plan BTB na september 2016 — podklad bude zaslany 5.9.2016

Projekt Kapitulské dvory

Stanovisko BTB k VZN mestske] Casti Staré mesto o otvaracich hodinach prevadzok

MICE konferencia — podklady Vam boli zaslané mailom 22.8.2016

Ziadost o ¢lenstvo One Slovak girl, s.r.o. — informécia o stretnuti s predsedom Komory ¢&. 2
Korunovacny videopoint — podklady Vam boli zaslané mailom 23.8.2016

Rdézne

NoubkwnN

s ¢im pritomni ¢lenovia P-BTB suhlasili.

Bod ¢. 1 Marketingovy plan BTB na september 2016

Marketingovy plan BTB na september 2016 (Priloha ¢. 1) prezentoval VR-BTB. Predseda
Komory €. 2 pan Volek informoval ¢lenov P-BTB, Ze je nesmierne dolezité, aby Specidlne pre
novinarov bol pripraveny PressKit. Na webe BTB visitbratislava.com su Statistiky, geografické
informacie aj vSetky opakujice sa podstatné otdzky uverejnené. Treba sa ucastnikom
presstripov venovat aj osobne a nadstandardne. Usefull info je potrebné neustale
dopracovavat.

Uznesenie ¢. 1/06092016: P-BTB schvaluje marketingovy plan BTB na september 2016.
Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: O, Zdrzal sa: O,

Bod ¢. 2 Projekt Kapitulské dvory

Ziadost o spolupracu zo strany mestskej ¢asti Staré mesto bola na BTB doruéend v juli 2016,
skompletizované podklady podla schvalenych pravidiel boli dodané vsak az dnes pred
obedom. Clenovia prerokovali podklady, kde v rozpise pozadovanych poloZiek s uvedené
také veci, ktoré je problematické za strany BTB zabezpedit, napr. na manazéra projektu. Ide
o trojdriovy projekt a zmysluplné by bolo ak by oZivenie Kapitulskej ulice bol dlhodoby
investicny projekt, tak aby sa takato aktivita stala stalou ponukou cestovného ruchu.
V Ziadosti je Stru¢ny rozpocet na aktivity Jesennych Kapitulskych dvorov 2016 a to:
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Kategoria Suma v Euro
Drobny nakup a spotrebny material 250,00
Postovné naklady 12,50
Montaz stankov, tabul a reklamnych banerov 125,00
Autorsky navrh a tlac reklamnych letakov a Pozvanok 322,00
Poistenie akcie 45,00
Dopravné naklady 55,00
Cistiace a stavebné prace pred a po akcii 185,00
Propagécia web, tla¢, média s obCerstvenim 144,00
Internet 40,00
Manazérske naklady, organizacia akcie 1500,00
Celkom 2416,00

Uznesenie ¢. 2/06092016: P-BTB sa uznieslo, Ze navrhované podujatie Kapitulské dvory
mobze byt do budulcnosti velmi prinosné pre zvySenie navstevnosti Bratislavy. Navrhovany
projekt viak nespifia zakladné poZiadavky na podporu podujati BTB:

- nakolko ide primarne o komunitnu akciu Uzkeho zamerania

- projekt v sucasnej podobe nezvySuje navstevnost destinacie

- BTB nembze priamo financovat naklady indikované v rozpocet pre spolupracu s BTB.
P-BTB zavazuje PP-BTB uvedené uznesenie oznamit oz OZivenie Kapitulskej ulice do 9.9.2016.
Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod €. 3 Stanovisko BTB k VZN mestskej casti Staré mesto o otvaracich hodinach prevadzok

JUDr. Kralovi¢ova informovala P-BTB o podstatnych castiach VZN k Uprave prevadzok
v Starom meste. Predstavenstvo k tomu podrobne diskutovalo a dospelo k zaveru, Ze pre
mnohych je toto navrhované VZN likvidacné. Restrikéné VZN ma vaziny negativny dopad na
ekonomiku podnikov v Starom meste, je nasmerované priamo proti turizmu a zaroven proti
rozvoju samotného Starého mesta. V sucasnosti uz existuju dostatoéné nastroje na
zabezpecenie poriadku a no¢ného klfudu v centre Bratislavy.

Uznesenie ¢. 3/06092016: P-BTB schvaluje znenie listu v zmysle Prilohy ¢. 2 vo veci VZN
k obmedzeniu prevadzkovej doby podnikov v centre azavazuje PP-BTB a podpredsedu P-
BTB, aby uvedeny list podpisali a dorucili do 9.9.2016 starostovi a poslancom Starého mesta.
Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O,
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Bod ¢. 4 MICE konferencia

Pan Petrovi¢ informoval ¢lenov BTB o MICE konferencii (Priloha ¢. 3), ktord uz BTB
realizovalo v roku 2015 a vysvetlil vyznam toho, aby sa na tohtorocnej konferencii kladol
hlavny dbéraz na to, aby podnikatelia MICE sektoru a vSetkych dalSich podnikov na to
naviazanych chapali vyznam zosietovania sa alobovania za vyznamné konferencie, ktoré
musime pritiahnut do Bratislavy. Michal Nad’ uviedol, Ze by sme mali na konferencii uviest’
tému, ako vyznamne sa Predsednictvo SR v EU podiel'alo na néraste turizmu v SR a najma
v Bratislave. Toto by malo dopomoct” stakeholderom v Bratislave z verejného aj sukromného
sektora lepSie pochopit’, aky priamy a synergicky efekt ma MICE pre ekonomicky a kultirny
rozvoj mesta. MICE nie je okrajova téma, ale prinaSa pre mesto velky biznis. Pan Smik
uviedol, ze usporiadatelom konferencie by mozno malo byt hlavné mesto v partnerstve
s BTB.

Uznesenie ¢. 4/06092016: P-BTB poveruje PP-BTB zabezpecit rokovanie k uvedenej
konferencii s timom BCB a MICE komorou. Z: PP-BTB, T: do 15.9.2016
Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod €. 5 Korunovacny videopoint v Michalskej vezi

Clenom P-BTB bol vedlcim odd. marketingu pdnom Morongom zaslany a odprezentovany
projekt, ktory by mal tému Korunovaéného mesta posunut do pravidelnej zaZitkovej,
celoro¢ne obsluZitelnej formy. BTB sa momentdlne nachddza v $tadiu obstaravania
technickej stranky projektu.

DIhodobym zdmerom BTB je vytvorenie stabilného, vizualne a obsahovo putavého, turisticky
atraktivneho miesta, prezentujuceho HISTORICKU tému KORUNOVACIE. / doposial mame v
BA jeden event a stalu expoziciu v MMB/. Zamerom je tému obohatit o turisticky atraktivny
format.

Prostrednictvom prepojenia historickych priestorov a novych modernych technolégii chceme
obohatit program navstevnikov / turistov mesta Michalskej brany (ktora bola stucastou cesty
kralov) o aktivny zaZitkovy format KORUNOVACIE.

Na zaklade spoloénej komunikacie s Mldzeom mesta Bratislavy, vyclenenim finanénych
prostriedkov oddelenia kultury, Sportu hl.mesta SR a Bratislavskej organizacie CR, ktora je aj
nositefom myslienky sme vstlpili do spolo¢nej kooperacie. MICHALSKA VEZA, bola aj
historicky neoddelitelnou sucastou Korunovacnej cesty vsetkych v Presporku korunovanych
krdlov. Dany priestor je vSak pre dalSie pripadne prevadzkovanie potrebné revitalizovat/
sfunkénit, preto prikladame stadiu vyuZitelnosti, skutkovy stav miesta /pripravovany BTB/.

Krok A, revitalizacia a zariadenie priestoru / HIMB, BTB/

Krok B, zabezpecenie sklUcovacieho boxu /foto, video/ techniky, ktory zaznamendva
navstevnikov odetych v dobovych kostymoch s korunovaénymi insigniami /BTB,
zabezpedenie VO . SutaZ na vyroba kostymov /BTB UZ REALIZUJE/.

Uznesenie ¢. 5/06092016: P-BTB schvaluje projekt revitalizacie a zriadenia Korunova¢ného
videopointu, za podmienky, Ze obstaranie jednotlivych etdp je kryté v schvalenom rozpocte
BTB pre rok 2016. Z: VR-BTB T: koniec roka 2016

Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O,
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Bod ¢&. 6 Ziadost One Slovak girl, s.r.o. o élenstvo v BTB

Na BTB bola dorucena Ziadost Aleny Koniarovej o ¢lenstvo jej spolo¢nosti One Slovak girl,
s.r.o. v BTB. Predseda Komory €. 2 pan Volek komunikoval s pani Koniarovou a odporucil jej
prijatie. PP-BTB uviedla, Ze ak sa prijimaju cClenovia pocas roka vyvolava to komplikacie
s zapisom do registra na MDVRR SR, vznikaju zmatky s tym, Ze si ¢lenovia neuvedomuiju, Ze je
potrebné zaplatit celé ro¢né ¢lenské (nie len alikvotnu ¢ast), BTB to stoji peniaze na pravnych
poplatkoch. Z mailovej komunikacie niektori ¢lenovia P-BTB nadobudli dojem, Ze subjekt
nema uprimny zaujem o spoluprdcu a podielanie sa podpore BTB a rozvoji CR v destinacii.

Uznesenie ¢. 6/06092016: P-BTB rozhodlo, Ze prijima One Slovak girl, s.r.o. za ¢lena BTB.
Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 2, Proti: 2 (Melicharova, Petrovic), Zdrzal sa: 1 (Nad)
Uznesenie nebolo prijaté. P-BTB neprijima One Slovak girl, s.r.o. za ¢lena BTB

Bod €. 7 Rozne:

Kooperativny manazment — predseda komory €. 2 timocil ¢lenom P-BTB ndvrh svojich ¢lenov
na vytvorenie platformy na kooperativny manazment, t.j. BTB by malo byt mediatorom pri
mnohych koliznych infrastrukturnych ainych projektoch, kde rozhodnutia samospravy
nardzaju na pragmatické problémy poskytovatelov sluZieb v CR anaopak. Napr. trasa
Maratdnu verzus trasa sprievodcovanych prehliadok alebo kolizia cyklotrds s peSimi trasami
popri Dunaji. Podnety na rieSenie niektorych koliznych situacii by mali prichadzat od
predsedov komor.

Priprava VZ BTB december 2017 — je potrebné, aby vsetci ¢lenovia P-BTB zvazili témy, ktoré
bude potrebné ¢lenom VZ BTB predlozit. Mali by sa upravit Stanovy BTB, tak ako Ziada
MDVRR SR. VZ by malo prijat Uznesenie a upravit prijimanie ¢lenov len k uréitému terminu,
predlozit VZ BTB by sa mala aj Uprava odmien ¢lenov P-BTB za Ucast na zasadnuti, aj pre P-
DR BTB. Samozrejme bude predlozeny plan prace a predbezny rozpocet na rok 2017.

Daldie zasadnutie P-BTB sa bude konat 27.9.2016 o 15.30 hod s predbeZne navrhovanym
programom:

1. MICE konferencia

Ucast ¢lenov P-BTB a komisie CRMS na veltrhoch a prezentéciach BTB v zahraniéi
Uprava pravidiel pre podporu podujati — termin a atributy.

Stvrtroéna Sprava o &innosti BTB, ktort podava VR-BTB podla ¢l. XIl bod 11 Stanov

Informdcia o prieskume navstevnikov

o vk~ w N

Rb6zne

Predseda predstavenstva: Ing. Alzbeta Melicharova

Podpredseda predstavenstva: Mgr. Peter Petrovic




Plan marketingovo — komunikacnych aktivit (oddelenie
marketingu a eventov, PR a komunikacie a MICE)
september 2016

Material na rokovanie predstavenstva BTB 06.09.2016
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1. Press tripy a infocesty

Kontinualna priprava, priebezne sa pracuje na viacerych infocestach:

7 Spanielskych novinarov (spolupraca so SACR, ubytovanie, prehliadka mesta, ufo) 20.9.2016

6 (BE, DE, CH, PL) (spolupraca so SACR, ubytovanie, prehliadka mesta, ufo) 7.10.2016

3 polské média - TV, blogger (spolupraca s BRT, ubytko, jedlo, prehliadka mesta, atrakcie) 8.10.2016

10 skandindvskych novinarov (spolupraca so SACR, ubytovanie, prehliadka mesta, obed, ufo) 27.10.2016
Suma: cca 1500 EUR, polozka 4.1

2. Spolupraca na podujati World Music Festival

Plnenie za BTB: preklad programu, zabezpecit vylepné plochy na A2 plagaty v TIC, dodat 30 ks darcekovych tasiek, zabezpecit prehliadku mesta pre novinarov
Plnenie za organizatora: propagacia Bratislavy prostrednictvom brandingu podujatia bannerom s destinacnym logom a webom, umiestnenim prekliku na webovu
stranku organizatora s preklikom na www.visitbratislava.com, logom na vSetkych medidlnych vystupoch, dodanim fotografii z podujatia, dodanim listkov do sutaze
atd.

Jlento viacdnovy festival je venovany predovsetkym world music. Prvy ro¢nik sa bude konat na viacerych miestach v centre Bratislavy 9. — 10. septembra 2016. Chce
ponuknut pestry a bohaty program zamerany na vsetky vekové kategorie od deti po dospelych, od amatérov po profesionalov. Priestor dostanu slovenské skupiny
zastupujuce tento hudobny smer a predstavia sa aj Spickové zahrani¢né projekty. Okrem koncertov festival ponukne aj tanecné vystlUpenia, workshopy a dalSie
sprievodné akcie.”

Suma: do 150 EUR, polozka 3.1

3. . Spolupraca na podujati Slovak Press Photo

Plnenie za BTB: Zabezpedit ubytovanie a stravu pre novinarov a ¢lenov medzinarodnej poroty, zabezpecit raut po sldvnostnom vyhodnoteni sutaze, pocas galavecera
a raut pocas vystavy Staneleyho Greena a jeho vernisaze.

Plnenie za organizatora: Preklik na na stranke organizatora na web visitbratislava.com, umiestnit banner v mieste konania podujatia, umiestnit post o Bratislave na
socialne site organizatora, dodat listky do sutaze, dodanie fotografi zo sutaze atd.

SLOVAK PRESS PHOTO je sutaz obrazovej zurnalistiky a ndslednd vystava prindsajuca nezavislé autentické svedectvo o Zivote tak, ako ho vidia tvorcovia Zijuci na
Slovensku a v okolitych krajinach. Jej cielom je umoZnit verejnosti byt oCitym svedkom udalosti a javov uplynulého roka. V tomto ro¢niku mdzu tvorcovia prihlasovat
svoje prace do desiatich kategorii pre fotografiu a do medzindrodnej kategdrie kratke video.

Suma: max. do 6530 EUR, polozka 4.1
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4. priprava jesennej online/outdoorvej kampane na zadklade prvych vstupnych podkladov z analyzy navstevnikov BA
Ciefom je zvySenie navstevnosti pocas jesenného obdobia prostrednictvom tém ako kultura, historia, gastrondmia a vino.

5. priprava zimnej online/outdoorvej kampane na zaklade podkladov z analyzy ndvstevnikov BA
Cielom je zvy$enie navstevnosti pocas Vianocného obdobia prostrednictvom tém ako vianocné trhy, Novy rok, historia — muzea a galérie, kaviarne.

6. Propagécia v livestylovych magazinoch spoloc¢nostu Ringier Axel Springer
Vo vybranych periodikach budu uverejnené PR ¢lanky zamerané na propagaciu Bratislavy, ¢lenskej zakladne, podujati, a BCC karty.
Financovanie na zaklade zmluvy podpisanej v mesiaci maj, polozka 1.3

7. Propagécia BCC karty, jej partnerov a ¢lenov BTB
kontinualna propagacia prostrednictvom socialnych sieti
Suma: cca max. do 1000 EUR, polozka 3.1

8. Kontinudlna propagdcia Bratislavy prostrednictvom socidlnych sieti, facebook, youtube, instagram

9. Priprava tlaovych sprav na relevantné témy (MICE, Statistiky, aktivity BTB...)

10. RozSirenie fotodatabdzy, fotenie centra mesta a atraktivit pouzitefnych pre propagaciu destinacie

11. Na zaklade analyzy navstevnikov BA priprava kampane na rok 2017 — foto, video....

12.Podpora Kultirneho leta a hradnych slavnosti (zmluva s BKIS), podpora podujatia Limes Days 2016 (sprievodcovia)

13. Priprava a zrealizovanie VO k dodaniu softvérua grafiky k informacnej - dotykovej stene v TIC —ku.
Polozka : rozpoc¢tu 5.1.3/ predbeznd suma: 7 000 EUR.

14. InStalacia, osadenie novych dotykovych screenov, TIC — Klobucnicka. Stavebné prace v interiéri TIC
Suma: 18.000 kapitalové vydavky

15. Priprava novych tematickych ideovych prezentaénych nosicov / roll — upov a bannerov/, kapitola : 1.4.3




16. Informaéno-navigaéné systémy: Prieskum trhu na graficky ndvrh, vyrobu a instaldciu 2 ks podsvietenych ,,i“ na budovu TIC na Klobu¢nickej ulici 2, zabezpecenie
realizacie vyssie uvedenych prac. Katalogizdcia existujuceho znacenia v meste — minismerovniky a citylighty — navrh na repasdciu a doplnenie v spolupraci so Slovenskou

spolocnostou sprievodcov CR, vymena mapovych podkladov v citylightoch, postUpenie navrhu na Magistrat hl. mesta SR za U¢elom odkomunikovania a realizacie
spoloc¢nostou J.C.Decaux. Kapitoly: 1.1.1.,1.4.3.,2..1.1,5,1.1.

17. Kooperacia so MZV , zabezpecenie , vyzasobovanie informacnych centier k SK PRES, ide o priebezné zasobenie infopointov na pristupovych bodoch v ¢ase

predsednictva, tiez odprezentovanie produktov ako BCC, webového portalu a pod. v priestoroch vstupnych bodov

19. Kooperacia pri vybranych marketingovych aktivitdch s DPB hlavného mesta SR, BTB chce dosiahnut zlepsenie informovanost i a orientécie pre prichadzajucich
turistov, napr. formou oznacenia vybranych zastavok MHD v blizkosti ktorych resp. na ktorych je dana atraktivita, hist. pamiatka, vybrané bod zdujmu je budu nahraté do
vsetky spojov MHD v anglickom jazyku, pri hldseni dalSej zastavky pri takychto miestach bude hlasenie doplnené o anglicky ekvivalent (napr. next stop Bratislava castle).
Pri zastavkach s inym ndzvom zastavky napr. HodZzovo ndm bude hldsenie doplnené o anglicky ekvivalent President palace, pri zastavkach s priamym pristupom do centra
budu v anglickom jazyku hlasené vstupy do centra — zoznam pristupovych bodov zasle BTB DPB. V mesiaci oktéber priprava podkladov obojstrannej mapy A2 /trasovanie
dennej a nocnej Bratislavy vratane vybranych atraktivit..

20. Priprava jazykovych mutdcii brozuar, Tla¢ propagacnych materidlov a brozur — Secret doors, ,Mala Bratislava®, Polozka: 1.1.5

21. Priprava konferencie MICE na december 2016 — obsah, témy, speakri, v spolupraci s MagiBA
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Mestska ¢ast’ Bratislava — Staré Mesto
Vajanského nabrezie 3
814 21 Bratislava

Mgr. Radoslav Stevéik,
starosta mestskej casti

Poslanci miestneho zastupitel’stva

V Bratislave dna 6. 9. 2016

VEC: Pripomienkové konanie k VZN 0 pravidlaich ¢asu predaja v obchode a casu
prevadzKky sluZieb na izemi mestskej ¢asti Bratislava-Staré Mesto

Vézeny pan starosta, vazeni pani poslanci miestneho zastupitel’stva,

viaceri Clenovia Bratislavskej organizéacie cestovného ruchu poziadali predstavenstvo
organizécie, aby sa na svojom zasadnuti zaoberalo ndvrhom nového VvSeobecne zavdzného
nariadenia mestskej Casti Bratislava-Staré Mesto o pravidlach ¢asu predaja v obchode a ¢asu
prevadzky sluzieb na Uzemi mestskej Casti Bratislava-Staré Mesto, ktoré je aktudlne
Vv pripomienkovom konani a aby zaujalo ktomuto navrhu jednozna¢ny postoj, pretoze pri
vypracovani predmetného navrhu neboli zohladnené pripomienky prevadzkovatel'ov
pohostinskych sluzieb na tzemi mestskej Casti Bratislava-Staré Mesto a zaujmy rozvoja turizmu
v tejto lokalite.

Predstavenstvo Bratislavskej organizacie cestovného ruchu, ktora reprezentuje 89
clenskych subjektov, z ktorych véc¢sina pdsobi na tizemi Starého mesta, tak ucinilo na svojom
zasadnuti dna 6. 9. 2016, kde po rozsiahlej diskusii jednohlasne prijalo zaver, ze navrh
predmetného VZN v Casti regulujiicej pravidla Casu prevadzky sluzieb (ust. § 4) bude mat’
nepriaznivy ekonomicky, resp. az likvidaény dopad pre znac¢nu Cast’ prevadzok pohostinskych
sluzieb na Gizemi mestskej Casti Bratislava-Staré Mesto. Zakaznikmi tychto podnikov su vo
vyraznej miere navstevnici Bratislavy, preto prevadzkovanie tohto druhu sluzieb ma vplyv na
rozvoj turistického ruchu, ateda ekonomiku tohto odvetvia podnikania, ale aj samotny zivot
mestskej &asti Bratislava-Staré Mesto. Ucel, ktory sleduje predmetny navrh (zabezpelenie
poriadku ano¢ného pokoja) je nepochybne mozné dosiahnut' aj inymi prostriedkami ako
restrikénymi opatreniami s likvida¢nymi G¢inkami na prevadzkovatel'ov pohostinskych sluzieb
a nasledne na rozvoj turistického ruchu, ato najmi efektivnejSim vyuzivanim uz existujicich
kontrolnych a sankénych prostriedkov.

Primacialne namestie 1, 814 99 Bratislava, ICO: 42259088, Tel: 02 59 356 437, btb@bratislava.sk, www.visit.bratislava.sk
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Predstavenstvo Bratislavskej organizacie cestovného ruchu ma tiez za to, Ze pravidla casu
prevadzky sluzieb tak, ako st nastavené v navrhu predmetného VZN nie st zarukou naplnenia
jeho ucelu i preto, ze bezdovodne nastavuji rézny pravny rezim pri subjektoch uvedenych
V ustanoveni § 4 ods. 1 predmetného navrhu.

Pevne verime, ze v procese pripomienkového konania, ako aj pri schvalovani kone¢ného
znenia VZN, budu dosledne zvazené a zohladnené vysSie uvedené skutocnosti a bude zvoleny
citlivejsi pristup, ktory zohl'adni rozvoj turistického ruchu na izemi mestskej Casti Bratislava-
Staré Mesto.

S pozdravom,

Bratislavskd organizécia cestovného ruchu

Ing. AlZzbeta Melicharova
predseda predstavenstva

Mgr. Peter Petrovic¢
podpredseda predstavenstva

Na vedomie:

JUDr. Zuzana Ciernikova, zuzana.ciernikova@staremesto.sk

Primacialne namestie 1, 814 99 Bratislava, ICO: 42259088, Tel: 02 59 356 437, btb@bratislava.sk, www.visit.bratislava.sk
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Projekt konferencie MICE — november 2016, aspekt dramaturgie a explikacia

Nazov konferencie, navrhovany: Kompetencie hlavného mesta Bratislavy v oblasti MICE, rozvoj projektov pre roky 2017 — 2020

Zakladna premisa konferencie: MICE je pre hlavné mesto Bratislava témou posledné dva roky a doteraz neprislo k vysSej miere prepojenia
sukromného sektora, ktory je spravidla nositelom tém a moznym aktivizatorom dopytov po organizacii podujati so zahrani¢nou Ucastou a sektoru
cestovného ruchu.

Zakladny ciel konferencie: predstavit minimalne 4 konkrétne EVENTS, ktorych organizécia by pripadala do Gvahy v rozmedzi rokov 2017 — 2020
a predstavit ich spésobom prezentacie ,,pracovnych planov” vodi uéastnikom konferencie tak, aby vznikli na konferencie minimalne 4 projektové
teamy, ktoré sa tymito EVENTS budu proaktivne zaoberat.

Témy konferencie a presah na odbornt verejnost: Vietky predndsané témy musia mat vztah na redlne kompetencie mesta (Bratislava) a musia
byt vo vztahu k ambicidm vykonatelné na zadklade expertizy prednasatelov. T.j. prednasajuci budd hovorit o redlnych témach moznych
medzinarodnych konferencii a presnych pracovnych postupoch, ako sa k ich realizacii dostat.

Ocakdavanie: Ocakavanim tohto konceptu je vytvorenie stavu, v ktorom sa cestovny ruch stane prirodzenym ambasadarom kompetencii Bratislavy
a Slovenska a pochopi, ze jeho rola je predovsetkym ,hospitality management” a nie formovanie tém, ¢i dokonca snaha o vnimanie svojej polohy
ako c¢akatela biznisu vdaka ¢lenstvu v BTB/BCB ¢i SCB.

Rizikovy faktor: Ak nepride k viac polohovému ,nadseniu” pre témy na strane MESTA, na strane cestovného ruchu, na strane ,dodavatelov
contentu” je tento koncept zbytocny

Zaver:

Projekt konferencie zaloZenej na workshopoch s odbornikmi, stavbe pracovnych planov a snahe o zainteresovanost odvetvia cestovného ruchu
pracuje s premisou, Ze hlavné mesto Bratislava zatial nie je na ,,velky MICE” pripravené, najma z hladiska infrastruktury cestovného ruchu, miery
pochopenia zékonitosti MICE a samozrejme aj nevyhnutného kongresového vybavenia. Uzkym miestom aktualneho stavu je teda okrem iného aj
PREPOJENIE navzadjom hracov v MICE a ich prepojenie na biznis mimo cestovného ruchu. Akceptdcia minimalne 4 silnych vizii pracujucich s témami
vlastnymi hlavnému mestu, jeho kompetenciami a napokon poziciou na trhu tychto tém (moment excelencie v témach, silnych mien v pozadi,
redlnych vysledkov) nesie potencial vytvorit dopyt po EVENTS tvorenych zdola, t.j. poznanim silnych stranok miesta a ludi, ktori tieto silné stranky
reprezentuju.

Bratislava by sa tak zacala spravat ako proaktivny SALES MANAGER svojej kompetencie a spolo¢nou pracou na minimalne 4 silnych viziach by sa
posunula do polohy:

We know who we are. We know what our competences are. We know the content we are excellent at. That is why we are driving the conferences
from the bottom. And we invite YOU ALL (international experts) to be a part of the game...
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