medzi:

DOHODA

Ryanair DAC, so sidlom Ryanair DAC, Dublin Office, Airside Business Park, Swords, Co Dublin,
Irsko, zastipenou Chiara Ravara, vo funkcii vediceho oddelenia predaja a marketingu.;

a

d’alej len ,,Ryanair®;

Bratislavskou organiziciou cestovného ruchu — Bratislava Tourist Board, so sidlom na
Saférikovom namesti 3, SK- 811 02 Bratislava, Slovensko, zastiipenou TomaSom Koniarom,
vykonnym riaditel'om.

strany*

d’alej iba ,,BTB*;

spolu, jednotlivo alebo kolektivne nazyvanymi d’alej len ..zmluvna strana® alebo ..zmluvné
» "

PREAMBULA

A.

1.

Ryanair, pévodna a najvicsia nizko nakladova letecka spolognost’ v Eurdpe, lispesne rozvija
celoeurdpske aktivity na zaklade nizko nédkladového modelu s mnoZstvom vyhod pre letiska,
regiony a spotrebitelov.

Vdaka svojim nizko nakladovym sluzbdam a predaju individuélnych leteniek (tzv. point-to-
point) ma Ryanair za sebou mimoriadnu histériu generovania bohatého cestovného ruchu v
regionoch a mestach, kde pdsobi.

Ryanair prevadzkuje 27 tras z/na letisko Bratislava, z Goho 5 trds smeruje z/do Spojeného
kralovstva (Birmingham, Edinburg, Leeds Bradford, Londyn Stansted, Manchester). V3etky
tieto sluzby dokazu generovat’ prilev az 600 000 turistov roéne, z oho 200 000 tvoria turisti
zo Spojeného kral'ovstva.

Zamerom BTB je zvysit’ pocet britskych turistov v Bratislave. V sivislosti s tym BTB spusti
marketingové aktivity zamerané na pritiahnutie maximéalneho poétu turistov vyuzivajucich
sluzby spoloénosti Ryanair.

Zmluvné strany st presvedCené, Ze prostrednictvom spolo¢ného bartrového marketingu
zameran¢ho na potencidlnych pasazierov Ryanair dokdZu maximalizovat’ podet turistov
spomedzi prichadzajicich pasazierov Ryanair. V m4ji az juni 2018 BTB investuje €49,000 do
vonkajSej a online marketingovej kampane, ktord sa zameria na propagaciu Bratislavy ako
celoro¢nej destindcie pre turistov zo Spojeného krélovstva, ako sa uvadza v prilohe 1. Z
kazdého reklamného nastroja pouzitého BTB v tejto kampani ziska Ryanair 20%. Ryanair
naopak poskytne reklamné sluzby BTB v celkovej hodnote €49,000 cez svoje interné nastroje.

PODMIENKY DOHODY
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Dohoda nadobida platnost’ dita 20.05.2018 a vyprsi po to Hodnota tychto sluzieb sa odhaduje na 49
000 EUR.m, ako zmluvné strany tspesne splnia svoje prislusné zavizky.

2. Spolo&nost’ Ryanair zabezpe&i pre BTB tieto marketingové ¢innosti:

Marketingova kampan Ryanair:

NASTROJ TRVANIE VYTLACKY

Karuselovy baner 3 tyzdne 5865183

CRM e-mail — Spojené kral'ovstvo (Londyn,

Manchester, Edinburg) I vydanie 1 100 000

SPO,JENE Facebook 3 vydania 492 000
KRALOVSTVO;

Prispevky na YouTube 2 vydania 40 000

Vylet pre zastupcov tlace 4 novinari INie je k dispozicii
SPOLU 1 mesiac 7 497 183

Celkom sa odhaduje priblizne 7 497 183 impresii. Hodnota tychto sluZieb sa odhaduje na €49,000.

3. Za poskytnutie tychto marketingovych sluzieb BTB poskytne spolo¢nosti Ryanair nasledujuce
sluzby v obdobi m4j - jin 2018:

Marketingova kampai Bratislavy:

+ Casopis The View

«  vonkajsia reklama v londynskom metre — 15 + 15 plagatov
« reklama na Google (banery)

+ Facebook (prispevky, banery)

+ Informadny newsletter, web

Celkom sa odhaduje cca 8 000 000 impresii. Hodnota tychto sluzieb sa odhaduje na €49.000.

4. Strany sa dohodli, e podmienky tejto dohody budu zachované ako doverné. Akékol'vek
zverejnenie ktorejkol'vek zo stran podlieha predchadzajiicej dohode s druhou stranou.

h

Tato dohoda sa uzatvara ako dohoda bez exkluzivity. Kazda zo zmluvnych stran ma pravo
uzavriet podobné dohody s inymi zmluvnymi stranami.

6. Tuato dohodu je mozné menit a dopliiat’ iba pisomne po vzajomnej dohode obidvoch zmluvnych
stran.

T OVERENIE REKLAMY

Do 1 mesiaca od skon&enia kampane Ryanair predloZi sumérnu spravu obsahujicu reklamy a
vysledky kampane podla dohodnutého medidlneho planu. V  sprave budii uvedené vsetky
datumy/obdobia uverejnenia reklam, poget impresii, miera vzhliadnutia, pocet lajkov pod spravami na
socidlnych médiach, miera vzhliadnutia vydaného newslettru, polet rezervacii iniciovanych
kampatiou, snimky banerov pouzitych pre kazdy z reklamnych kanalov, vyvoj rezervacii na trasach
Ryanair zo Spojeného kralovstva do Bratislavy v priebehu kampane, porovnanie s podobnym
obdobim pred kampatiou a s priemerom siete Ryanair. Sprava bude informovat’ aj o vplyve kampane a
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podrobne o spésoboch, akymi kampaii dosiahla na ciel'ové skupiny. Sprava sa predklada vo formate
PDF. BTB spravu prijme ako tplny a koneény dékaz o tom, e kampari prebiehala podl'a dohody. Do
I mesiaca od skongenia kampane BTB predlozi sumarnu spravu obsahujucu reklamy a vysledky
kampane podl'a dohodnutého medialneho planu. V sprave budu uvedené vietky datumy/obdobia
uverejnenia reklam, pocet impresii, miera vzhliadnutia, podet lajkov pod spravami sa socialnych
médiach, miera vzhliadnutia newslettru, a snimky banerov pouzitych pre kazdy z reklamnych kanélov.

8. OZNAMENIA

Vietky oznamenia v suvislosti s touto dohodou sa budi predkladat’ v pisomnej forme a zasielat’ e-
mailom/faxom alebo doporuenym listom na adresu/e-mail/faxové &islo uvedené v tejto dohode alebo
na in€ adresy, ktoré si zmluvné strany mozu éas od Gasu oznamit na tieto ucely:

Ryanair DAC, Dublin Office, Bratislavska organizdcia cestovného
Airside Business Park, ruchu — Bratislava Tourist Board
iSW]?rdS» Co Dublin, Safarikovo namestie 3, SK- 811 02
I'SKO

Bratislava, Michal Foltyn

E-mail: pawlonako@ryanair.com E-mail: foltyn@pvisitbratislava.com

9, RIESENIE SPORU

Tato dohoda sa riadi pravnymi predpismi stanovenymi v nariadeni EU o prave uplatnitelnom na
zmluvné zavizky (€. 593/2008). Kazda zmluvna strana neodvolatelne odvolava na pravomoc sudov
Statu uréent nariadenim EU o sudnej pravomoci, uznavani a vykone rozsudkov v obé&ianskych a
obchodnych veciach (¢. 1215/2012). Obidve strany suhlasia v dobrej viere, Ze sa budu usilovat’ o
priatel'ské vyrieSenie sporov predtym, ako poziadaju o sidnu pomoc.

/"
/ ’_)
Ryanair Bratislavska oreanizadia cestovného ruchu
255201}

Chiara Ravara
Vediici predaja a marketingu
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