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ZAPISNICA ZO ZASADNUTIA PREDSTAVENSTVA zo
dna 06.3.2019
Bratislava Tourist Board, Primacidalne nam ¢. 1, Bratislava
Miesto konania: kanceldrie BTB, Safarikovo nam ¢. 3, Bratislava

Pritomni: A.Melicharova, P.Petrovi¢, J.Buocik, M.Nad, L.Novackd, A.Smik, S.Svorenova,
M.Volek, Nepritomni :
ZaDRBTB: nik

Otvorenie: Predsednicka predstavenstva, Alzbeta Melicharovd, privitala vietkych pritomnych
¢lenov predstavenstva BTB. Navrhla na schvdlenie program rokovania P-BTB. Podklady k
rokovaniu k relevantnym bodom boli ¢lenom predstavenstva zaslané vopred mailom. Pritomni
¢lenovia P-BTB suhlasili s nasledovnym programom.

1. Kratke zozndmenie sa nominovanymi ¢lenmi HMBA do organov BTB : s Monika
Debnarova, Michal Brat

Schvalenie Pozvanky na mimoriadne VZ BTB
. Plan komunikacie na rok 2019

Plan marketingovych a PR aktivit BTB na marec 2019

v W

Informacia o spracovani projektu na dotaciu BTB na rok 2019 -
https://www.dropbox.com/sh/86rp470ayn2xzvi/AAAHvOyhjzZZL1JiODOdDQ4va?dI=0

6. Stanovenie ceny BCC karty na marketingové tucely BTB pre sezénu 2019/2020
7. Ziadosti o prijatie za ¢lenov BTB —Hurricane, Tripito a Alamach

8. Urcenie rozsahu spoluprace na World Music Festival

9. Urcenie rozsahu spoluprace v Sportovom areali Leithana

10. Upraveny plan rokovani P-BTB na prvy polrok 2019

11. Stanovenie terminu na podanie navrhov partnerskej spoluprace na zabezpecenie
turistickych informacnych sluzieb:
http://btb.visitbratislava.com/obchodnepodmienky-zabezpecenie-tic/

12.R6zne

- Sprava o plneni opatreni z kontroly UHK 24/2017

- vykonna riaditelka kocr BRT, Andrea Ambrézy sa ospravedInila z rokovania
PBTB, nakolko je vtomto termine na veltrhu CR v Berline. - ...

Bod ¢. 1 Kratke zoznamenie sa s nominovanymi ¢clenmi HMBA do organov BTB
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i 2 i Monika
Na rokovanie P-BTB boli pozvani nominanti HMBA do organov B'I.'B,.Ia :co. pani I\V/I e
Debnarova a Michal Brat. Ostatni nominanti zatial nemali moZnost prejavit zaujem o Ucas

P-BTB. , ’ , ,
Dna 7.2. bolo na MsZ schvalené Uznesenie ¢. 39/2019, ktoré sa tyka zastupcov hlavného mesta

SR Bratislavy v organoch BTB:

I1. schval'uje

V organizdcii Bratislavska organizicia cestovného ruchu - Bratislava Tourist Board,
s0 sidlom Primacidlne ném. 1, Bratislava, [CO 42259088:

odvolanie zdstupeov hlavného mesta SR Bratislavy 7 predstavenstva organizicie:
Ing. Sotia Svoretiov,

Mgr. Jan Boucik,

Alexander Smik:

odvolanie zastupcov hlavného mesta SR Bratislavy z dozomej rady organiz4ce;

Ing. Slavomir Drozd,

MUDr. Iveta Plsekov;

vymenovanie za zéstupeov hlavného mesta SR Bratislavy v dozomej rade organizdcie:
Mgr. Michal Brat, PhD,,

Dana Cahojova,

12, poveruje

primétora hlavného mesta SR Bratislayy

na valnom zhromagdent organizicie Bratislavsks organizicia cestovného ruchu predlozif navrh
nia odvolanie a vofbu zéstupeov hlavcho mesta SR Bratislavy za Elenov Statutdmych

a kontrolnjch organov tejto organizdcie uvedeny pod Castou I1 tohto uwznesenia a podat’ navrh
hlavného mesta SR Bratislavy na vymenovanie Clenov predstavenstva:
Monika Debndrovi,

Peter Hochschorner,
Ing. Sofia Svorefiova,

Ta

A na nowych & 3 slanie
Clenovia P-BTB poZiadali nominantov HMBA na novych ¢&lenov organov BTB o za
kratkeho profesijného cv a Ucast na zasadnutiach komor.
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Uznesenie ¢. 1/06032019 P-BTB Ziada predsedov komér, aby na rokovanie komér BTB
prizvali navrhnutych poslancov mesta do organov BTB, aby mali moZnost sa predstavit a
zoznamit sa s ¢lenmi BTB. T: do rokovania mimoriadneho VZ BTB. Hlasovanie: Pritomni: 7,
Za: 7, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Na rokovanie P-BTB sa dostavila ¢lenka Sofia Svoreriova.

Bod. ¢. 2 Schvalenie Pozvanky na mimoriadne VZ BTB

Dnes bola na BTB dorucend Ziadost primatora hlavného mesta Bratislavy o zvolanie
mimoriadneho VZ BTB s navrhom programu. V zmysle uvedenej Ziadosti predstavenstvo BTB
zvolava mimoriadne VZ BTB v zmysle pozvanky v Prilohe €. 1 zapisu.

Uznesenie ¢. 2/06032019 P-BTB schvaluje Pozvanku na mimoriadne zasadnutie VZ BTB na
ziadost hlavného mesta S Bratislavy a zvolava mimoriadne VZ BTB. Zarovefi poveruje PPBTB
dorucenie pozvanky ¢lenom BTB v termine do 14. marca 2019. Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 8,
Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod ¢. 3 Plan komunikacie na rok 2019

Plan komunikacie BTB na rok 2019 v zmysle Prilohy €. 2 prezentoval veduci odd. PR a
komunikacie Michal Foltyn. Michal Nad navrhol dotaznik pre 1 komoru na individudlny ,retail”
segment navstevnikov s otazkou na narast/pokles navstevnosti jul-august 2018/2017. Cielom
je odhadnut vplyv kampani BTB na leisure ndvstevnost Bratislavy.

Uznesenie ¢. 3/06032019: P-BTB berie na vedomie plan komunikacie BTB na rok 2019.
Hlasovanie: Pritomni: 8, Za: 8, Proti: 0, Zdrzal sa: 0

Z rokovania P-BTB sa ospravedInili pani L.Novackad a A.Smik

Bod ¢. 4 Plan marketingovych a PR aktivit BTB na marec 2019

Plan marketingovych a PR aktivit na marec 2019 v zmysle Prilohy €. 3 prezentovala Daniela
Chrancéokova. Plan je v sulade so schvdlenych planom prdce a rozpoétu BTB na rok 2019.
Uznesenie ¢. 4/06032019 P-BTB berie na vedomie plan marketingovych a PR aktivit na marec
2019.

Hlasovanie: Pritomni: 6, Za: 6, Proti: 0, Zdrzal sa: O

Bod €. 5 Informacia o spracovani projektu na dotaciu BTB na rok 2019
Nakolko ide o rozsiahly dokument élenom P-BTB bol vopred spristupneny na zdielanom linku,
ako podklad k rokovaniu dneSného P-BTB. Navrh projektu bol konzultovany na MDSR dna 26.



FH ouRist soano
februara 2019 s panom Mgr. F.Morongom, poverenym riadenim odboru destinacného
manaZmentu na Sekcia cestovného ruchu. Projekt na dotaciu z MDV SR pre BTB na rok 2019
bol spracovany plne v sulade so schvalenych rozpoétom a planom prace BTB na rok 2019 na
VZ BTB v decembri 2018. Jednotlivé Casti v opravnenych aktivitach prezentovala clenom P-BTB
Ing. Daniela Chrancokova.

Uznesenie ¢. 5/06032019: P-BTB schvaluje projekt na dotaciu BTB z MDV SR na rok 2019.
Hlasovanie: Pritomni: 6, Za: 6, Proti: 0, Zdrzal sa: O

Bod ¢. 6 Stanovenie ceny BCC karty na marketingové ucely BTB pre sezénu 2019/2020
Material prezentovala PP-BTB. Ekonomicku analyzu k stanoveniu ceny ako podklad pre
rozhodovanie ¢lenov P-BTB dostali ¢lenovia predstavenstva vopred mailom. Clenovia P-BTB
Ziadaju VR-BTB, aby zabezpedil spracovanie analyzy vyuZzitia BCC karty linkami IDSBK a
nasledne poverili ¢lena Jana Buocika rokovanim na IDSBK o zlave z ceny dopravy, ktora je
sucastou BCC karty. Uvedené vyplynulo z analyzy, kde najvacsia suma z trzieb za vydané BCC
karty (viac ako 20.000 EUR sa vracia do IDBSK za dopravu, ktord vsak nie je vyuzivana v plnom
rozsahu.

Uznesenie ¢. 6/06032019: P-BTB schvalilo stanovenie ceny BCC karty pre marketingové ucely
BTB na sezénu 2019/2020 nasledovne:

e BC24h:4,50€, cenasDPH
* BCA48h:5,40 €, cena s DPH

e BC72h:6,30€, cenas DPH
Hlasovanie: Pritomni: 6, Za: 6, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod ¢.7 Ziadosti o prijatie za ¢lenov BTB —Hurricane , Tripito a Alamach

Clenovia P-BTB posudili Ziadosti o ¢lenstvo v BTB v zmysle kddexu internych kritérii pre
schvalovanie prihlasok novych ¢lenov z 28.3.2019.

Zastupcovia spolocnosti Triptio, s.r.o. a Alamach, s.r.o. boli pozvani na stretnutie komory €. 2
a nasledne bude ich prijatie posudzované opatovne predstavenstvom BTB.

Spolo¢nost Hurricane, s.r.o. - podporny servis pre konferencie odporuca Pan Petrovic,
predseda komory €. 3 na prijatie.

Uznesenie ¢. 7/06032019: P-BTB schvaluje ¢lenstvo spolo¢nosti Hurricane, s.r.o. v BTB a
zarad'uje ho do komory €. 3 s vyskou clenského 600 EUR na rok 2019. Hlasovanie: Pritomni:
6, Za: 6, Proti: 0, Zdrzal sa: O

Pdn Buocik sa ospravedInil z rokovania P-BTB.

Bod €. 8 Urcenie rozsahu spoluprace na World Music Festival

V predchadzajucich drioch bola na BTB doruéend ziadost pani Jarmili VI¢kovej z 0.z. Amity k
spolupraci BTB na 3. roc¢niku festivalu World Music Festival. VSetky relevantné informacie o
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vyzname podujatia, ktory bol uz vo svojej kratkej histérii oceneny mnoZzstvom vyznamnych
medzinarodnych cien st uvedené v Prilohe €. 4 tohto zapisu. Podujatiu pridelil zastitu primator
hlavného mesta SR Bratislavy. Clenovia prerokovali rozsah navrhovanej spoluprace v stlade so
schvalenym pldnom prace a rozpoctom BTB na rok 2019 a suhlasia s navrhom v tabulke od
vykonnej zlozky BTB. Clenovia P-BTB Ziadaju VR-BTB zabezpetit tabulku s podujatiami, na
ktorych BTB spolupracuje aj s datumami konania a vyslanie na komoru €. 1 a komoru €. 2 s
otazkou, & v danom termine konania podujatia eviduju narast v dopyte po sluzbach. Dalsia
otdzka je, ¢i podujatie je zaujimavé pre hosti ¢lenskych subjektov.

Uznesenie ¢. 8/06032019: P-BTB schvaluje doporuceny rozsah spoluprace BTB na
medzinarodnom festivale World Music Festival 2019 maximdlne do vysky 6.000 s DPH.
Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: 0

Bod €. 9 Urcenie rozsahu prezentacie destinacie Bratislava v Sportovom areali Leithana
Navrh spoluprace medzi Sportovym aredlom Leithana v AT a BTB bol komunikovany od jesene
minulého roku. Na obhliadke aredlu a stretnuti so Statutdrom spolo¢nosti boli PP-BTB a VR-
BTB vo februdri 2019. Novy Sportovy aredl Leithana lezi v geografickom trojuholniku (30km od
Bratislavy, 30km od Viedne, 30km od madarskych hranic) disponuje viacerymi moznostami -
Lifestyle Hotel Leithana - moderne a zarovern elegantne zariadenych 27 trojlozkovych izieb ¢ize
81 16Zok. IceArena - Ladova plocha, kde je moznost hrat hokej, curling, kraso-, korculovat,
diskotéka na lade, a iné. Fitness centrum - Orange Gym by George Pipasik - na mieru
pripravovane stroje, sala na skupinové cvi¢enia ako Joga, Jumping, Aerobic, TRX, Fowin.
Saunovy svet - Finska, infraervend parna a solna sauna, velky vyber z masazi. ReStaurdcia s
konferen¢nou miestnostou a vybornou gastronémiou. V letnych mesiacoch je hotelovym
hostom k dispozicii aj mestské kupalisko podla otvaracich hodin. V aredli kipaliska je mozné
vyuzit streetbalové ihrisko, beachvolleybal, v bezprostrednej blizkosti je aj futbalové ihrisko.
N&vstevnici su z réznych krajin ako napr. Rakusko, Nemecko, Ceska rep., Ukrajina, Bulharsko,
Madarsko, Rumunsko, Rusko, Svaj¢iarsko, Polsko, a vela inych. Popis navitevnika - rodiny s
detmi, business cestujuci, mlade pary, ktori si bud na vylete po eurdpskych Statoch, alebo
pridu za nakupmi vo Viedni ci v Parndorfe.

Nas areal navstivi mesacne okolo 20 000 osob.

Predstavenstvo BTB odporuca prezentdciu Bratislavy v areali Leithana nasledovne:

* Stojan Bratislava (mensi v175x$64xh51, vacsi v175x$105xh51) s propagacnymi
materidlmi Bratislava, prip. regiénu a ¢lenov BTB pri recepcii hotela, resp. na
viditelnom mieste, kde je najvacsi pohyb ludi - 2x stojan na rok 100EUR/rok

* Promo Bratislava Card s web strankou visitbratislava.com na mantineli ladovej plochy,
pripadny predaj BC karty a info na recepcii a v reStauracii, umiestnenie rollupu v
priestoroch aredlu — interiérov, 1x banner na mantineli 1200 EUR/rok a rollup GRATIS

* Video prezentdacia destinacie (ak su v areali k dispozicii obrazovky, napr. v restauracii,
relax zéne a pod.), 2x TV v restaurdcii, 1x TV recepcia, 1x TV Fitness - 600 EUR/rok
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* Tipy na vylety do nedalekej Bratislavy, pozvanky na podujatia (Velkd noc, MS 2019,
Korunovacie, Kultirne leto atd.), odkaz na visitbratislava.com na stranke hotela, na

ktoru sa navstevnik dostane napr. pri pripojeni cez wifi (ak je takd moZznost), 100EUR
jednorazovy poplatok firme, ktora spravuje webstranku
Uznesenie 9/06032019: P-BTB schvaluje prezentdciu Bratislavy v Sportovom areali
Leithana v AT v zmysle Prilohy €.5 max. do hodnoty 2.550,- EUR Hlasovanie:
Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O

Bod €. 10 Upraveny plan rokovani P-BTB na prvy polrok 2019
Po prerokovani bodu €. 10 zostal plan rokovani P-BTB na prvy polrok 2019 nezmeneny.

Bod €. 11 Stanovenie terminu na podanie navrhov partnerskej spoluprace na zabezpecenie
turistickych informacnych sluzieb na rok 2019

V zmysle podmienok partnerskej spoluprace na zabezpecenie turistickych informacnych
sluZieb: http://btb.visitbratislava.com/obchodne-podmienky-zabezpecenie-tic/ stanovilo

PBTB termin Ziadosti nasledovne:

Uznesenie ¢. 10/06032019: P-BTB stanovuje termin podania Ziadosti o spolupracu pri
prevadzkovani IC u komercnych subjektov v zmysle Pravidiel o spolupraci pri prevadzkovani
IC do 18.3.20109.

Hlasovanie: Pritomni: 5, Za: 5, Proti: 0, Zdrzal sa: O,

Bod ¢. 11 Rozne:

- Sprava o plneni opatreni z kontroly UHK 24/2017 bola dorudena v stanovenej
lehote do 28.2.2019 na UHK a nésledne zaslana ¢lenom P-BTB dfia 6.3.2018.

- vykonna riaditelka kocr BRT, Andrea Ambrdézy sa ospravedInila z rokovania P-BTB,
nakolko je v tomto termine na veltrhu CR v Berline.

- PP-BTB pripomina predsedom komor, Ze ich poziadala, aby ndvrhy na zlepsenie
turistickej infrastruktiry a prace BTB spisali do komunikovatelnej formy a
predlozili na rokovanie P-BTB do konca marca 2019.

Predseda predstavenstva: Ing. Alzbeta Melicharova

Podpredseda predstavenstva: Mgr. Peter Petrovic
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Primacialne namestie 1, 814 99 Bratislava, Slovenska republika,
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POZVANKA NA MIMORIADNE VALNE ZHROMAZDENIE

Predstavenstvo Bratislavskej organizacie cestovného ruchu — Bratislava Tourist Board, so sidlom
Primacialne namestie ¢. 1, 814 99 Bratislava, ICO 42 259 088 (dalej ako “BTB”) tymto v zmysle &l. 1X ods. 2
Stanov BTB

zvolava mimoriadne valné zhromazdenie,

ktoré sa uskutoéni diia 15. aprila 2019 od 15.30 hod, v Justiho sieni v Primacialnom

paléci, Primacialne nam. &. 1, Bratislava s nasledovnym programom:

=

Otvorenie mimoriadneho valného zhromazdenia BTB

Vol'ba organov mimoriadneho valného zhromazdenia BTB

Navrh na vylucenie ¢lenov z dévodu nezaplatenia ¢lenského prispevku na rok 2019
Navrh na odvolanie a vol'bu ¢lenov predstavenstva BTB

Navrh na odvolanie a volbu ¢lenov dozornej rady BTB

Navrh na schvalenie uctovnej zavierky BTB za rok 2017

Navrh na schvalenie opravnej uctovnej zavierky BTB za rok 2016

Navrh na mimoriadne odmeny ¢lenom organov BTB za rok 2018

Zaver

©o NG A~®DN

Prezentéacia ¢lenov BTB sa uskuto&ni v def konania VZ, t. j. dfia 15. aprila. 2019 od 15.30 hod. do 16.00 hod.
Kazda osoba, ktora sa ako ¢len BTB alebo zastupca ¢lena BTB zucastni VZ, preukaze svoju totoznost’ OP.
V pripade, ak ¢len BTB na VZ nekona osobne (fyzické osoby) alebo prostrednictvom osoby, ktora je v
zozname ¢lenov BTB zapisana ako osoba opravnena konat’ v mene élena (pravnické osoby), ale je
zastupeny zastupcom, je potrebné, aby zastupca predlozil tiez origindl pisomného
splnomocnenia/poverenia na zastupovanie ¢lena BTB na VZ, vratane hlasovania na nom. V pripade
generalnych plnych moci a povereni je potrebné predlozit’ original alebo uradne overenu képiu. Ak
splnomocnenie/poverenie udeluje ind osoba ako osoba opravnena konat v mene &lena BTB uvedend v
zozname ¢lenov BTB, je potrebné predloZit tiez vypis z obchodného alebo iného registra, na ktorom je
uvedeny Statutar ¢lena BTB.

Do 29. marca 2019 si Vas dovolujeme poZiadat o potvrdenie uU€asti/neucasti na VZ BTB elektronicky na
adresu: turan@visitbratislava.com.

Materialy na rokovanie mimoriadneho VZ Vam budu doru€ené najneskér 7 dni pred datumom zasadnutia VZ,
t. j. do 8. aprila 2019.

V Bratislave dnia 13. marca 2019

vr
Ing. AlZzbeta Melicharova
predsednitka predstavenstva
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Plan propagacie Bratislavy 2019
« MSvIladovom hokeji 2019

Zhrnutie kampane v roku 2018
letna kampan

« letnd kampari/Slovensko

« zimna kampan

www.visitbratislava.com



Plan propagacie Bratislavy 2019
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Medzi zakladné cinnosti organizacie patri propagacia Bratislavy na domacom a zahraniénom trhu prostrednictvom cielenych
komunikacnych kampani v jednotlivych krajinach. Primarnym ciel'om je vytvorit pozitivny imidz destinacie, dosiahnut zvySenie
navstevnosti, poctu prenocovani, ako aj predizenie pobytu navstevnikov v hlavnom meste. Délezitou suéastou je aj podpora vyznamnych
podujati, produktov a atraktivit, ktoré ovplyviuju navstevnikov pri rozhodovani o moznej navsteve destinacie.

a V roku 2019 sa chceme primarne zamerat na obdobia mimo letnej turistickej sezény a navySit rozpocet na propagaciu
prostrednictvom online prostredia. Mame zaujem sa zamerat aj na nové smart riesenia pri informovanosti navstevnikov mesta
Bratislava. Rokujeme o vyuZivani ,User Generated Content” a projektu zameraného na augmented reality. Rovnako chceme
spolupracovat s dopravcami ako ZSSK, Slovak Lines, Ryanair a podobne (rozpis na dalSej strane).

Navrh tém, rozpoctu, nosicov a cielenia kampani v roku 2019

Navrh tém na rok 2019 P ECt nosice cielenie”podl'al cielenie
v EUR* krajin

Velké noc a jarna kampari (po¢as MS 2019 aj v TV) 50 000 |online, offline, PR &ldnky | CZ, AT, DE, SK rodiny s detmi a aktivni ludia
Majstrovstva sveta v ladovom hokeji 2019 50 000 |online, PR €lanky CZ, AT, IT, CH, RUS aktivni ludia
Kultdrne leto a hradné slavnosti 5000 | online, PR &lanky CZ, AT, DE, SK rodiny s detmi a starSia generacia
Bratislavské korunovacné dni 4000 |online, PR ¢Elanky CZ, AT, DE, SK vSetky skupiny - podla jednotlivych podujati
Letna kampafi (zelené videa) 50 000 | online, offline, PR &lanky | CZ, AT, DE, SK, UK podla jednotlivych tém kampane
Bratislava CARD city & region 10 000 | online, PR ¢lanky CZ, AT, DE, SK, UK rodiny s detmi a starSia generacia
Korunovaény foto-video point 2000 |online CZ, AT, DE, SK rodiny s detmi a aktivni ludia
Viogy 10 800 |online AT, DE, UK aktivni ludia
Promo poduijati a produktov (SND, CSOB, BHS, Sharpe...) 5000 |online, PR &lanky CZ, AT, DE, SK, UK vSetky skupiny - podla jednotlivych podujati
Bratislavsky region 10 000 | online, PR €lanky CZ, AT, DE, SK, UK rodiny s detmi a aktivni ludia
Jesenna kampai 45000 |online, PR &lanky, offline | CZ, AT, DE, SK, UK podla jednotlivych tém kampane
Zimna kampap 40 000 |online, PR &lanky, offline | CZ, AT, DE, SK, UK podla jednotlivych tém kampane
Promo pred prezentaciami v zhranici 5000 |online CZ, AT, HU, SK, rodiny s detmi a aktivni ludia
Spolu 286 800

* finalna vyska pouzitych zdrojov na jednotlivé kampane bude prispdsobend podla aktualnych poziadaviek, novych projektov, dostupnych zdrojov, aktudlneho vyvoja
v destinacii a potrieb organizacie v stlade s planom aktivit a prace.
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Plan propagacie Bratislavy 2019

e Offline: cca 100 000 EUR Q Délezitou sucastou by mala byt’
implementacia Bratislava CARD do

» vlaky, metra, radio, TV mobilnej  aplikdcie. ~ Nosnymi

+ spolupraca s leteckou spolocnostou Ryanair (UK kamparni) kampanami  na  nadchadzajuce

« spolupraca so Zelezni¢nou spolo¢nostou Slovensko (SK kampari) obdobie su témy: jar, Velka noc

« spolupraca so Slovak Lines (AT kampan) a Majstrovstva sveta v ladovom

« Spolupraca s KOCR BRT a MDV SR hokeji. Pri  nastavovani online

kampani  vyuzivame  strategické
planovanie prostrednictvom modelu

strana).

+ socialne siete: Facebook, Instagram, YouTube (6 s. videa)

« Google AdWords: reklama bannerova a vo vyhladavani, remarketing )

+ spolupraca s leteckou spolo¢nostou Ryanair Porovnanie 2018 2019

kampani
podiel 0 0

9 Online a PR ¢lanky: cca 61 000 EUR online 60 % 65 %

+ PR lanky a inzercie v online aj printovych periodikach 4 hlavné

« Spolupraca s KOCR Bratislava Region Tourism mMnoJstvo 2 hlavné (jar, leto,

« Spolupraca s MDV SR jesen, zima)




Plan propagacie Bratislavy 2019

Publikum

Popis publika

— Ludia, ktori radi cestuju a Ziju
v nasich cielovych trhoch,
vek medzi 20 - 65r.

UK, CZ, DE, AT
+ MS 2019 (CH, IT, RUS)

Ludia, ktori radi cestuju,
spoznavaju nové destinacie,
maju peniaze, uz planuju
dovolenku a rozhoduju sa,
kam pojdu,

vek medzi 20 - 65r.

UK, CZ, DE, AT, SK

Ludia, ktori si vybrali ako ciel
svojej dovolenky/vyletu
Bratislavu - maju kdpenu
letenku, vlak alebo
ubytovanie v BA, respektive
uz su v Bratislave,

vek medzi 20 - 65r.

UK, CZ, DE, AT, SK

Ludia, ktori navstivili
Bratislavu.
UK, CZ, DE, AT, SK

Obsah

—> Bratislava ako moderné

mesto na Dunaji s bohatou
histériou, MS 2019

a zelené mesto, user
generated content

Bratislava ako moderné
mesto na Dunaiji s bohatou
histériou, dobra
dostupnost, kvalitné
sluzby, bezpelnost, bohaty
program na 3 noci,
podujatia

Bratislava Card, aplikacia,
turistické informacné
centrum, ponuka ¢lenov,
korunovacny foto-video
point, podujatia,

Pride zas, odporucte
Bratislavu znamym
prieskum spokojnosti

Marketingové kanaly

Bannery cez Google Ads,
kvalitny web a content
vided - Youtube, FB
social media - FB, UGC
Instagram, influenceri
printy, OOH kampan

Bannery cez Google Ads
kvalitny web a content
vided - Youtube, FB, UGC
social media - FB, Instagram
e-mailing

Printy

Search na Google Ad

Bannery cez Google Ads na
BTB produkty, kvalitny web a
content, Videa - Youtube, FB
- Bratislava Card, produkty
BTB/cClenov, e-mailing,
broZurky, SMART rieSenia
Search na Google Ad
aplikacia Bratislava City

Bannery cez Google Ads -
remarketing

Kvalitny web a content
Social media - FB, Instagram
e-mailing

BRATISLAVA
snss TOURIST BOARD

Vyhodnocovanie a KPI

- navstevnost webu

dosah na socialnych sietach
nové navstevy na webe
pozretia videf

—> navstevnost webu
dosah na soc. sietach
otvorenie newslettru

— kupa Bratislava Card
stiahnutie aplikacie
pocet recenzif

9 otvorenie newslettru



Plan propagacie Bratislavy 2019 - MS v 'adovom hokeji 2019

e Kampan k Majstrovstvam sveta

o

v ladovom hokeji 2019 AT (EE
Google AdWords 20 850
vided 8750
bumpre 3450
bannery 2 650
search 3000
remarketing 3000
Facebook 14 150
vided 6 500
bumpre 2650
posty 5000
Instagram 3550
vided/stories 1350
posty/vided 2200

Cielenie - krajiny:

« Rusko, Ceska republika, Svajciarsko,

Rakusko, Taliansko

* resp. mesta s priamou dopravou

do Bratislavy (letecky, vlakom,
autobusom, autom do 3 h.)

Cielenie - vek a zaujmy:

* Primarne muzi vo veku 30 - 55r.

« Sport, cestovanie, hokej

“ BESOK OCHNJUT
> veraTISLAVA

AN ¥ |
APMEKLEJIET UN

[ZBAUDIET BRATISLAW
g 4 Q!! 4

BESUCHENUND — : @

. GENIESSEN SIE BRATISLAVA

VISITAE GODITI
BRATISLAVA

BRATISLAVA
TOURIST BOARD
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Zhrnutie kampane v roku 2018

V roku 2018 sme sa primarne zamerali na dve vacSie kampane, niekol'’ko menSich a celoroénych propagacii. V hlavnej letnej komunikacnej
kampani sme zamerali na 4 zahraniéné ciel'ové trhy - Nemecko, Rakusko, Anglicko a Cesko. Tri hlavné témy - ,Moderné mesto na Dunaji*,
.Korunovacné mesto s bohatou historiou” a ,Zelené mesto mnozstvom zaujimavych podujati pre vSetky vekové kategorie”, sme
propagovali prostrednictvom troch vyznamnych historickych osobnosti - Albert Einstein, Maria Terézia a Jan Pavol Il.

a Na zaklade vybornych vysledkov kampane, ktoré sme videli na naraste
navstevnosti webu z cielovych krajin, konkrétne na podstrankach, ktoré sa
venovali komunikacnym témam, ako aj na socidlnych sietach, prostrednictvom
pozitivnych ohlasov od Slovakov Zijucich v zahranici, ktori kampan zaregistrovali a
samozrejme aj na naraste Statistik navStevnosti Bratislavy. Délezita bola aj
spolupraca s leteckym dopravcom Ryanair, s ktorym sme pripravili spolocnu
kampan na anglickom trhu. Vyrazne sme sa zamerali na online propagaciu, na

{ ‘Crick & BELIEVE..

AT Vs

ktoru bolo vy€lenenych viac ako 60 % rozpoctu kampane. Pri offline nosi¢och sme = W
vyuZzili plochy pri ktorych je vyrazny ,traffic” a zaroven na danych miestach travia N—
[udia dostatocne dlhy cas na to, aby reflektovali na naSu kampan - mestska IN it smamsuavn

%
N

doprava, Zelezni¢né stanice a podobne. CROWN

YOUR JOURNEY
9 V roku 2018 sme prvykrat vyznamnejSie zamerali aj na propagaciu na Slovensku.
V spolupraci so ZSSK sme pripravili kampan vo vlakoch, primarne na linke medzi ’
KoSicami a Bratislavou a na citylightoch vo vSetkych krajskych mestach. Kampan
bola doplnend o printy, radio a opat vyznamnu cast rozpocCtu sme vyuzili
na online. Nosnou téma bola ,Bratislava, aj tvoje hlavné mesto” a podtitulmi
zameranymi na kulturu, podujatia, gastrondmiu, Sport a historiu.

FH sranisLava

O

Kampan pred zimnym obdobim bola vylu¢ne cez socialne siete. Cielili sme na

Slovensko, Cesko, Nemecko, Velku Britaniu a Rakusko ‘
s

@ Okrem dvoch hlavnych kampani sme aktivne propagovali Bratislavu pocas celého PRACTISE - %
roka. Vyuzivali sme na to primane socialne siete a online prostredie. Okrem iného _ - I
sme mali aj printovU a radiovU inzerciu. Témy: podujatia, produkty, TOP 10 na | e S

www.visitbratislava.com

viaceré témy, zelené mesto, vlogy, témy podla rocnych obdobi a podobne.



Zhrnutie kampane v roku 2018 - letna kampan

Detaily kampane

)

Trvanie kampane: 1. jun - 7. jul 2018

Cielové trhy: Rakusko, Cesko, Nemecko,
Velka Britania, Slovensko

Offline propagacia/reklama:

Plochy v metrach (vo vlakoch): plagaty/bannery

v regionalnej doprave (vlaky, autobusy): plagaty, videa,
printy

na vlakovych staniciach: citylighty/digilighty

printova kampan

Online propagacia:

Facebook, Instagram, Google, YouTube, Expedia, Ryanair,

Ostatné: spolupraca so spolo¢nostou Ryanair a Expedia,
infocesty, user generated content, tlaCové spravy...

TOP cisla

» 3049 408 pozreti videi v sluZzbe Youtube a na Facebooku

1 436 reklamnych outdoor pléch

» 15279 815 zobrazeni reklamy cez Google Ads

* 138 % narast unikatnych navstevnikov na webe

» 313,19 % narast navstev na webe zo SR

» 55 % a viac narast navstev z ostatnych cielové trhov

» 279926 zobrazeni webu visitbratislava.com za jun

» 25000 a viac adries dostalo newsletter

* 6,5 % organicky narast fanusikov na Facebooku

» 1054 242 impresii v ramci spoluprace so rezervacnou
sluzbou Expedia

» 4474 358 impresii v ramci spoluprace s leteckou
spolocnostou Ryanair

BRATISLAVA
anas TOURIST BOARD

Google AdWords & YouTube

)

youtube

Celkova suma: 20 489,23 EUR
zobrazenie reklamy: 15 379 815
interakcie: 616 589

prekliknutie na web: 43 234

zobrazenie reklamy prekliky na web

youtube
33% e

Facebook

>

o

Celkova suma: 12 642 EUR

organicky narast poctu fans: 1 902 (celkovo 22 709)
celkovy pocet videni videi: 1 952 651
celkova interakcia: 67 954

1. Nemecko 4. Ceskéa republika
2. Spojené kralovstvo 5. Slovensko
3. Rakusko 6. Madarsko
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Zhrnutie kampane v roku 2018 - letna kampan

visitbratislava.com

a Statistiky navstevnosti TOP narasty na webe (2017/2018)
Zmena za 1. Slovensko 17313,19%
sledované obdobie 6/2016  6/2017  6/2018  posledny rok 2. Spojené kralovstvo 1 88,43 %
< . 0 3. Rakusko 1 67,05%
pouzwateﬁa , 31939 56526 134498 1138% 4. Ceska republika 5542 %
zobrazenia stranky 104989 146757 279926 ™ 91% 5. Nemecko 2 16.98 %

6 Navstevnici

11%

25-34 18-24

7%
38% 13% 0%

M organické
vyhladavanie
B google kampan

65+
6%

17%
vracajuci sa

navstevnici M priamy pristup
15,7% 55-64
10% socialne siete
novi 45-54 m preklik z inych
navstevnici S 13% webov
84,3% 559% M ostatné
9 Unikatni navstevnici webu visitbratislava.com: Jan 1, 2016 - Dec 31, 2018

$ > 1

61,37 % 38,63 %

e — i -

2017 2018
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Zhrnutie kampane v roku 2018 - letna kampan

Offline kampan

a Celkova suma: 66 546,76 EUR
Celkovy pocet reklamnych pldch: 1 436

Rakusko (Dolné Rakusko, Burgenland, Vieden):
regionalna doprava - vlaky

digilighty na staniciach: 109 ks

citylighty na staniciach: 6 ks

Velka Britania (Londyn):

citylighty v metre: 30ks

spolupraca s leteckou spolo¢nostou Ryanair
newsletter, homepage banner, Facebook, Instagram
Spolupraca s rezervacnym systémom Expedia
bannery, landing page

Ceska republika (Praha, cela krajina):
autobusova doprava + siet MHD

pocet obrazoviek: 501 ks

plagaty v metre: 150 ks

radio oznamy: 94 ks

Nemecko (Berlin):
plagaty v metre: 380 ks

Inzercia - print:

magazin Reise Aktuell (AT/DE): 40 000 ks

magazin Reise Lust (AT) 2x: 80 000 ks

magazin Leo Express (CZ/AT/DE/PL/UA/SK): 30 000 ks
brozura Bratislover (AT): 120 000 ks

magazin CSA Fly OK: na v3etkych linkach v 46 destinaciach
magazin The View (UK): 120 000 ks
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Zhrnutie kampane v roku 2018 - letna kampan/Slovensko

Detaily kampane

a Trvanie kampane: 1.jan - 7. jal 2018 __ AJTVOJE
Online propagécia: T : HLAVNE MESTO
Faceboo k, InStagra m, Google, 7> e > KDEVYKROGHS PO STOPACH HISTORIE
Offline propagacia: il e [ g

Eurotelevizia: 6x 105 000 ks — _
Slovenka: 5x 55 000ks

Zensky web: kazdy tyZzderi 1 ¢lanok ‘ HAJVIEVMIE]SITE
Citilighty v krajskych mestach: 140 ks : g
plagéty VO VlakOCh: 1 Zoks KDE S1 UZUES JEDINECNU ATMOSFERU
Radio: 65 oznamov

Ostatné: infocesty, user generated content, tlacové spravy

E=Op

L AJTVOIE
HLAVNE MESTO

KDE MOZES OBJAVIT SVETOVE UMENIE

‘..1‘)

* AJTVOJE
e, HLAVNE MESTO

KDE CHYTIS T0 SPRAVNU VINU

*H

Au,,

E=op

AJTVOJE
HLAVNE MESTO

KDE OBJAVIS NETRADIENE CHUTE

o= - { A
e | INENESTO

el
s ...
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Zhrnutie kampane v roku 2018 - zimna kampan

Detaily kampane

o

Trvanie kampane: 1. november - 30. december 2018
Cieloveé trhy: Rakusko, Ceskvo, Nemecko, Velka Britania,
Slovensko, Taliansko, Irsko, Svajciarsko

Online propagacia:

Facebook, Instagram, Google, YouTube,

Ostatné: infocesty a presstripy, user generated content,
tlacoveé spravy...

TOP cisla

* 2413 257 pozretividei v sluzbe Youtube a na Facebooku

* 6721691 zobrazeni reklamy cez Google Ads

* 93,51 % narast unikatnych navstevnikov na webe oproti
rovnakému obdobiu v 2017

+ 152,38 % narast navstev na webe z Velkej Britanie

» 53,76 % narast navstev na webe z Nemecka

+ 93,35 % narast navstev na webe z CR

* 33,43 % narast navstev na webe z Rakuska

» 432609 zobrazeni webu visitbratislava.com

» za december 2018 (narast 124,14 % oproti decembru
2017)

+ 37,85 % narast fanusikov (plateny aj organicky) na FB
v obdobi 1.11.-31.12.tj. 0 9536

« 25000 a viac adries dostalo newsletter

Google AdWords & YouTube

o

Celkova suma: 14 429,08 EUR

zobrazenie reklamy: 8 976 500
interakcie: 391 884
prekliknutie na web: 30 337

zobrazenie reklamy prekliky na web

youtube

youtube
94%

24%

bannery
4%

bannery
75%

Facebook

o

)

Celkova suma: 13 483,44 EUR

organicky narast poctu fans: 9 536 (celkovo 34 731)
celkovy pocet videni videi: 287 951
celkova interakcia: 320 337

1. Slovensko 4. Spojené kralovstvo
2. Rakusko 5. Nemecko
3. Ceska republika 6. Madarsko
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Zhrnutie kampane v roku 2018 - zimna kampan

visitbratislava.com

a Statistiky navstevnosti TOP narasty na webe (2017/2018)
Zmena za 1. firsko ™ 147,58 %
sledované obdobie 11/2016 11/2017 11/2018 posledny rok 2. Grécko 132,49 %
“ . 0 3. Slovensko ™126,8 %
pou2|vatglla , 31164 71797 143988 1 100 % 4 Velka Britania 12428 %
zobrazenia stranky 109276 167103 358310 ™130% 5. Taliansko ~117.61 %

a Navstevnici

20,37%
25-34 18-24
42,2%
? 9,6% M organické
65+ vyhladavanie
5,6% M google kampan
vracajuci sa M priamy pristu
navstevnici 55-64 . e .
17,8% 10,6% socialne siete
. rvlow . 45-54 M preklik z inych
navstevnici 12.4% webov
,470
82,2% M ostatné

60,57%

“4>1 P — T

#s CHRISTMAS
6240%  37,60% ASPPe,  A INBRATISLAVA




ITH BRATISLAVA

sans TOURIST BOARD

Plan marketingovo-komunikaénych aktivit
odd. Marketingu, PR a komunikacie, MICE a Stratégie

pre obdobie: marec 2019

Material na rokovanie predstavenstva BTB dna 6. 3. 2019

Prezentacia destinacie Bratislava a Bratislavsky regién na 53. roCniku najvacésieho veltrhu
cestovného ruchu na svete. BTB bude zastupené na tomto veltrhu prostrednictvom 2
pracovniCok TIC, ktoré budu poskytovat informacny servis za hlavné mesto a cely
Bratislavsky region. Su€astou dennych prezentacii budu aj odborné stretnutia s obchodnymi
a profesijnymi partnermi. Pocas ITB sa v Berline uskutoCnia daldie dve vyznamné podujatia,
na ktorych sa budu mesto Bratislava a BTB prezentovat, a to otvorenie vystavy Bratislavské
premeny na Slovenskom institute v Berline dfia 5.3.2019 a prezentacia podunajskych krajin na
podujati Donausalon, ktoré sa bude konat’ na zastupitelskom urade Baden - Wirtenberg dna
7.3.2019 a bude zastreSené odbornou konferenciou a prezentaciou CR podunajskych krajin.
BTB bude na tomto podujati prezentovat Bratislavu a Bratislavsky region vinom
Zz Malokarpatskej vinohradnickej oblasti a Bratislavskymi rozkami, rovnako vramci pultu
prebehne prezentacia destinacie formou premietania videospotu a propaga¢nych materialov.
Ugast na veltrhu bola schvalena vrozpoéte BTB na rok 2019. Naklady zahffiaju
vystavovatelsky poplatok, catering na Donausalon a letenku, ubytovanie, diéty a miestnu
prepravu pre 2 osoby).

Predpokladana suma: cca 3.000 EUR Polozka: 1.2.1.

Casovy harmonogram: 5.3. - 10.3.2019 Stav: Priprava

Aktualizacia brozury aletdku pre drzitelov Bratislava CARD, grafické prace, Nastavenie
obchodného konceptu pre sezonu 2019/2020, ziskavanie novych proviznych predajcov.
Aktualizacia a doplnenie cennika BC o predaj karty vo vacsich mnozstvach pri priamej platbe,
Ci uz pre pravnické alebo fyzické osoby. Priprava novych predajnych a akceptaénych
manualov pre partnerov, zaskolenie pracovnikov akceptacnych a predajnych miest do zmien
pri akceptacii a predaji karty — novy koncept 24, 48 a 72 hodinovej karty. Zverejnenie novych
partnerov a zliav u poskytovatela SW — spolo¢nost Cardberg, spracovanie novych podkladov
pre potreby webu BTB a city app, Aktualizacia e-shopu avSeobecnych obchodnych
podmienok.

13. sezéna BC (1. april 2019 — 31. marec 2020) — na produkte participuje 66 partnerov;
celkovy pocet zliav: 118; z toho 19 vo vySke 100% (verejna doprava, prehliadka mesta, 15
muzei a galérii v meste aregidone — ako novy partner Historické muzeum SNM na
Bratislavskom hrade, cestovanie Malokarpatskym expresom, vstup do korunova¢ného foto-
video-pointu.



ITH BRATISLAVA
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Predpokladana suma: cca 2.850 EUR Polozka: 3.1.1
Casovy harmonogram: 1.— 31. marec Stav: realizacia
3. Priprava VO na zabezpecenie prezentacno-propagacnych sluzieb

Priprava VO na zabezpecenie prezenta¢no-propagacénych sluzieb pre potreby sezénnych TIC,
korunovacného foto-video-pointu, mice podujati a MS v ladovom hokeji. Touto aktivitou
sledujeme rozSirenie portfdlia foriem poskytovania informaénych a prezentaéno-propagacnych
sluzieb a skvalitnenie informovanosti navstevnikov o ponukach destinacie, ako aj skvalitnenie
infrastrukturnej vybavenosti v cestovnom ruchu.

Predpokladana suma: ramcova zmluva ca 42.000 EUR Polozka: 2.1.1., 3.1.

Casovy harmonogram: Marec 2019 Stav: prebieha proces VO

VO na zabezpecenie prezentacno-propagacnych sluzieb pocas velkych podujati CR a hlavnej
turistickej sezény. Zmluvna spolupraca bude nadviazana s Bratislavskym dobrovolnickym
centrom, ktoré sa ako jediny subjekt na trhu zaobera kompletnym dodavanim a realizaciou
dobrovolnickych sluzieb. Dobrovolnici sa budu pohybovat na miestach so zvySenym pohybom
turistov a budu poskytovat zakladny informaény servis o meste spojeny predovietkym s
navigaciou. Dobrovornici budu mat svoj dress code, ktory im zabezpe&i BTB na svoje naklady.
Prvou aktivitou BTB, pocas ktorej budu vyuzité sluzby dobrovolnikov, bude podujatie Velka
noc v Bratislave a regiéne. Pr edobrovolnikov sa bude zabezpeCovat aj oble€enie, plus bude
vyhradeny jeden ¢lovek z BDC na manazment celého projektu.

Predpokladana suma: Cca dokopy 4.100 EUR Polozka: 2.2.1..

Casovy harmonogram: Marec 2019 Stav: Realizacia

5. Conventa Ljubljana 2020, SLO

Priprava a realizacia akviziéného procesu na Conventa 2020. Aktivita planovana v rozpocéte na
2019, suma za vystavovatelské baliky bude zavisiet od mnoZstva prihlasenych subjektov.
~ouper-saver‘ kampan so zvyhodnenymi cenami za vystavovatelské poplatky je platna do
15.3.2019. Po tomto termine sa sumy dvihaju radovo o 500-1000 EUR kvartalne podfa typu
balika. Spoluu€ast na podujati bola v minulom roku stanovena na 2000 EUR vr. DPH na
spoluvystavovatela. BTB ma v plane robit’ akviziciu medzi ¢lenmi BTB a brat’ dva baliky pre
vystavovatelov.

Predpokladana suma: Max. 8.000 EUR (naklady april) Polozka: 1.2.

Casovy harmonogram: Januar 2020 Stav: Splatné v aprili 2019



ITH BRATISLAVA
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6. Priprava na organizacné zabezpecenie M&l Forums Spring, Benidorm,
Spanielsko, 24.-27.4.2019

Zakupenie letenky a rezervacia ubytovania na predmetné podujatie prebehlo eSte v mesiaci
februar. V mesiaci marec bude prebiehat priprava kalendara a aktivna komunikacia
s nakupcami za u¢elom dosiahnut ¢o najkvalitnejSie stretnutia.

Predpokladana suma: 4.500 GBP + 370 EUR Polozka: 1.5.2.

Uhradeny poplatok za
spolu-vystavovanie a
Casovy harmonogram: 23. —28.4.2019 Stav: letenka

7. Spolupraca na procese ,bidovania“ na_ zaklade vystupov z konzultaéného
kontraktu expertnych sluzieb v ramci tzv. Lead Generation Services.

ZabezpeCovanie plnenia a dodavanie reportov v zmysle zmluvne dohodnutych podmienok,
nasledna fakturacia Sarah Fleming Associates (SFA), spolupraca na bidovani — oddelenie
MICE. Uzatvorena je ramcova zmluva z roku 2018.

Predpokladana suma: 1.250 EUR Polozka: 1.5.4.

) v realizacii, splatnost
Casovy harmonogram: Priebezne Stav: marec 2019

Kontinualna tvorba obsahu v zmysle kontraktu platného od marca 2018. Ciastkové pinenia
budu fakturované v ramci februara, ca 3900 EUR. Uzatvorena je ramcova zmluva z roku 2018.

Predpokladana suma: 3.900 EUR Polozka: 1.5.1.

v realizacii, splatnost
Casovy harmonogram: Priebezne Stav: marec

9. Nastavovanie spoluprace s dodavatelom destinaéného CRM systému

Skolenia, testovacia prevadzka, aktivna komunikacia s élenskou zakladfiou ohladom
pouzivania CRM systému aj pre €lenov a partnerov BTB, podpora ¢lenov BTB pre otazky
nastavovania ich profilov organizacii, a podobne. Fakturacia v priebehu I. Q cca 1500 EUR.
Uzatvorena je ramcova zmluva z roku 2018.

1.5.3.
Predpokladana suma: 1.500 EUR Polozka:
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Casovy harmonogram: Marec Stav: v realizacii

10. Pokracovanie v spolupraci v ramci kontraktu Konzultacné sluzby pre oblast’
MICE v zmysle implementacie stratégie Bratislava MICE 2018-2020 na rok 2018

PokraCovanie spoluprace s vysutazenym dodavatelom, rieSenie agendy projektov v ramci
vysutazenych okruhov. Uzatvorena je ramcova zmluva z roku 2018.

Predpokladana suma: bez vydavkov marec 2019 Polozka: 1.5.3.

Casovy harmonogram: priebeZne pogas roka 2019 Stav: v realizacii

11. Newsletter MICE 2019

Priprava novoroCnej edicie Bratislava MICE newslettra sumarizujuceho aktivity, uspechy

a plany na rok 2019.

Predpokladana suma: - Polozka: -

Casovy harmonogram: marec Stav: priprava

12. Priprava Bid Booku

Priprava podkladov pre grafické spracovanie tzv. Bid Booku. Jedna sa o material vyuzitelny
pre ucely kandidatur na podujatie obsahujuci zakladné informacie o destinacii, dévody, preco
si vybrat Bratislavu ako destinaciu pre kongres, databanku kvalitnych fotiek s vysokym
rozliSenim pre propagacné ucely destinacie, tabulku kongresovych kapacit a pod. Finalny
vystup zavisi od moznosti vysutazeného grafika.

Predpokladana suma: bez vydavkov marec 2019 Polozka: 1.5.5

Casovy harmonogram: marec - april 2019 Stav: v realizacii

13. Poskytovanie suéinnosti pri tvorbe marketingovej studie pre ucéely vybudovania
nového kongresového centra v Bratislave

Spolo¢nost’ Ernst&Young nas oslovila s poziadavkou na sucinnost pri priprave materialu pre
svojho klienta — Globsec. Cielom je pripravit marketingovu $tudiu a nasledne feasibility study
pre ucCely nového investicného zameru vystavby kongresového centra v Bratislave. BTB
negociuje rozsah sucinnosti a naslednu podporu formou poskytnutia know-how a dat za
destinaciu. Moznou je aj finan¢na participacia z polozky €. 6. Strategické materialy.

Predpokladana suma: bez vydavkov marec 2019 Polozka: -

Casovy harmonogram: marec 2019 Stav: v realizacii
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14, Priprava podkladov na osobné stretnutie s vedenim oddelenia vereinej dopravy
Hlavnhého mesta Bratislava

Aktivna priprava podkladov pre edukaciu novej vykonnej zloZky na predmetnom oddeleni.
Spracuvanie best practice v oblasti poskytovania podpory kongresov v inych destinaciach
a podkladov pre porovnanie so status quo v Bratislave / na Slovensku. Podklady budu sluzit
ako baza pre osobné stretnutie, termin bude upresneny.

Predpokladana suma: bez vydavkov marec 2019 Polozka: -

Casovy harmonogram: marec 2019 Stav: v realizacii

Zhromazdenie a spracovanie podkladov k vecnému afinanénému vyuctovaniu dotacie
poskytnutej MDaV SR na rok 2018. Termin odovzdania je 10.4.2019. Podklady sluZia aj
k spracovaniu vyro¢nej spravy organizacie za rok 2018.

Predpokladana suma: - Polozka: -

Casovy harmonogram: do 10.4.2019 Polozka: Priprava

Priprava a spracovanie Projektu k ziadosti o dotaciu MDaV SR na rok 2019. Termin je
15.3.2019. Projekt k Ziadosti o dotaciu bude v dohodnutom termine predloZeny na schvalenie

P-BTB.
Predpokladana suma: - Polozka: -
Casovy harmonogram: do 15.3.2019 Polozka: priprava

17. Clenstvo BTB v medzinarodnych organizaciach CR

ECM, DCC. Vypifanie udajov do prieskumov a analyz ECM (ECM Monitor, Finance study,
Benchmarking report), spracovanie vystupov v ramci existujucich analyz a prieskumov (ECM),
prispevky na profily socialnych sieti (DCC), priebezna komunikacia o spolo¢nych projektoch.

Predpokladana suma: - Polozka: 8.1.

Casovy harmonogram: PriebeZne Polozka: v realizacii
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18. Poskytovanie stazi Studentom

Priebezné zabezpectenie agendy (zmluvy so vzdelavacimi institiciami o poskytnuti staze, plan
prace stazistov, kontrola a priebezné konzultacie. Priebezné poskytovanie konzultacii
a rozhovorov k zavere¢nym pracam Studentov CR, prezentacie pre zahraniCné navstevy: dha
22.3.2019 pre cca 30 Studentov University of Applied Sciences for Management &
Communication, Vieder. Projekt spoluprace s Katedrou sluZieb a CR OF EUBA, v ramci
predmetu odborna prax. Poskytnutie staze v spolupraci s UKF v Nitre Studentke v obdobi 11.3.

—31.5.2019
Predpokladana suma: - Polozka: -
Casovy harmonogram: PriebeZne Polozka: v realizacii

Priprava nultého roCnika produktu Velka noc v Bratislave pod zastitou hlavného mesta,
sietovanie partnerov — poskytovatelov produktov a sluzieb CR a prevadzkovatelov
ubytovacich zariadeni. Nadviazane partnerstva s BSK, KOCR BRT, OOCR Malé Karpaty a
ULUV, organizécia Velkono&nych trhov v termine 19.-22.4.2019 na Primacialnom namesti a
dvojdiového sprievodného programu s prezentaciou tradiCnych velkono¢nych zvykov,
remesiel a folkloru. BRT by sa malo podielat sumou cca 20 000,- EUR.

Stav priprav: prebehli viaceré stretnutia s ¢lenmi a partnermi, zaujem o spolupracu prejavilo
cca 60 subjektov (hotely, reStauracie, kultirne zariadenia, poskytovatelia atraktivit), ktori
pracuju na velkonognej ponuke ako sucasti produktu destinacie. Je vytvorena samostatna
broZzura k podujatiu s programom a sekcia na webe, kde sa aktualizuje program. Je
spracovany zoznam poskytovatelov sluzieb, ktorych sluzby su poc€as Velkej noci dostupné.
PriebeZne sa vyvija usilie o zapojenie dalSich partnerov, rozSirenie spoluprace. Planuje sa
verejné obstaravanie na komplexné technické a produkéno — kreativne zabezpeclenie
podujatia (do 24 tis. EUR). Bude sa iniciovat’ opatovné stretnutie s predstavitefmi mestskych
kultarnych institucii ohladne dostupnosti ich zariadeni po€as podujatia, ako aj spristupnenia
doplnkovej infrastruktury (napr. verejné toalety).

Predpokladana suma: Ca 20.000 EUR (vydavok april)  Polozka: 3.1

Casovy harmonogram: 19. - 24. 4. 2019 Polozka: Priprava

20.  Spolupraca na 14. roéniku CSOB Marathon 2019

Spolupraca BTB na najva¢Som bezeckom podujati v Bratislave. Propagacia podujatia cez
kanaly BTB, press trip pre zahrani¢nych novinarov a influencerov. Propagacia BC karty cez
kanaly Be Cool v ramci komunikacie na G&astnikov CSOB Marathonu (web, fcbk, instagram,
newsletter, magazin podujatia). V rieSeni zabezpecenie predaja BC karty pre uc€astnikov
maraténu cez portal predpredaj.sk. PoCas maraténu info stanok Bratislava v registratnom
stane na propagaciu destinacie a vydaj, resp. predaj Bratislava CARD City&Region.
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Predpokladana suma: max. 3.000 EUR (dokopy) Polozka: 3.1
Casovy harmonogram: 1.-7. 4. 2019 Polozka: zazmluvnené

21. Vytypovanie podujati na prezentaciu destinacie na zahraniénych trhoch

Vytypovanie podujati pre verejnost na moznost prezentacie Bratislavy v zahrani¢i — Cesko,
Rakusko, Madarsko prip. Nemecko / Pol'sko.

Predpokladana suma: - Polozka: 1.2

Casovy harmonogram: maj — oktober 2019 Polozka: priprava

BTB pripravilo pre SZLUH navrh spoluprace na propagaciu MS v ladovom hokeji 2019 na
prezentaciach a domacich i zahrani¢nych podujatiach planovanych do maja 2019. Zo strany
Hlavného mesta i SZUH je zaujem aktivne majstrovska propagovat’ a spolupracovat s BTB na
prezentaciach, priprave letaku, fan zény ako aj poskytnutie prezentaénych priestorov pre
prezentaciu Bratislavy v priestoroch Zimného Stadiona O. Nepelu, s mozZnostou vyuZitia
vSetkych oficialnych prezentaénych a komunikaénych nastrojov (maskot, logo, vizualy, nosice,
foto stena a pod.). Tiez sa spolupraca bude tykat prezentacie MC v TIC Klobuénicka stalou
indtalaciou, ta je v Stadiu rieSenia. Okrem toho s aotvorila otazka participacie BTB na
prezentacii v oficialnej fanzéne.

Predpokladana suma: 20.000 / viacero aktivit Polozka: 1.2,3.1

Casovy harmonogram: marec — mé;j Polozka: priprava

Nadviazanie spoluprace s vydavatelstvom a priprava podkladov Specialneho vydania
licencovanej reprezentanej publikacie a mapy v anglickom jazyku Bratislava City Guide
s adaptaciou pre potreby propagacie potas MS v hokeji acelorotne pre VIP navstevy
ainfocesty médii. Predpokladana tla¢ Bratislava City Guide 800 ks s vizualom BTB,
s vizualom BTB a spracovanej témy MS 1200 ks + vyroba a tla¢ cca. 30 000 ks map Bratislavy
s adaptaciou na tému MS v hokeji.

Predpokladana suma: 13.000 EUR Polozka: 1.1.1,1.1.2,1.1.3

Casovy harmonogram: marec - april Polozka: priprava

24. Zazmluvnenie dodavatefa na mapové podklady pre nové a aktualizované
materialy na rok 2019
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Po ukonceni platnosti zmluvy o dielo a licenénej zmluvy, po ukonéeni procesu verejného
obstaravania na zhotovenie Specifikovanych vyrezov mapy Bratislavy, redakéné spracovanie
mapového podkladu, doplnenie tematického obsahu, dopravnych tras, perokresieb
historickych objektov, vyznaCenie bodov zaujmu, uprava farebnosti do mapového podkladu
podla poZiadaviek objednavatela a poskytnutie licencie na pouZzitie mapovych podkladov na
rok 2019 zazmluvnenie dodavatela ramcovou zmluvou, Cerpanie na zaklade individualnych

objednavok.
Predpokladana suma: 9.400 EUR (ramcova zml.) Polozka: 1.1.1
Casovy harmonogram: februdr - december 2019 Polozka: zazmluvnenie

Obsahova a graficka priprava nového propagaéného materialu s opisom turistickej ponuky a s
vybranymi produktmi, kontaktmi prioritne ¢lenov BTB. Brozura sa bude pouzivat na
prezentaciu destinacie a leisure ponuky na veltrhoch, prezentaciach ako koncepéna pomdcka
pre B2B rokovania a na prezentaCnych podujatiach. Spracovanie vstupnych udajov
pozbieranych od &lenov, prispésobenie tematického rozloZenia obsahu. Predpokladana tlac¢
200 ks v slovenskom, a po 500 ks v anglickom a nemeckom jazyku.

Predpokladana suma: 4.500 EUR (vSetky mutéacie) Polozka: 1.1.1,1.1.3
Casovy harmonogram: marec - maj Polozka: realizacia

26. Spracovanie tematickej brozury Keltsko-rimska Bratislava

Letdk Keltsko-rimska Bratislava je pripravovany v spolupraci s MUOP v troch jazykovych
verziach — v slovenskom, anglickom a nemeckom jazyku.

Predpokladana suma: 2.000 EUR Polozka: 1.1.1,1.1.3
Casovy harmonogram: marec — m4j Polozka: priprava

27. Tlaé¢ jazykovych mutacii nového letaku Zidovska Bratislava

Letak Zidovska Bratislava bol vydany koncom roka 2019 v anglickej verzii. Tento rok pribudnu
jazykové mutéacie slovencina, neméina, hebrejdina. Letak Zidovska Bratislava je pripravovany
v spolupréci s nasim &lenom, Zidovskou naboZenskou obcou.

Predpokladana suma: 2.000 EUR Polozka: 1.1.1,1.1.3

Casovy harmonogram: januéar - marec Polozka: realizacia

28. Update brozury ,, Tajné fajné miesta v Bratislave® v 3 jazykovych mutaciach

Tlag€ anglickej verzie. Priprava slovenskej a nemeckej verzie Tajné fajné miesta v Bratislave.
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Predpokladana suma: Tla¢ a produkcia 3.500 EUR Polozka: 1.1.1,1.1.3

Casovy harmonogram: januar — marec Polozka: realizacia

29. Update a dotlaé chybajucich propagaénych materidlov_v réznych jazykovych
mutaciach

Aktualizacia letdkov a brozur (napr. Mala Bratislava, trhacie mapy, korunovacny letak,
skladacie mapy, letak BC karta a pod.) aich dotla¢ v réznych jazykovych mutaciach podla
aktualnej skladovej zasoby a v zavislosti od ukonéenia verejného obstaravania na tla€. VSetko
pred hlavnou turistickou sezénou.

Predpokladana suma: Upresni sa po ukonceni VO Polozka: 1.1.

Casovy harmonogram: PriebeZne podla potrieb Polozka: priprava

30. Propagac¢né predmety na prezentaciu destinacie v roku 2019

Priprava VO na propagacné predmety pre potreby prezentacie Bratislavy ako aj hokejovych
majstrovstiev 2019.

Predpokladana suma: 24.000 EUR /ram. zmluva Polozka: 1.4.1

Casovy harmonogram: do 18. 7. 2019 Polozka: realizacia

V spolupraci s vybranymi mestskymi organizaciami a partnermi pokraCovanie v procese
inStalacie citylightov v navrhovanych lokalitach. V prvej faze boli osadené 3 obojstranné
citylighty s mapami s vyznagenim turistickych zaujimavosti pozdiz medzinarodnej cyklotrasy
Eurovelo 6 v spolupraci so STARZ. V druhej faze budu citylighty osadzané v rézii BTB
v lokalitach spolupracujucich mestskych organizacii. Nas ¢len — Areal Divoka voda prebrala 3
ks citylightov a bude ich osadzat v zavislosti od poveternostnych podmienok. ZOO obdrzalo
povolenie na osadenie 2 citylightov vo svojom areali, tieZz prevzalo 2 ks, aktualne sa rieSia
technické a kompetencné aspekty realizacie osadenia. Zaroveni je BTB v komunikacii
s MMBA na osadenie CTL na Devine av Rusovciach, kde sa aktualne rieSia majetkové
vztahy a prislusné povolenia. Oslovenie dalSich potencialnych zaujemcov o osadenie
navigaénych map Bratislavy.

Predpokladana suma: 4.420 EUR max. celkovo za inst. Polozka: 5.1.1
Casovy harmonogram: januar — september Polozka: Zazmluvnenie

32. Spracovanie a publikovanie ubytovacich $tatistik od SUSR, dopinanie dat do
TourMIS, spracovanie dat z cykloséitacov
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Uprava a spracovanie dat z ubytovacich $tatistik od Statistického tradu SR za cely rok 2018 a
ich publikovanie. Spracovanie udajov o pocte navstevnikov, prenocovani, ubytovacich
zariadeni, izieb, 16zok, cenach ubytovania a priemernej obsadenosti pre Siroku verejnost.
Doplnenie dat ubytovacich Statistik od Statistického Gradu do marketingovo-informaéného
systému pre turistickych manazérov TourMIS, www.tourmis.info. Spracovanie dat z
cykloscitaCov a priprava spravy za mesiac februar 2019 o prechodoch cez cyklosCitate na
hradzi Berg a na Viedenskej ceste.

Predpokladana suma: - Polozka:

Casovy harmonogram: Marec — april Polozka: priprava

33. Objednanie/oprava roll-upov

Objednanie 11 ks novych tematickych roll-upov od vysutazenej firmy MADNESS
ADVERTISING k.s. podla potreby na jednotlivé podujatia ako aj univerzalne roll-upy na
vSeobecné vyuzitie. Oprava sudiastok alebo vymena vizualu na 4 ks uz v minulosti
zakupenych roll-upoch.

Predpokladana suma: 930 EUR /ramcova zml. Polozka: 1.1.1

Casovy harmonogram: do 24. 4. 2019 Polozka: Prebieha

Priprava vizualu komunikacie, jazykovych mutacii v pristupovom portali Maxifi, lokalizovanych
landing pages, dotaznika, promo kampane atd. Prebehlo stretnutie s oddelenim IT na
magistrate. Implementovana je propagacia BC karty, nasadeny bude dotaznik ohfadom
prieskumu kvality powkytovanych sluZieb v detinacii atiez je vznesena poZiadavka na
vyuzivanie emailov pri registracii v ramci marketingovych aktivit BTB a v sulade s GDPR.

Predpokladana suma: mesacne 2.000 EUR Polozka: 5.1

Casovy harmonogram: mesacne Polozka: Prebieha

35. Prevadzka asprava obsahu na LCD obrazovkach v TIC Klobuénicka
a v obrazovkach na letisku, hlavnej Zelezni¢nej stanici

Kontrola aservis operatného systému, vyladenie aktualizacii, prispOsobovanie
aktualizovaného obsahu, prevadzka aplikacie.

Predpokladana suma: 500 EUR Polozka: 5.1.1.

Casovy harmonogram: Polozka:

36. Uprava servisu a objednanie doplnkovych sluZieb pre informaéné dotykové
totemy
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Uprava objemu servisnych prac udodavatela informaénych dotykovych totemov (4 ks -
letisko, hrad, Zelezni¢na stanica) — znizenie frekvencie objednanych servisnych prac z 1 x
tyzdenne na 1 x mesacne a doobjednanie doplnkovych sluzieb (Statistiky navstevnosti stranok,
uprava obsahu totemov a ad-hoc grafické upravy, dopinenie nemeckej jazykovej mutacie a.i.

Predpokladana suma: 6.500 EUR (do juna 2020) Polozka: 5.1.

Casovy harmonogram: PriebeZne Polozka: priprava

37. Manazovanie grafiky a tlace

Manazovanie Standardnych vykonov grafiky a tlate s vysutazenymi dodavatelmi. Dotlac
materialov  podla potreby skladovych zasob a potrieb informaénych  centier.

Predpokladana suma: Max. do 2.000 EUR Polozka: 1.1.5.

Casovy harmonogram: PriebeZne podla potreby Polozka:

Priprava novej sezény prevadzky informaéného stanku na Hviezdoslavovom namesti
v spolupraci TSSM so zacatim prevadzky k MS v ladovom hokeji.

Predpokladana suma: mesacne 900 EUR Polozka: 5.1.

Casovy harmonogram: maj - september Polozka: priprava

’

39. Uprava videi Zelena Bratislava pre d'alSie spracovanie

Pre lepSiu spracovatelnost a kombinovatefnost' zostrihov tematickych videospotov je potrebna
technicka Uprava — odstranenie napisov a brandu.

Predpokladana suma: 600 EUR Polozka: 1.1.

Casovy harmonogram: Marec - april Polozka: priprava

40. Realizacia novych fotografii pre potreby BTB

V spolupraci s vysutazenym dodavateflom GreenFilms (vystavena objednavka) zabezpecenie
foto databazy pre jednotlivé témy, ktoré v priebehu roka BTB komunikuje (roéné obdobia,
produkty, podujatia, gastronémia, kultura a pod.). Zapojenie sa aj zamestnancov BTB ako
komparzu.

Predpokladana suma: max. do 2.000 EUR Polozka: 1.3.6.
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Casovy harmonogram: Marec — april Polozka: prebieha

41. VO na rozsSirenie analytiky navstevnosti v TIC Klobuénicka

Priprava a spustenie procesu verejného obstaravania na rozSirenie analytiky navstevnosti
v TIC Klobu¢nicka najméa o vizualny monitoring prichadzajucich klientov. Ra@mcova zmluva.

Predpokladana suma: Celkovo na projekt 3.000 EUR Polozka: 7

Casovy harmonogram: Marec - april 2019 Polozka: Prebieha

Po ukon&eni procesu verejného obstaravania na zabezpecCenie leteniek a ubytovania.
zazmluvnenie dodavatela ramcovou zmluvou, ¢erpanie na zaklade individualnych objednavok.

Predpokladana suma: 70.000 EUR (ramcova zmluva)  Polozka: 1.2.

Casovy harmonogram: Zmluva na dva roky Polozka: zazmluvnenie

43. VO na autodopravu

Realizacia verejného obstaravania na zabezpecCenie autodopravy a suvisiacich sluzieb na
veltrhy a prezentacie a pre Uucastnikov infociest, zazmluvnenie dodavatela ramcovou zmluvou,
Cerpanie na zaklade individualnych objednavok.

Predpokladana suma: Podla VO (cca 7 000,- EUR) Polozka: 1.2.a4.1.
Casovy harmonogram: Marec — december 2019 Polozka: Zazmluvnenie
44. VO tla¢

Procesovanie kompletného verejného obstaravania na zabezpecenie tladovych sluzieb.
Zazmluvnenie dodavatela ramcovou zmluvou, €erpanie na zaklade individualnych objednavok.
Prebehol prieskum trhu kde ceny presiahla limit na zakazku s nizkou hodnotou, preto pdjde
sutaz dalej procesne do EKS. Vysutazena bude ramcova zmluva na jeden rok.

Predpokladana suma: Max 100.000 EUR Polozka: 1.1.1

Casovy harmonogram: Ramcova zmluva na rok Polozka: Priprava VO

45, Priprava spoluprace propagacie Bratislavy v Sportovom _areali Leithana
v rakuskom Bruck an der Leitha




ITH BRATISLAVA

sans TOURIST BOARD

Novy Sportovy areal Leithana 30 km od Bratislavy, Viedne a madarskych hranic s ladovou
plochou, kupaliskom a wellness centrom, Sportovymi ihriskami, hotelom a reStauraciou
vzhladom na polohu a vyznam rakuskeho cielového trhu je vhodnym miestom na oslovenie
potencialnych navstevnikov Bratislavy. Moznosti spoluprace: umiestnenie stojanov
s propagacnymi materialmi Bratislavy v areali, bannerov pri ladovej ploche na tribune, na
mantineloch prip. v inych Castiach arealu, videoprezentacia Bratislavy v zariadeniach arealu,
online komunikacia tipov na vylety cez web arealu a.i. Momentalne v Stadiu rokovania
s arealom. Predpokald je realizacia niektorych vybranych aktivit z ich ponuky a nacenenia.

Predpokladana suma: Max. do 4 000 EUR Polozka: 1.2.

Casovy harmonogram: Marec —jul Polozka: Priprava

46. Priprava podpory podujatia World Music Festival Bratislava

Multi-zanrovy festival s medzinarodnym dosahom, s koncertami pre verejnost a odbornou
konferenciou s u€astou delegatov kulturnych institucii a médii z réznych krajin 26.-29.9.2019.
Moznost podpory podujatia cez komunikacné kanaly, tlaCe propagaénych materialov,
infocesty uc€astnikov prip. iné formy. Oficialna ziadost bola predlozena, vypracovana je
tabulka potencialnych nakladov zo strany BTB. Podujatie je v septembri 2019.

Predpokladana suma: 5.000 EUR Polozka: 3.1,1.1.,4.1.

Casovy harmonogram: september Polozka: Priprava

47. Priprava podpory podujatia Bratislavské mestské dni

V spolupraci s Hlavnhym mestom SR priprava spoluprace na podujati Bratislavské mestské dni
v termine 27.-28.4.2019 — otvorenie turistickej sezény a dni otvorenych dveri kultirnych
a Sportovych institucii mesta. BTB zabezpeCi sériu tematickych prehliadok pre verejnost
v troch jazykovych mutaciach a komunikacnu podporu na zahrani¢né trhy.

Predpokladana suma: 1.000 EUR Polozka: 3.1

Casovy harmonogram: Marec - april Polozka: Priprava

48. Priprava podpory podujatia Ceskoslovensky veéer, Praha

Mddna prehliadka slovenskych a Ceskych navrharov spojena s prezentaciou slovenskej
kultary, hudby a gastronémie pre pozvanych VIP hosti, ktora sa uskuto¢ni 8.10.2019 v Prahe.
BTB planuje zabezpelit prezentaciu destinacie Bratislava s ochutnavkou S$pecialit a video
prezentaciou.

Predpokladana suma: Upresni sa po rokovaniach Polozka: 3.1



ITH BRATISLAVA
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Casovy harmonogram: oktdber Polozka: Priprava

49, Priprava zmliuv o spolupraci na rozvoj infrastruktiry CR a propagacia Bratislavy
v

Na zaklade nasho zaujmu o rozvoj turistickej informacnej infradtruktury, propagacie produktov
cestovného ruchu v destinacii ako aj propagacie samotnej destinacie, si BTB tak ako pominulé
roky planuje objednavat turistické informacné sluzby u IC Flora Tour spol. s.r.o. a Slovenska
plavba a pristavy - lodna osobna doprava, a.s., ktoré su situované na strategickych miestach
mesta, kadial pravidelne prechadzaju domaci aj zahranicni turisti.

Predpokladana suma: max. do 6.000 EUR Polozka: 5. 1.1

Casovy harmonogram: April - oktéber Polozka: priprava zmluv

V roku 2019 planujeme vylepsit responzivny dizajn, vytvorit nové Sablony, integrovat do
mobilnej app BC kartu, prepojit’ Simpleview APl s webom, upravit' a zjednodu$it homepage,
zabezpedit' pokrocilé filirovanie POl bodov, a podobne. Vystupom verejného obstaravania
bude ro¢na ramcova zmluva s uspesnym uchadza¢om. Predpoklad ramcovej zmluvy.

Predpokladana suma: 16.000 EUR (ramcova zmluva) Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: implementécia priebezne Stav: priprava zmluvy

Tak ako v minulom roku, radi by sme spolupracovali s PR/medialnou agenturou, ktora by nam
zabezpecovala umiestfiovanie tlaCenej aj online inzercie na cielovych trhoch pocCas celého
roka 2019. V rozpocte 60.000 je zahrnuta samotna inzercia aj sluzby agentury (agenturne fee)
pocas rokov 2019 a 2020. Agentura nam znizuje administraciu kazdej inzercie poc€as roka.

Predpokladana suma: Max. do 60.000 EUR Polozka: 1.3.

zaCiatok VO: druha
Casovy harmonogram: priebeZne podas roka 2019/2020 Stav: polovica marca

S cielom podporit prezentaciu Bratislavy mimo hlavnej turistickej sezony mame zamer posilnit
kampan v obdobi jar 2019. Komunikované témy: MS v ladovom hokeji, jar v BA (kultira
gastronémia), Velka noc, $portové podujatia (napr. CSOB Maratén, Beh Devin - Bratislava)
ai. Dominantné vyuzitie vlogovych videi vytvorenych v spolupraci s OV MS 2019 a lokalnym
youtuberom. Primarne sa jedna o online propagaciu na facebooku a na youtube + Google



ITH BRATISLAVA

sans TOURIST BOARD

Adwords. Cielom je promovat desinaciu mimosezénne a zvysit tak navstevnost pocas jarnych

mesiacov.
Predpokladana suma: do 20.000 EUR Polozka: 1.3.
Casovy harmonogram: marec - april Stav: priprava

Inzercia v magazine zameranom na cestovanie Reise Aktuell v dvoch cCislach (2x 1/1)
s nakladom priblizne 45 000ks a distribuciou v Rakusku a Nemecku. Témou jarného vydania
by mala byt gastronémia, Velka noc a MS v hokeji.

Predpokladana suma: do 6.000 EUR/2x 1/1 Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: marec a jin Stav: priprava

54, Priprava VO na_Skolenie k nastaveniu online kampani_cez sluzbu Google
AdWords

Ugast zamestnancov BTB na odbornych $koleniach k nastaveniu, sprave a analyze online
kampani na Google Adwords

Predpokladana suma: do 1.000 EUR / rok Polozka: 1.3.

priprava VO v prvej
Casovy harmonogram: priebeZne Stav: polovici marca

Na zaklade komunikacie a dohodnutych podmienok mame zaujem o propagaciu Bratislavy
v TV reklamach poc€as vysielania domacich hokejovych zapasov v jednotlivych krajinach
pofas MS v hokeji 2019. Aktivita bude realizovana len v pripadne vhodnych finanénych
podmienok. Komunikujeme s Ceskom, Rakuskom, Nemecko a Anglickom.

Predpokladana suma: Max. do 50.000 EUR (po maji) Polozka: 1.3.
Casovy harmonogram: maj Stav: komunikacia s TV

56. Priprava VO na monitoring SR médii

ZabezpecCenie monitoringu elektronickych médii, podfa zadanych kfu¢ovych slov. Aktualna
zmluva konci vo februari 2019. Vystupom bude ro¢na ramcova zmluva.



ITH BRATISLAVA
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Predpokladana suma: do 2.400 EUR / rok Polozka: 1.3.

priprava VO v prvej
Casovy harmonogram: Marec Stav: polovici marca

57. Propagacia BA v ramci bartrovej spoluprace

Priprava &lankov pre organizaény vybor, CSOB maratén, BBC Travel, Knizny festival v PariZi

a podobne.
Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.
Casovy harmonogram: priebeZne Stav: v realizacii

V ramci spoluprace s MINDOP a organizaénym vyborom, mame moznost umiestnit 30 sek
videa na ,kocku“ v Bratislave av KoSiciach. Videa je potrebné upravit a prispbsobit

technickym poZiadavkam. Nasadzovat sa bude voiceover k videu BC.

Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: M3j Stav: v realiz&cii

Priprava podkladov, sutaz navrhov a nasledné VO na realizaciu obsahu na kampan 2020,
ktora bude vychadzat' z Marketingovej stratégie BTB.

Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.
priprava v druhej
Casovy harmonogram: marec — jin Stav: polke marca

60. Tvorba textového a foto obsahu

Priebezné dodavanie, kontrola a nasadzovanie tematickych €lankov v 3 jazykoch dodanych od
uspesného uchadzaca z VO. Celkovo ma byt dodanych 30 ¢lankov v 3 jazykovych mutaciach
so 150 fotografiami. V priebeznom plneni uz poc¢as roka 2018. Vitaz z VO v roku 2018.

Predpokladana suma: 384 EUR/¢lanok s fotkami Polozka: 1.3.
Casovy harmonogram: PriebeZne po&as roka 2019 Stav: v realizacii

61. Globalna databaza novinarov, influencerov s globalnym monitoringom médii




ITH BRATISLAVA

sans TOURIST BOARD

Pravidelné zasielanie tlaCovych sprav a newslettrov na globalnu databazu novinarov
a influencerov. Suma je za ro€né pouzivanie sluzby Meltwater, ro¢na licencia, databaza
a svetovy monitoring médii. Zmluva kon&i koncom marca, neplanujeme ju predizit. VyuZitie aj
pre zasielanie TS na zahraniéné média napr. k MS 2019 a pod.

Predpokladana suma: 7.200 EUR/ rok (uz vyplatené) Polozka: 1.3.

v realizacii, aktivita
Casovy harmonogram: priebeZne po&as roka 2019 Stav: konci v aprili

62. Nasadenie vlogovych videi na socidlne siete

Jarna online kampan s pracovnym nazvom ,Jar s Barborou® spojena s nasadenim viogovych
videi o Bratislave v angli¢tine na socialne siete. PoCas roka 2019 zverejnime 15 vlogovych

videi.
Predpokladana suma: 500 EUR/ 1 video Polozka: 1.1.6.
Casovy harmonogram: priebeZne podas roka 2019 Stav: v realizacii

63. Kontinualna propagacia BC karty na zvysSenie online predaja

Prostrednictvom tematického contentu na socialnych sietach priebezne zabezpecCujeme
propagaciu subjektov zapojenych v BC karte. PoCas mesiaca cca 2-3 platené posty.

Predpokladana suma: 500 EUR Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: marec Stav: v realizacii

64. Kontinualna propagacia produktov élenskej zakladne BTB

Prostrednictvom inzercie na socialnych sietach priebeZzne zabezpelujeme propagaciu
Clenskych subjektov BTB. PoCas mesiaca cca 2-3 platené posty.

Predpokladana suma: 500 EUR Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: marec Stav: v realizacii

65. Priprava tlacovych sprav na aktualne témy

PriebeZne podla aktualne témy — nova BC karta, veltrhy a podobne.

Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: PriebeZne Stav: priprava



ITH BRATISLAVA
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66. PR podpora podujati

Propagacia aktualnych podujati cez socialne siete. PoCas mesiaca cca 3-4 platené posty.
Predpokladana suma: 500 EUR Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: marec Stav: priprava

Priebezne podfa aktualnych dopytov a navrhov partnerskej spoluprace (KOCR BRT, MDaV
SR ap.).

- infocesta 5-6 Cinskych touroperatorov — BTB zabezpecCuje program a stravu (spolupraca
s MZV a s Czechtourism s podporou ETC)

- infocesta thajskych novinarov v spolupraci s hotelom Vienna House — prehliadka mesta

- oslovenie bloggerov na velky presstrip v BA

Predpokladana suma: do 1.500 EUR Polozka: 4.1.

Casovy harmonogram: marec/april Stav: priprava

68. Priprava novych sekcii na web

Priprava novych a dopifianie uz vytvorenych sekcii na webe na témy ako: Velka noc v BA,
Majstrovstva sveta v ladovom hokeji 2019, sakralne pamiatky, kreativnhy CR a podobne.

Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: marec/april Stav: priprava

69. Google for Nonprofits

Priebezna uprava search kampane v sluzbe Google for Nonprofits.
Predpokladana suma: - Polozka: -

Casovy harmonogram: PriebeZne Stav: v realizacii

70. Sprava webu a dotvaranie jednotlivych sekcii

Kontinudlna sprava a vytvaranie obsahu na web.

Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.



ITH BRATISLAVA
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Casovy harmonogram: priebeZne Stav: v realizacii

71. Sprava aplikacie cez systém Mappa

Kontinualna sprava a vytvaranie obsahu v aplikacii.
Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: priebeZne Stav: v realizacii

72. Sprava socidlnych sieti

Kontinualna sprava a vytvaranie obsahu na socialne siete na dennej baze, sharing, tvorba

postov atd.
Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.
Casovy harmonogram: priebeZne Stav: v realizacii

73.Videorozhovory s ¢élenmi BTB

Priprava rozhovorov s ¢lenmi BTB — predstavenie ich produktov a oblubenych miest
v Bratislave. Dizka max. 5 minut, spojené s imidZovymi zabermi. Vhodné ako online content.
Celu produkciu zabezpeduju zamestnanci BTB. Pocas januara a februara je planované natocit
priblizne 2-4 Clenov. Nasledne sa budu videa strihat s kompletnou postprodukciou. Videa by
mali byt pouzité pred letnou sezénou 2019. Cast videi uz bola natogena.

Predpokladana suma: - Polozka: 1.3.

Casovy harmonogram: priebezne Stav: v realizacii



o WORLD ..
MUSIC °Pboong;a.
FESTIVAL 'Jo,& :
BRATISLAVA P

obé&ianske zdruZenie

> &
X &
%, S

A i
%% o
Hdiaaaeaasds

Ndm. sv. Frantiska 6, 841 04 Bratislava , ICO: 42262691, DIC:: 2023553818

v zastupeni: Ing. Jarmila Vickovad, tel.: +421 908 143 956

Bratislavskd organizdcia cestovného ruchu
p. Tomas Koniar

Safarikovo namestie 76/3

Bratislava

12.2.2019, Bratislava

Vec: Navrh na uzatvorenie zmluvy o spolupraci v predmete propagacia destinacie Bratislava medzi

organizatorom World Music Festival Bratislava - Amity o.z. a Bratislavskou organizaciou CR.

1. je WORLD MUSIC FESTIVAL BRATISLAVA, ktory sa bude konat 26.-29. septembra 2019
v Bratislave. Festival je multizanrovy, funguje od roku 2016. Ako jediny mestsky festival svojho druhu, ma medzinarodny
dosah a redlne vysledky v propagdcii Bratislavy, je zndmy a medializovany aj za hranicami Slovenska. Delegati a divaci
ocenuju program: od hudobnych koncertov, premietania filmov, workshopov po iné aktivity popularizujice folklér,
world music aj jazz. Velkym prinosom je medzindrodna konferencia ako sucast festivalu, do Bratislavy prichadzaju
desiatky delegatov - novinarov, odbornikov a osobnosti, ktorym pripravujeme bohaty program na 4 dni. Je to priestor pre
networking a vymenu informdcii a zdklad pre pravidelné navstevy odbornikov z hudobného biznisu v Bratislave. Tieto
aktivity maju potencial - vybudovat v Bratislave stredoeurdpsky hudobny veltrh.

V roku 2018 sa v ramci festivalu konalo 15 koncertov (v Ateliéri Babylon, Tajny koncert na palube lodi, koncert v Letnej
¢itdrni, hudobny sprievod mestom, koncerty na Hviezdoslavovom namesti ai.), premiéry hudobnych filmov, workshopy,
tanecné predstavenie a afterparty. Velkou devizou bola dvojdrova konferencia s vyse 35 zahrani¢nymi delegatmi a cca
100 ucastnikmi konferencie. Celkova navstevnost Festivalu v roku 2018 bola cca 1500 pocas $tyroch dni, pricom sme mali
divakov aj zo zahranicia ( Madarsko, Rakusko, Ceska republika, Kanada ai.).

a) OCENENIA za rok 2018 od renomovanych odbornikov v Transglobal World Music Chart za rok 2018 medzi 20
najvyznamnejsimi svetovymi festivalmi z celého sveta (Malajzia, Kérea, USA, EU, Afrika):
e -Best,Best Newcomer Festival Award” — Najlepsi novy festival
e, Best Small/Medium Festival Award” — Najlepsi maly / stredny festival
e avhlasovani ,Best Festival Award“ — Najlepsi festival sa umiestnil na 3. mieste

Organizatori ankety ocenili ,,pozorne tvoreny vhlad do hudobnej scény Slovenska pre zvysok sveta”.



b)

c)

d)

f)

e Zaradenie do FESTIVAL GUIDE 2018/2019 ,Prehladu eurdpskych festivalov roku 2018 ¢asopisu
Songlines, s celosvetovym dosahom,

e Zaradenie medzi HUDOBNE UDALOSTI ROKA 2018 teského radia Proglas a dalie medzinarodné
uznania.

Zvysenie konferencnej a festivalovej turistiky - spojené so zaujmom osobne zaZit festival a Bratislavu:
V minulosti festival navstivilo vySe 65 zahrani¢nych delegatov (novinari, publicisti, vyznamné osobnosti)
a 58 hudobnikov, ktori nasledne informovali o podujati na odbornych férach aj v médiach.

Evidujeme zvySeny zdujem o festival v zahranic¢i a mnozstvo pozitivnych recenzii a reakcii v odbornych
médiach (Songlines, fRoots, Cesky rozhlas ai.). Vyznamni profesionali tohto hudobného odvetvia sa
opdtovne vracaju na festival a odporucaju ho aj dalSim.

Uzsie zapojenie mesta/festivalu do celosvetového diania. Festival (a WOMUSK):
Reprezentuje Slovensko v medzinarodnych zoskupeniach:

v' CEMS - Central European Music Square( krajin V4)
v" LEMON - Live European Music Organisers Network-

Zastupuje WORLD MUSIC FESTIVAL BRATISLAVA v prestiznych zdruZeniach:
v" Forum of Worldwide Music Festivals (FWMF)
v" Global Music Market Network (GloMMnet)
v' MusiConnect

Reprezentanti tychto zdruzeni: CEMS — Balazs Weyer,Zlata Holusova LEMON - Birgit Ellinghaus, FWMF —
Patrick de Groote, GloMMnet — Brahim EIMazned, MusiConnect — Michael Christophe uz festival navstivili ako
delegati. Ich ohlasy su pozitivne a maju zaujem spolupracovat na spolo¢nych projektoch.

Pri spolupréci s BTB vieme vyuZit nase kontakty na média a propagovat Bratislavu v zaujimavej zahrani¢nej
cielovej skupine: odbornych hudobnych kruhoch a medzi zastupcami hudobného biznisu. Prilohou Ziadosti je
Zoznam delegatov festivalu z roku 2018. Medzi nimi su vyznamné osobnosti ako riaditelia hudobnych rebrickov,
¢lenovia Predstavenstiev medzinarodnych zdruZeni apod. DoleZitou skupinou s novinari a publicisti, ich
vystupmi z navstevy festivalu su kazdy rok €lanky, rozhovory a reldcie v radiach. Ak U¢astnici roznych ankiet

o hudobnych podujatiach st ich osobné skusenosti z bratislavského festivalu velkou vyhodou. Vhodne
publikovana inzercia v médiach (Songlines, fRoots, WorldMusicCentral, FoolMoon, Folker ai.) vie pritiahnut
zaujem SirSej verejnosti v zahranici.

Propagdcia festivalu a Bratislavy pokracuje aj po skonceni samotného festivalu. Sme prepojeni s platformou na
vyvoz a prezentdciu hudby WOMUSK, ktoru riadime, preto pravidelne navstevujeme veltrhy v zahranici, kde
prezentujeme a propagujeme festival, Bratislavu a slovenskd hudbu. Vieme preto efektivne zabezpecit plnenie v
zahranici, zahrnutim BTB do vystupov, ktoré distribuujeme predovsetkym mimo Slovenska (napr. na brozurach,
na CD kompilaciach, letdkoch a pod.) pridanim loga, linku na web apod. Takéto plnenie zasiahne cielovi
skupinu, ktora je podporu turizmu osozn3, pretoze:

= posobi v globdalnom hudobnom biznise

= hladd podujatia a moznosti spoluprace v réznych krajinach

= hladd novych zaujimavych interpretov a partnerov

=  vela cestuje a podporuje diverzitu v umeni

Mdame sklsenosti s organizovanim Press tripov — pre zastupcov médii (Séfredaktor SONGLINES- Simon
Broughton, redaktor fRoots Magazine- Abdrew Cronshaw a zastupca Polského Radia- Jakub Borysiak) sme
pripravili navstevu slovenskych hudobnikov v roznych regiénoch na Slovensku zakoncenu pobytom na festivale
Vychodna 2018. Z tohto podujatia vyjde velky dvojstrankovy ¢lanok, vysla fotoreportaz a hudobné relacie



g)

v polskom radiu. Nakolko kvalitnych folklérnych festivalov je na Slovensku vela (Medzinarodny folkldrny festival
MYJAVA ,Folklérne slavnosti pod Polanou Detva 2019, Podrohadske folklorne slavnosti 2019 , Hontianska
pardda v HruSove, Horehronské dni spevu a tanca) vieme poskytnit poradenstvo pri organizovani podobnych
aktivit v buddcnosti.

Zastupcovia festivalu pravidelne organizuju Slovensky stanok na najvacsom veltrhu worldmusic WOMEX
WORLD MUSIC EXPO. Nakolko sme zdroven jedinou organizaciou, ktora reprezentuje slovenskd world music

v zahranic¢i, mdme vyhradné postavenie a tuto formu propagécie vieme vyuZit nielen na propagaciu slovenskej
hudby a bratislavského festivalu. Umiestfiujeme na stanok aj brozurky a materialy o Bratislave ako o turistickej
destindcii. Pripravujeme USB kluce, ktoré rozdavame navstevnikom stanku. Tieto USB kltiée okrem informaciach
o slovenskej hudbe obsahuju aj informacie o Bratislave, promo vided, PDF subory s informaciami o kultirnom

vyZiti v meste a pod.

Naklady na Slovensky stanok a promo materialy Ziadame od Fondu na podporu umenia, ktoré tuto aktivitu
podporuje. Vzhladom na kazdoro¢ne narastajuci pocet ziadosti na FPU, vSak prispevok na Slovensky stanok nie
je garantovany.

Prehlad nakladov na Slovensky stanok na WORLD MUSIC EXPO- WOMEX (vratane 19% DPH, td moze byt aj vyssia):

Registracia najmensieho stanku 2 x 3 m : 1024 EUR
Delegatske poplatky — min. 3 delegati : 880EUR
Design stanku (grafika, vyroba bannerov) : 1550 EUR
Vybavenie stanku (stoli¢ka, pult) : 95 EUR
SPOLU minimalne naklady : 3 549 EUR

Stanok je umiestneny spolu so stankami organizacii z Polska, Ciech a Madarska ( kazda z nich ma 4-10 stankov) ,
tvori tak Stredoeurdpsku alianciu a ma vybornu navstevnost. V pripade Ze, by BTB alebo Ministerstvo Dopravy
pomohlo financovat tla¢ a vyrobu bannerov na Slovensky stanok, vieme zabezpedit viac priestoru pre
propagdcie BTB a MINDOP ako partnerov Slovenského stanku. Grafika stanku by obsahovala informacie linky na
web stranku visitbtarislava.com, slovakia.travel, loga a informacie o partneroch. Na WOMEX 2019
pripravujeme aj spolo¢nu prezentdciu s ceskym partnerom — SoundCzech. Obsahom prispevku na Konferenciu
bude prehlad podujati a festivalov CZ/SK. Zamerany bude na predstavenie oboch krajin a podujati, kde chceme
venovat priestor aj naSmu festivalu a prezentacii Bratislavy.

Mimoriadnym prinosom je moznost vybudovat v Bratislave podujatie eurdpskeho vyznamu — evidujeme snahu
medzindrodnych organizacii vytvorit v Strednej Eurépe novy hudobny veltrh, kde by sa pravidelne stretdvali
zastupcovia regiénu (Slovensko, Madarsko, Rakusko, Pol'sko a Ceska republika) so zastupcami hudobného
biznisu zo sveta s cieflom spoluprace, vymeny informacii, organizovanie seminarov, networking a pod.
Zakladatelia podobnych veltrhov zacali jednania so zastupcami stredoeurdpskeho regiénu, vratane nas.
Vysledkom by malo byt podujatie eurépskeho vyznamu — stretnutie odbornikov spojené s viacdfiovym pobytom
v meste vyuZitim priestorov na konferenciu, networking, propagacné stanky agentur, medzinarodnych zdruzeni,
koncertami slovenskych a zahrani¢nych hudobnikov apod. Znamenalo by to pre Bratislavu - zvySenie prestize,
ekonomicky aj kulturny dosah svetového vyznamu. UZ tento rok by sa mohol urobit prvy mensi event

s partnermi ako MusiConnect a GloMMnet. Treba podotknut, Ze podobny zdmer ma aj Festival Budapest Ritmo.
Preto ¢im skor ziskame podporu a ohlasime takéto podujatie, tym skor sa nam partnerov potvrdit pre nase
podujatie a konaie aktivit v Bratislave.

Podobné aktivity su mimoriadne tspesné v zahranici zvysSuju prestiz mesta (krajiny) a lakaju mnozstvo
odbornikov, ktori ostavaju ako turisti aj na dlhsie obdobie a pravidelne sa na podujatie (a miesto) kazdoroc¢ne
vracaju (MAPAS Tenerife, MEDIMEX Taranto, MERCAT MUSICA VIVA de Vic, MusiConnect Canada, PAMS Korea
ai.). So vSetkymi tymito organizaciami a veltrhmi spolupracujeme. Pozndme organizatorov a nasim zamerom je


https://www.folklorfest.sk/8077-medzinarodny-folklorny-festival-myjava-2019-60-rocnik/
https://www.folklorfest.sk/8077-medzinarodny-folklorny-festival-myjava-2019-60-rocnik/
https://www.folklorfest.sk/8076-folklorne-slavnosti-pod-polanou-detva-2019-54-rocnik/
https://www.folklorfest.sk/8834-44-podrohacske-folklorne-slavnosti-2019-zuberec/
http://www.hrusov.sk/hontianska-parada.html
http://www.hrusov.sk/hontianska-parada.html
http://www.sosbb.sk/folk2.htm

v buducnosti usporiadat podobny veltrh aj v Bratislave. Navyse mnohé z tychto veltrhov spolupracuju
s lokalnymi organizaciami na podporu turizmu, ktoré podobné aktivity rozhodne podporuju.

Napriklad:

¢ MAPAS Tenerife - Ciudad de Tenerife, Santa Cruz de Tenerife , Gobierno de Canarias

¢ MEDIMEX Taranto — Regione Puglia, Agenzia REgionale del Turismo, Piiil Cultura in Puglia,
PugliaSound

*  MERCAT MUSICA VIVA de Vic - Institut Catala de les Empreses Culturals, Victurisme, Universitat de
Vic

* MusiConnect Canada - Canada Council for Arts, Centre Ville -Caraquet

. PAMS Korea - Korea Arts Management Service, Korea.net , visitkorea

Mnohé z tychto regionalnych organizacii investuju do podpory kulturnych podujati, prezentdcie tzv. Intangible
Cultural Heritage of Humanity by UNESCO. Slovensko md v tomto vela ¢o ponuknut hoci prezentdcia a mapovanie

.....

sa tejto oblasti venuje a kazdy rok predstavujeme niektoré zapisy Nehmotného kultirneho dediéstva
Slovenska. Prezentdciu pripravujeme v spoluprdci s Katedrou Folkloristiky a etnolégie FF UKF v Nitre.

Viacdriové podujatie predstavuje potencidl na prediZenie pobytu navitevnikov Bratislavy a tym aj poétu
prenocovani a ich vydavkov. Propagacia partnera v atraktivnych miestach centra Bratislavy pocas festivalu aj
pocdas medzindrodnej hudobnej konferencie, kde sa bude prezentovat partner podujatia réznymi formami.
Festival a podujatia s nim spojené predstavuju Bratislavu ako kultirnu turistickd destinaciu a upeviiuju vyznam
mesta ako kultirneho centra regionu. Pri podpore propagacie (reklama a inzercia v Specializovanych publikaciach,
médiach v zahranici) je $anca prilakat fanusikov zanru z dalsich krajin. Podujatie, Bratislavu a BTB ako partnera
prezentujeme aj pri propagacii festivalu na velkych zahraniénych veltrhoch, kde AMITY o.z. zabezpecuje Slovensky
stanok (WOMEX) a pri nasej Gcasti na konferenciach v zahranici (cca 15 rocne).

Bratislava ma velku prileZitost vyuZit doterajsie vysledky ¢innosti zakladatelov WOMUSK a organizatorov festivalu

v zahranici. Pripravili sme podmienky pre zapojenie Bratislavy do medzindrodnej komunity, vybudovali sme déveru

a zaujem u zahrani¢nych partnerov. K dispozicii mdme mnoZstvo kontaktov. Bratislava je idedlnym miestom konania
nielen pravidelného medzinarodného festivalu, ale aj hudobného veltrhu vzhladom na vybornu polohu: letecku spojenie,
konferenénu a veltrznd infrastruktdru, organizacny tim festivalu, ktory ma potencial tieto aktivity pripravit a realizovat.
Dlhodobd podpora festivalu je zaklad pre vytvorenie nového hudobného veltrhu eurépskeho vyznamu v Bratislave.
Vyrazne by to zvysilo tzv. konferencnu a veltrznu turistiku a samozrejme prestiz mesta.

Navrh spoluprace
AMITY o.z. - sa v ramci spoluprace zavazuje :

1.

a) zabezpedit dramaturgiu podujatia;

b) komplexne zabezpecit zorganizovanie podujatia, vratane medializacie, propagécie a technického
zabezpecenia;

c) zorganizovat podujatie v stlade so vieobecne zavaznymi pravnymi predpismi a splnit vietky povinnosti voci
prisluSnym organom verejnej spravy a ostatnym partnerom podujatia a organizaciam kolektivnej spravy
autorskych prav (SOZA), vratane zabezpecenia dostato¢ného poctu vyskolenych organizatorov, bezpecnostnej
sluzby a zdravotnej sluzby;

d) zabezpedit thradu vietkych nakladov na organizaciu podujatia okrem nakladov na ¢innosti, ktoré sa podla
tejto zmluvy zavézuje uhradit partner;


https://www.webtenerife.co.uk/tenerife/the-island/municipalities/santa-cruz-tenerife/?_ga=2.206738131.1135149085.1550835506-1115770599.1550835506&tab=1
http://www.elcorazondetenerife.com/
http://www.gobiernodecanarias.org/turismo/
http://www.regione.puglia.it/
https://www.agenziapugliapromozione.it/portal/
http://www.piiilculturapuglia.it/
http://www.pugliasounds.it/
http://icec.gencat.cat/ca/inici
https://www.victurisme.cat/
https://www.uvic.cat/
https://www.uvic.cat/
https://canadacouncil.ca/
https://www.caraquet.ca/en/home
http://eng.gokams.or.kr/02_inter/inter.aspx
http://www.korea.net/AboutKorea/Culture-and-the-Arts/Traditional-Arts
http://english.visitkorea.or.kr/enu/ATR/SI_EN_3_6.jsp?cid=2485721

2.

a) uviest partnera (logo) ako spoluorganizatora vo vsetkych printovych, propagac¢nych a medialnych

vystupoch, ktoré zabezpecuje a moze ovplyvnit organizator; zachovat logo partnera, farbu a typ pisma v stlade

s dodanym dizajn manualom;

b) umiestnit preklik na webe www.visitbratislava.com alebo jeho podstranku na webe worldmusicfestival.sk,

c) umiestnit minimalne dva posty o Bratislave, respektive o produktoch partnera na oficidlnej Facebookovej

stranke podujatia, podla dodanych podkladov od partnera,

e) umiestnit logo a web partnera do oficidlnej videopozvanky podujatia, ktora bude komunikovana

prostrednictvom socidlnych sieti,

f) zabezpedit outdoorovd, indoorovd, printovud a online kampar — umiestnenie destina¢ného loga podla

vzajomnej dohody medzi organizadtorom a partnerom,

g) uvadzat logo Ministerstva dopravy a vystavby SR s Gvodnym slovnym spojenim ,,s podporou” na vietkych

propagacnych materidloch, na webovej strdnke a vo vSetkych medidlnych vystupoch k podujatiu, pri ktorych je

to mozné,

h) V pripade pokrytia ndkladov na tla¢ bannerov na Slovensky stanok zo strany Partera uviest a umiestnit linky

na visitbtarislava.com, slovakia.travel, loga a informacie o partneroch pri propagacii na Slovenskom stanku na

podujati WOMEX,

i) propagovat na Slovenskom stanku na podujati WOMEX Partnera distriblciou promo materidlov o Bratislave,

j) dodat 12 ks listkov na zavere¢ny Gala koncert alebo iné podujatia podla vyberu partnera,

k) poskytnit nase kontakty a know-how na vybudovanie medzinarodného podujatia — multizanrového
hudobného veltrhu v Bratislave.

3. dodat partnerovi monitoring propagécie a fotodokumentaciu z podujatia v elektronickej podobe.

Nasa Ziadost o podporu zo strany Bratislavskej organizacii CR - navrh:

1. zabezpedit press trip: pre zahrani¢nych novinarov a delegatov- vychadzka po centre meste s vykladom
v anglictine, cca hodinova prehliadka s dérazom na hudobnd histériu mesta, doplnend o prehliadku
hradu Devin (v pripade dohody a zaujmu zo strany delegatov),

2. zabezpedit ubytovanie v centre mesta (Zdmocka — NabreZie Dunaja) v drioch 26.-29 septembra pre cca
25 ucastnikov festivalu pocas Styroch noci, t.j. cca pre 15 delegatov a 10 novinarov (4x60 EUR pre cca 25
delegatov, vo vyske cca 6 000 €) podla Zoznamu ubytovanych, ktoré predlozi AMITY o.z., ast ubytovania
pre dalsich 5 delegatov hradi partner MusiConnect Canada,

3. zabezpe’lit transfer delegatov a hudobnikov z letiska (Vieden-Schwechat a Letisko-Bratislava) pred,
podas a po konania festivalu pre hudobnikov a delegatov festivalu podla zoznamu, ktoré predlozi
AMITYo0.z. (cca 650 EUR),

4. zabezpecit preklady do angli¢tiny pri priprave textov do PR materidlov podujatia (min 10-15 normostran,
podla potreby),

5. reklama a inzercia podujatia v spolupraci so slovenskymi médiami (sme, Dennik N, in.ba, apod.),
v ktorom bude uvedena informacia o podujati vo vyske 400 EUR,

6. reklama a inzercia v $pecializovanych publikaciach, médiach a na weboch v zahranici (Songlines, fRoots,
Folker, worldmusiccentral.org, ai.) v hodnote cca 800 EUR,

7. zabezpeclenie jednej z dvoch Citylight/bilbord kampani (JCDecaux,BigMedia), druht zabezpeéi AMITY
0.2. (8 ks bilbordov alebo 15 ks citylightov)

8. tla¢ promo materialov nasledovne:

a) Program:

-findlny rozmer 12 x 12 cm, pocet stran 32, v strede tzv. oltarny zlom, farebnost 5+5, vizba V1, 2 x
spinka s uskom, matné lamino na titulnej a zadnej strane, obojstranné potihanuté 1+1, papier vnitra
cyclus ofset cca 110-130 g, papier obalu: cyclus ofset cca 150 g, pripadne podobné technické
podmienky, pocet kusov 600 ks do 20.9.2019

b) Letak A6:

- rozmer A6 obojstranna farebna tla¢, pocet kusov 1000

c) Plagat A2

-outdoor plagat, farebna jednostranna tlac, pocet kusov 2 x 50

d) Plagat A3

-outdoor plagat, farebna jednostranna tla¢, pocet kusov 2 x 100



10.
11.
12.
13.

14.
15.

zabezpecenie tlate bannerov a grafiky na Slovensky stanok na podujatie WOMEX , ktoré sa kona
kazdorocne v oktébri v hodnote 1 200 EUR,

zahrnutie informacii o festivale do ponuky programov v Bratislave,

jeden spolocny obed pre zahrani¢nych delegatov cca 30 ludi v centre Bratislavy,

dodat 30 ks daréekovych bali¢kov s promo materialmi o Bratislave pre zahrani¢nych novinarov a hosti,
jeden zo showcase prehliadok slovenskych skupin sme chceli zorganizovat na vyletnej lodi spolu
s plavbou po Dunaji — pre delegatov a novinarov bol podobny koncert mimoriadne pritazlivy, radi by
sme ziskali prendjom zo spolo€nosti LOD za vyhodnych podmienok, ak by to bolo moiné. Sme
presvedceni, Ze by takyto koncert a plavba zvysili atraktivitu festivalu,

zabezpecit vylepné plochy na A2 plagaty v Turistickej Informacénej kancelarii v Bratislave,

Sirit informacie o podujati prostrednictvom vlastnych informacénych a propagaénych kanalov ako

napriklad: web, Facebook, newsletter,

16.

podporovat na svojej Urovni realizaciu a propagaciu podujatia: uviest partnera ako spoluorganizatora

vo vsetkych printovych, propagacnych a medidlnych vystupoch, podporu festivalu a propagaciu Bratislavy.

Celkovy odhadovany rozpodet podujatia 65.000 EUR.
Podrobny rozpis ndkladov a rozpocet je stcastou prilohy.

Destindcia Bratislava bude propagovana:

a) umiestnenim prekliku na web www.visitbratislava.com alebo jeho podstranku na webe
http://worldmusicfestival.sk/,

b) umiestnit na dobre viditelnom mieste 1x banner (logo a web) partnera v priestoroch, kde sa bude podujatie
konat — na trati podla vzajomnej dohody medzi organizatorom a partnerom,

c) umiestnit minimalne dva posty t o Bratislave, respektive o produktoch partnera na oficialnej Facebookovej
stranke podujatia, podla dodanych podkladov od partnera,

d) umiestnit logo a web partnera do oficidlnej videopozvanky podujatia, ktora bude komunikovana
prostrednictvom socidlnych sieti,

e) V pripade pokrytia nakladov na tla¢ bannerov na Slovensky stanok zo strany Partnera uviest a umiestnit linky
na visitbtarislava.com, slovakia.travel, loga a informacie o partneroch pri propagacii na Slovenskom stanku na
podujati WOMEX,

f) propagovat na Slovenskom stanku na podujati WOMEX Partnera distribuciou promo materialov o Bratislave.

V Bratislave, 13. 2.2019
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VX&W

Za AMITY o.z.: Ing. Jarmila VIckova



