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Kontraktaény networking v Parizi
Zapis zo sluzobnej cesty zastupcu Bratislava Tourist Board, sprievodkyne pani Zuzany
Rychlikovej

Bratislava, 28. 1. 2020

Klient :
Bratislavska organizacia cestovného ruchu

Podujatie:
Prezentacia destinacie Bratislava a hlavnych aktivit Bratislava Tourist Board na Kontraktachom
networkingu v Parizi.

TERMIN: 23. januér 2020, 16.00 - 22.00
Program:
16:00 InStalacia Ucastnikov na velvyslanectve
17:00 Prezentdcia francuzskeho trhu, jeho Specifikd a trendy
- za Ucasti p. Richard-a Soubielle-a, predsedu TO Alest Voyage a viceprezidenta zdruzenia
Entreprises du Voyage (povodne SNAV - Narodna Unia cestovnych kanceldrii).
17:30 Oficidlne otvorenie/Uvitaci prihovor
22:00 Predpokladany zaver podujatia

MIESTO KONANIA: Zastupitelsky urad CZ v Parizi - 15 Avenue Charles Floquet, 75007 Paris,
Francehttps://www.mzv.cz/paris/cz/o velvyslanectvi/index.html

ORGANIZATOR: Czech Tourism spolu s jednotlivymi zastupcami krajin V4 vo Francuzsku

Uvod:

Podla informacii organizatora, na podujatie sa prihlasilo 132 ucastnikov. Na podujati sa zucastnilo 5
subjektov z Madarska, 8 z Ciech, 8 zo Slovenska a 8 z Polska.

Slovensko bolo jedinou krajinou, ktord nebola zastipena narodnou organizaciou CR, ale pracovnikmi
zo stalej diplomatickej misie.

Slovensko bolo nepochybne najmenej zndmou destindciou spomedzi V4. Bratislava bola najzndmejsim

miestom na Slovensku, ktoré rezonovalo. U¢astnici sa Zivo zaujimali o Slovensko vieobecne, bolo im
zname, Zze mame niekolko pamiatok zapisanych vo Svetovom dedic¢stve UNESCO.

Resumé z prednasky o Francuzskom trhu (podla prihovoru pana Richarda Soubillieho)

Destindacia Strednej Eurdpy, vo Francuzsku, eSte stale znama pod pojmom ,,Europe de I'Est” —Vychodna
Eurdpa, zaznamendva medzirocny narast 15%.

Klientov, ktori sa potencialne zaujimaju o Strednu Eurdpu, rozdelil pan Soubille do 3 vekovych kategérii
a podla toho ich Specifikoval.

NajpocetnejSou skupinou su Seniori ,,+60“. Pre tuto skupinu su krajiny na V4 este stale vnimané ako
z Filmu ,,from Russia With Love”, Sedivé, neutesné a velmi lacné. Zvycajne su tito turisti potom milo
prekvapeni, prostredim a sluzbami, menej cenami. Chcu potom aj zazitky z toho ,,zabudnutého klisé“
vidiet a pocut.


https://www.mzv.cz/paris/cz/o_velvyslanectvi/index.html

Aktivny turisti ,,+35“ vela cestuju a su informovanejsi ako predchddzajica generdcia. Zaujimaju sa
o histériu, podujatia, hudbu. Nie je vynimkou, Ze si cestu zorganizuju sami vdaka dostupnej leteckej
doprave a reputdcii regidnu ako bezpecného.

Mladi, ,-35“ alebo generéacia Erasmus, su zvyknuti cestovat, charakterizuje je ich heslo ,Free To

Ill

Travel”. Cestuju sami a zdielaju.
Délezita je pritomnost médii pri propagacii destinacie — televizne serialy, filmy. Napriklad vztah série
Zaklina¢ a Madarska. Filmova krajina automaticky bude generovat turizmus.

Dalsim dolezitym faktorom su $portové podujatia: futbal, lyZovanie, triatlon ako aj kultirne podujatia
— koncerty pre mladych.

Krajiny s tradi¢nou vazbou na histériu Francuzska su prirodzenejsie zname. Napriklad Polsko vdaka
Napoleonovi, histérii Druhej svetovej vojny. Slovensko je najmenej zndmou krajinou.

Nespochybnitelnou konkurenénou vyhodou je znalost franctzskeho jazyka a ako KULTURY. Franctzsky
turista je iny ako Brit, Nemec alebo Spaniel. Franctizi st komplikovani. Ked chcete predavat destinéciu
vo Francuzsku, musite mysliet ako Francliz. Su zvedavi, ale na vietko maju svoj nazor a spravaju sa
povysenecky. Dolezita je rola sprievodcu, ktory je akymsi mostom medzi oboma svetmi. V3etko chcu
pochopit a to svoji o¢ami. Dolezite je ponuknut origindlne a unikatne spomienky!

Znalost francuzstiny (a mentality) ako aj materidly vo franclzstine si nevyhnutnostou.

Entreprises du Voyages poskytne narodnym agentlram na vyZiadanie Statistiky podla krajin.

Stretnutia poc¢as workshopu:

Kazdy kontakt som ohodnotila podla vyznamu od * po ***.
Novinari su oznaceni modrou

1. Mme Barbara DIVRY ***
Le Routard — zndmy cestovatelsky sprievodca, asi najznamejsi vo Francuzsku, ludovd verzia
,Michelinu”.
Ma zdujem o cestu do BA a okolia, prisla na workshop len kvéli Bratislave, lebo o nej pocula a ma
zdujem o nej pisat do NL ( 8 strdn po 1500 znakov + pristup k databdze fotiek) — odber 6 miliénov.
Odporucam individudlny pristup — zaujima ju histéria, priroda, doraz na ekolégiu, bio, udrzatelny
rozvoj, chce cestovat len eko — vlak, elektrické auticka, bicykel, zaujala ju moZnost prenocovat
v doméeku na strome na Kaéine @



2. M. Robert BARBE***
I.S.A Tourisme — Cestovna kanceldria so zameranim na malé skupiny (8 os6b) a Eurdpu. Viac ako 20
rokov ponuka aj velku cestu po Slovensku. Zameranie: Kultura, tradicie, objavovanie, priroda, histéria,
literatdra avztahy s Francizskom. Osobne pozna Slovensko a sprevadza ho. CK ma s manzelkou,
Slovenkou.

3. Mr. Paul Le Rossignol (GB) ***
International Telecom Development — Specializovana Agentura na MICE
Zaujem o organizovanie MICE v BA, neopozerana lahko dostupna destinacia. Uréite pozvat ma
FAMTRIP MICE — odporuc¢am kontaktovat pani Erneker.

4. Mme Celine LUIS — ETIENNE***
Capitales Tours — vSeobecny TO — FIT, ale hlavne skupiny, kultdrne okruhy, klientela +50, ponuka
v katalégu okruh PRG - VIE —BUDA, https://3cb22385-bc0f-4e2e-b502-
9ba713bf3df0.filesusr.com/ugd/dea855 adal70f3efc64f1082a40b07f8629a6a.pdf, mimo kataldgu aj
Bratislavu, zatial cez rakusku CK.

Pozna Bratislavu, bola tu pred 15 rokmi a ma velmi pekné spomienky a rada by sa vratila a ponukala aj
klientom.

5. Mme Katia KRSTIC ***
Bemex Tours — Specializovany TO na Chorvétsko a Balkdn, ma zaujem aj o Slovensko, poslat mu ukazky
itinerarov.

6. Univairmer Voyage **
ZdruZenie CK, ktoré v minulosti posobilo pod Thomas Cook. Hladaju nove destinacie a moznosti. Sama
sa ozve, vizitku nemala. Meno necitatelné. Tel.: + 33 6 12 44 7099, mail: mardirossian@hotmail.com.

7. Mme Christine Tradori, **

Club - Faune Voyages, FIT, pripadne malé skupiny, Luxus, predizeny vikend alebo 7 dni (celé Slovensko)

8. Mme Anne-Marie Granier, *
www.patrimoinesdumonde.net ,novindrka, mala zdujem o Slovensko, na pozvanie zo strany

slovenskej agentury o tyZzdenny pobyt, len historia a kultura, nieco origindlne - UNESCO, drevené
kostoliky. Déraz na udrZatelny rozvoj a ekolégiu.

.....

9. Mr. Guillaume Rolland, *
www.flybot.me , ma zdujem o marketingovu spoluprdcu na stranke, posle prezentdciu, ked ho
oslovime.
Na webe rézne info o cestovani a chat. Sprievodcovia po mestdch, napriklad: https://flybot.me/wp-

content/uploads/2020/01/quide-vienne-flybot.pdf, praktické rady alebo videa preéo navstivit ? :
https://www.youtube.com/watch?time_continue=37&v=WHzKUKUqGWQ&feature=emb_logo
Slogan hovori o chat blogu o cestovani na Messengeri.

10. Mr. Foucaud, foucaud®@lifeandstyle.fr*
https://lifeandstyle.fr/cateqory/evasion - podstrdnka o trendoch, kde st aj typy na cestovanie.



https://3cb22385-bc0f-4e2e-b502-9ba713bf3df0.filesusr.com/ugd/dea855_ada170f3efc64f1082a40b07f8629a6a.pdf
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http://www.patrimoinesdumonde.net/
http://www.flybot.me/
https://flybot.me/wp-content/uploads/2020/01/guide-vienne-flybot.pdf
https://flybot.me/wp-content/uploads/2020/01/guide-vienne-flybot.pdf
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Web zamerany skér na pdnske zdujmy — autd, design, 18 - 35 rokov, strednd a vyssia socio-
ekonomickad kategdria, aktivni, Sportovci zaujimaju sa o kulturu, resp. Sportove podujatia aj
aktivity, ale blizko kulturnych stredisk. Cestuju sami, s priatelmi, s partnerom.

Ndmet: 3 — 4 aktivne dni v BA a / alebo 7 dni na Slovensku.

Chcel by prist a vyskusat origindlne / netradiéne aktivity — gastronémia, Sport.

Zaver a odporucania:

V nadvaznosti na diskusiu s ostatnymi Ucastnikmi zo Slovenska, sme sa zhodli, Zze aj napriek tomu, ze
vela navstevnikov o Slovensku eSte nepodulo, reagovali a odchadzali s pozitivnymi pocitmi a chutou
nasu krajinu / mesto / regidon navstivit.

Verime, zZe sa obdobné podujatie bude organizovat aj o rok, a urcite by sa ho Slovensko a aj Bratislava,
ako najznamejsie miesto na Slovensku, mali zicastnit.

Slovenski Géastnici workshopu V4 by uvitali zorganizovanie Presstripu a / alebo famtripu pre starostlivo
vybranych TO.

Je dolezité si vybrat zo zoznamu Ucastnikov, ktori bol po workshope Gcastnikom elektronicky zaslany.
Z daného zoznamu je mozné vybrat TO, ktori budu zaujimavi pre dalsiu spolupracu.

Pri komunikacii je délezité vyzdvihnut spolo¢né vazby: historické, priemyselne, politické. Bratislava je

branou na Slovensko. Nosnymi témami by mali byt histéria, kultura, autentickost, vinohradnictvo
a gastrondémia. Modernymi témami su trvalo udrZzatelny rozvoj, ekolégia, vinohradnictvo.

Zuzana Rychlikovd, Magalys s.r.o.
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